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Kulturndmnden

Avtalsuppféljning 2015 och 6verenskommelse om tillaggsavtal 2016
gallande avtal med Destination Uppsala AB om Kulturnatten i Uppsala

Forslag till beslut
Kulturndmnden foreslas besluta

att godkénna avtalsuppféljningen for Kulturnatten 2015, samt

att uppdragsersattning i tillaggsavtal for Kulturnatten ar 2016 ska uppga till 910 tkr.

Sammanfattning

Kulturndmnden har samordnat och lett evenemanget Kulturnatten i Uppsala sedan 1989.
Evenemanget har vuxit till Sveriges storsta Kulturnatt med ca 175 000 bestdkare och tusentals
medverkande unga och vuxna, amatorer och professionella, foreningar, organisationer och
enskilda. Sedan 2011 har uppdraget att arrangera Kulturnatten getts till Destination Uppsala
AB. Uppdraget innebdr att initiera, koordinera, leda och marknadsféra Kulturnatten den andra
l6rdagen i september. Uppdraget innebér ocksa att forbereda och underlatta ett deltagande
under hela aret samt att soka finansiering for evenemanget pa olika hall. Nuvarande avtal om
uppdrag I6per 2014-2016. Avtalserséttningen 2015 var 789 tkr. Infor 2016 foreslas en 6kning
av ersdttningen med 121 tkr for att utveckla evenemanget och méta de behov som
evenemangets storlek kraver.

Arendet

Tillbakablickar

Kulturnatten skapades 1989 som en aktion for kulturen, for att visa dess betydelse och for att
propagera for storre resurser och fler lokaler for kulturen. Initiativtagare var kulturchefen i
kommunen, Stadsteaterns chef, Radio Upplands chef och chefredakttren for Upsala Nya
Tidning. | Sverige var Uppsala den andra staden efter Lund att arrangera en kulturnatt. Den
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forsta kulturnatten i Uppsala innehéll 30-talet arrangérer och koordinerades av kultur- och
fritidsforvaltningarna. Evenemanget och konceptet utvecklades stadigt och har for vart ar véxt
i storlek och popularitet, bade bland publik och bland arrangérer. Den ar nu Sveriges storsta
kulturnatt. Ansvaret for koordinering av evenemanget har legat hos kulturndmnden och dess
forvaltning. Efter omorganisationen i kommunen och skapandet av kulturkontoret 2003
koordinerades evenemanget fran kulturkontoret, sedan genom uppdrag till forst Vard &
Bildning och darefter Destination Uppsala AB. Fran 2015 ansvarar avdelningen for strategi
och omvarld for uppdraget/avtalet om Kulturnatten i Uppsala. Kulturnattens utformning och
invigning sker alltid i samrad med kulturforvaltningen. Det ar femte aret som Destination
Uppsala ansvarat for ledning och koordination av arrangemanget, som firade 25 arsjubileum

2013.

Tabell 1.

Kulturnatten 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Arrangdrer 210 233 242 234 247 252
Programpunkter 565 650 650 720 660 689
Platser 156 178 148 164 155 203
Barnprogram 40 84 75 73 62 73
Tabell 2.

Kulturnatten publik 2009 2010 |2011 2012 2013 2014 2015
Biotopia 1500 1900 |1647 2200 1148 1424 1952
Bror Hjorths Hus - - - 250 188 364 263
Fredens Hus 203 - - - 2000 1100 1908
Grand 540 622 - 720 1000 700 1135
Gustavianum 7131 - 6500 6674 7355 7650 6010
Konstmuseet - - 2144 - 2793 2480 2000
Medicinhistoriska museet |91 87 - 107 70 89

Reginateatern - - - - 725 808 498
Stadsarkivet - 700 1317 917 647 640 1300
Stadsbiblioteket 4700 8000 |6287 6594 6839 7246 *
UKK - 1500 |- 3000 1560 - 9600
Uppsala fotografiska 750 _ 305 250 350 _

sdllskap

U-a Int kortfilmfestival - 807 - 600 - 388* 433
Vasaborgen 220 215 - 60 - - 300
*SB ombyggnation,

réknade inte besokare,
annat an 430 pa program.
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Resultat 2015

Fler bestkare an nagonsin, ca 175 000, besokte denna lérdag evenemang utomhus och
inomhus. Det var 252 arrangdrer som medverkade pa 203 platser med ca 689
programpunkter. Antalet barnprogram var 73. Som framgar av tabell 1 6kar antalet besckare,
arrangorer och platser for arrangemang. Kulturnatten véaxer fortfarande, med allt vad det
innebér. Tabell 2 visar besdksantal for en del verksamheter, Uppsala konsert & kongress visar
ett rekord pa 9 600 besokare. Det slas endast av utstallningen Ecce Homo i domkyrkan.
Ordningen var god och det var en mycket lugn kulturnatt enligt polisen.

Framtiden

Kulturnatten fortsatter att utvecklas och okar i betydelse for kulturlivet som marknadsplats
och energikick for den egna verksamheten. Det finns ett stort varde i att s& manga manniskor,
ung som gammal, professionell som amator, deltar med eget skapande pé kulturnatten. Aven
publiken fortsatter att uppskatta evenemanget. Kulturnattens bestkare ar betydligt yngre an
den gangse kulturpubliken. Det betyder att barn, unga och ménniskor mitt i livet intresserar
sig for ett brett utbud av kultur och gédrna utsatter sig for nya erfarenheter.

Det visar sig ocksa att Uppsala far ett inflode av manniskor som bor pa hotell, ater pa
restauranger och spenderar pengar samtidigt som de intresserar sig for var kultur och
stadsmiljo under helgen, det ror sig om tusentals personer, ca 30 procent av
kulturnattsbesokarna enligt tidigare undersokningar. Kulturnatten lockar aven artister utifran
som vill mota en stor publik. De kommer fran hela lanet och langre bort ifran.

Vi har nu ett valetablerat, mycket stort evenemang med manga besokare. Kostnaderna for
Uppsala kommun ar inte sarskilt hdga med tanke pa att de flesta arrangorer bar sina egna
kostnader. Alla betydande instanser ar valvilligt instéllda och tycker att det ar ett fantastiskt
evenemang som man inte vill vara utan. En positiv vilja till samarbete och utveckling finns.
Konceptet fungerar alltsa mycket bra, vilket ocksa manga studiebesok fran andra stader
genom aren visat. Intresset fran publik och arrangorer ar fortsatt okande. Utmaningen ligger i
att lata evenemanget utvecklas och vara lyhord for kulturlivets potential och idéer, utan att
tappa kontrollen 6ver jatteevenemanget. Redan nu krévs en starkare finansiering for att
utveckla evenemanget.

Enkatundersokning

For att kanna av temperaturen pa medborgarnas vilja genomfardes en enkatundersokning pa
Uppsala kommuns webb under en vecka. Det kom in 50 svar fran manniskor som verkligen
hade engagerat sig for att delge sina idéer om kulturnattens utveckling och betydelse. Det var
seriosa forslag till forbattringar och genomgaende mycket positiva omdémen. Fragorna fran
0SS var:

Vad forvantar du dig att se/uppleva under kulturnatten?
Vad &r det basta med kulturnatten?

Vad &r det sdmsta med kulturnatten?

Saknar du nagot i programmet?

Hur tycker du att kulturnatten skulle kunna bli battre?
Vad anser du &r kultur?

o wbdE
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Svaren visade att en majoritet tycker att det som ar bra med kulturnatten &r att det finns saker
for alla aldrar, och for alla smaker. Det ar mangfald, bredd, variation och tillganglighet som
tilltalar liksom att det & mycket folk i gaturummet. Det uppskattas att nya upptackter kan
goras, att det finns mojlighet till social samvaro 6ver granser, att det finns ”nya” platser for
kultur. Utbudet med bade amatorer och proffs uppskattas liksom att det ar ett sa stort
foreningsengagemang, att demokratifragor luftas och att ordet ar fritt.

Nar det galler forbattringspotentialen har de svarande mer disparata asikter och det gar inte att
dra nagra slutsatser just. En del dlskar ljudnivan, andra inte. En del vill ha fler knallar andra
inte. En del tar upp att det &r ett problem att erséttning till professionella aktorer inte ges i
vissa fall och en och annan vill strama upp evenemanget konstnarligt. Det tycks som prova-
pa-verksamhet och mer eget utévande star pa mangas onskelista, liksom utveckling av mat-
kultur med mat fran hela varlden. En utveckling mot ett mer organiserat kaos énskas, med
idéer om olika torg for lugn, mat, och hdga ljud.

Fragan om vad som &r kultur gav valdigt vida, ambitiésa och ibland djupsinniga svar.
Slutsatsen &r att det & en mycket personlig uppfattning och kulturnatten maste vara ett av de
fa evenemang i Uppsala som motsvarar manga manniskors uppfattning om ett riktigt”
kulturevenemang.

Nyheter

Utifran svaren i enkaten och utifran fragestallningar om huruvida kulturnatten ska tillatas
vaxa i tid, kulturbegrepp och form samt hur vi battre kan marknadsféra Uppsala med hjalp av
kulturnatten, traffades en grupp fran kulturférvaltningen, Destination Uppsala, Uppsala
konsert & kongress, Uppsala stadsteater samt kulturnamnden for att diskutera fragorna.
Slutsatsen fran den workshopen blir att riktlinjerna for deltagande inte bor andras mycket.
Alla bor kunna delta som har ett kulturprogram, aven politiska och religiésa féreningar. En
referensgrupp bor tillséttas for att vara ett stdd i besluten om deltagande. En utveckling mot
att inleda kulturnatten med ett specialprogram pa fredagen foreslas fran ar 2017. Redan i ar
foreslas ett evenemang sent pa natten skapas, en rolig fest med musik, DJ och mat till in pa
smatimmarna — denna gang med Uppsala konsert & kongress som vard. En utveckling av
program som kan forstas av icke svensktalande bor uppmuntras, med specialvisningar och
guidningar pa engelska till en borjan. | dvrigt foreslas en prioritering av hemsidans utveckling
och kvalitetssakring av evenemanget ske.

Ekonomi

Kulturnatten finansieras i huvudsak av kulturndmnden och av alla deltagande arrangdrer som
star for sina kostnader. Ar 2011 var avtalserséttningen 558 tkr och ar 2014 hade den stigit till
589 tkr. (Aret innan var det 25-arsjubileum och en tillfallig ersattning for en specialinvigning
gavs.) Ar 2015 hojdes sa ersattningen till 789 tkr for att klara de krav pa service och trygghet
som arrangemanget kraver.

Utgifterna enbart for infrastrukturen - sdsom avstangningar, skyltning, sophamtning, hyra av
torg, uteblivna parkeringsintakter pa torg, marschaller langs an, el, kabeldragningar,
specialbelysning var 385 tkr. Pengarna gick till:

Kommunala ndmnder och parkeringsbolag (174 tkr)
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Ramirent och Vattenfall (171 tkr)
Scenteknik for trygghetsbelysning (40 tkr)

Tillkommer kostnader for scener utomhus och inomhus for arrangérernas program:
Utomhusscener (73 tkr)
Inomhusscener med teknik (43 tkr) Linnétradgardens orangeri samt UKK: s sal B

Kostnader for marknadsforing och kommunikation - program, hemsida, annonser, engelskt
program, banderoll, produktionskostnader: 188 tkr.

Invigning med stipendieutdelning: 31 tkr

Ovrigt: 46 tkr

Personalkostnader: 403 tkr

Intékterna var knappt 1,2 miljoner kronor. Férutom kulturndmndens 789 tkr bidrog Svenska
kommuners forsakringsbolag med 250 tkr i s.k. " Trygghetspengar” for specialbelysning i
parker, offentliga trygga toaletter, evenemang i centralpassagen med mera. Intékter fran
forsaljare 42 tkr och intakter fran elavgifter fran arrangorer och forséljare 50 tkr samt
sponsring fran Ramirent med 40 tkr.

Ekonomiska konsekvenser
Uppdragsersattningen ryms inom kulturndmndens budget 2016.

Kulturforvaltningen

Sten Bernhardsson
Direktor, chef for kulturférvaltningen

Bilaga 1: Rapport Kulturnatten 2015, Destination Uppsala AB.

Bilaga2:  Overenskommelse om tillagg till avtal 2016

Bilaga3:  Avtal mellan kulturndmnden och Destination Uppsala AB géllande Kulturnatten
2014-2016
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Overenskommelse om tillagg till kulturnamndens avtal med
Destination Uppsala AB, avseende Kulturnatten perioden 2016-
01-01 - 2016-12-31

Kulturndmnden beslutade vid sitt ssammantrdde 2016-03-15 om ekonomisk ersattning for
uppdraget om kulturnatten i Uppsala 2016 till en summa om 910 tkr.

Destination Uppsala atar sig att med ovanstaende ersattning genomfora slutet avtal om
Kulturnatten i Uppsala 2016 i samrad med kulturférvaltningen.

Uppsala den Uppsala den
Peter Gustavsson Tiina Mykkanen
Ordférande, kulturndmnden VD, Destination Uppsala AB

Sten Bernhardsson
Direktor, kulturforvaltningen

Postadress: Uppsala kommun, kulturforvaltningen, 753 75 Uppsala
Telefon: 018-727 00 00 (véxel)
E-post: kulturforvaltningen@uppsala.se
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Avtal om Kulturnatten i Uppsala 2014 - 2016

§ 1 Parter

Uppsala kommuns kulturndmnd, kallad uppdragsgivaren och Destination Uppsala AB, kallad

producenten.

§ 2 Avtal

Producenten étar sig for uppdragsgivarens rakning att skapa Kulturnatten i Uppsala den andra
lordagen i september ar 2014, 2015 och 2016, i 6verensstimmelse med detta avtal. Avtalet 4r

upprittat i tva likalydande exemplar, varav parterna har tagit sitt.

§ 3 Avtalstid
Avtalet giller fran 2014-01-01 till 2016-12-31.

§ 4 Syfte

Att initiera, koordinera, leda och marknadsfora evenemanget Kulturnatten i Uppsala den
andra I6rdagen i september. Med Kulturnatten avses kulturaktiviteter under bade dag- och

kvillstid.

§ 5 Styrning
e Inriktning, Verksamhet, Ekonomi (IVE) 2014 — 2016
e Uppsala kommuns kulturpolitiska program
e Kulturndmndens uppdragsplan 2014, 2015 och 2016

§ 6 Uppdrag
§ 6. 1 Mal och inriktning

Kulturnatten ska vara en mojlighet for Uppsalas kulturliv att bredda sin marknadsforing och

gora sin verksamhet kénd for en stor publik.

Uppsalas invanare ska erbjudas att ta del av Kulturnattens evenemang och kostnadsfritt fa

information om programmet.

Postadress: Uppsala kommun, Kulturkontoret, 753 75 Uppsala

Besoksadress: Strandbodgatan 1 * Telefon: 018-727 00 00 (vixel) » Fax: 018-727 86 50
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Kulturnatten ska behélla sin position som Sveriges storsta Kulturnatt. Genom marknadsforing
i savil Uppsala som utanfor kommunen, ska Uppsalas rika foreningsliv och professionella
kulturliv géras mer ként.

6.2 Tuppdraget ingar att

1.

uppmuntra, stodja och férbereda kulturlivet i Uppsala kommun som arrangérer under
Kulturnatten och halla en god kontakt med en 6ppen dialog om m&jligheter och
utvecklingsvigar under hela aret,

utveckla evenemanget i samradd med uppdragsgivaren/kulturkontoret. Marknadsforing
och profilering av Kulturnatten @ven utanfér Uppsala ska efterstridvas och utvecklas,

arbeta fOr att utveckla extern finansiering och sponsring,

underhélla och utveckla en extern hemsida for kostnadseffektivisering i
kommunikationen med arrangorer och publik,

anordna invigning under minst en timme pad Uppsala Konsert & Kongress, i samrad
och samarbete med uppdragsgivaren/kulturkontoret, som stir som arrangor for
invigningen,

6.3 T alla kulturnidmndens uppdrag ingar dven att

1.
2.

3.

beakta att Uppsala kommun &r ett finskt forvaltningsomrade,

erbjuda ett jamstdllt kulturutbud som ger kvinnor och mén samma méjligheter att ta
del av de verksamheter som ndmnden ansvarar for,

att i enlighet med kommunens barn- och ungdomspolitiska program verka for att barn
och unga vixer upp under likvirdiga villkor och har tillgang till en bra och likvirdig
kulturverksambhet,

att verka for internationella och interkulturella utbyten med sérskilt fokus pa Uppsala
som en del av Europeiska Unionen,

att delta aktivt i Fredsaret 2014 i samverkan med andra aktorer i Uppsala med
malsittning att jubileumsaret far bestdende effekter for verksamheten,

att ta fram informations- och kommunikationsplaner i enlighet med Uppsala kommuns
kommunikationspolicy,

uppritta sdkerhetsplaner i enlighet med kommunens sikerhetspolicy och lagen om
skydd mot olyckor.

§ 7 Information och dokumentation

Uppdragstagaren har informationsansvaret for verksamheten. I tillimpliga fall ska det framgé
att kulturndmnden #r uppdragsgivare och kulturnimndens logotyp ska anvéndas.
Uppdragstagaren ska dokumentera i enlighet med géllande lagstiftning: Offentlighets- och
sekretesslagen (OSL) och forvaltningslagen (FL). Verksamheten ska folja géllande
bevarande- och gallringsbeslut. Arkivvard och forvaring i 6vrigt ska ske enligt kommunens
arkivreglemente med tillimpningsforeskrifter.
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§ 8 Uppfoljning och utvirdering

En muntlig rapport och forsta utvirdering med budgetutfall ska ske senast den 1 oktober varje
ar. Eventuella avvikelser fran avtalet ska skyndsamt rapporteras till uppdragsgivaren samt 1
avtalsuppfoljningen.

En skriftlig rapport avseende &rets Kulturnatt ska lamnas till kulturnémnden senast den

1 november varje ar. Rapporten ska innehélla en beskrivning av evenemanget och statistik
over deltagande, publik, genrer och utveckling inom dessa omraden. Rapporten ska ocksé
beskriva arbetet enligt 6.1, 6.2 och 6.3 . En sammanstillning av rapporter/utvérderingar frén
berérda myndigheter och forvaltningar ska limnas. Arrangtrernas och publiken dsikter ska i
mojligaste man redovisas.

§ 9 Ersittning

Ersittningen for kulturnatten dr 589 tkr exklusive moms. Omforhandling av erséttningen ska
ske senast per den 1 november varje &r.

§ 10 Fakturering

Uppdragstagaren fakturerar uppdragsgivaren i januari varje &r.

§ 11 Omforhandling

Part far pdkalla omforhandling av avtalet om dndrade forhéllanden gor att bestimmelse
vésentligen motverkar parternas gemensamma forutsittningar. Anmilan om omforhandling
ska ske skriftligt s& snart det dberopade forhéllandet blivit ként f6r den part som aberopar
omférhandlingsritten och befriar inte part fran skyldighet att fullgora berdrd avtalsforpliktelse
intill omférhandling avslutats.

§ 12 Uppségning av avtal

Uppsiégning av avtal, av endera parten, ska ske senast den 1 november 2014 och giller d&
fr.o.m. 2016-01-01.

§ 13 Kontaktpersoner och underskrift
Uppdragsgivarens kontaktperson dr kulturkontorets chef och producentens kontaktperson &r

chefen for Destination Uppsala AB.

Uppsala den Uppsala den

Sten Bernhardsson Tiina Mykkinen
Direktér, chef for kulturkontoret VD, Destination Uppsala AB
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