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Fordlag till beslut

Kommunstyrelsen foresl &s besluta

att godkannariktlinjer for sponsring enligt bilaga 1,

att bemyndiga kommunledningskontoret att vid behov reviderabilagornal och 2 i
riktlinjerna fér sponsring.

Arendet
Kommunstyrelsen har den 9 februari 2011 givit kommunledningskontoret i uppdrag att
utarbeta riktlinjer for handlaggning av fragor rorande medfinansiering.

Remissbehandling

Ett fordag utarbetades som efter anmélan i kommunstyrel sens arbetsutskott den 7 juni 2011
remitteradestill tolv remissinstanser. Atta remissinstanser har inkommit med svar.
Remissinstanserna tillstyrker dverlag forslaget men har ocksa lamnat synpunkter.

Kulturnamnden tillstyrker riktlinjerna men onskar att de kompletteras med en mer detaljerad
handledning/handbok. Vidare att det finns en central funktion som har en samlad bild av den
sponsring som finns inom kommunen samt att denna ocksa fungerar som radgivande resursii
sponsorsfragor. Reservation: S, V, MP. Bilaga 2

Barn-och ungdomsnamnden tillstyrker generellaregler fér kommunens arbete med sponsring
och papekar att det &r viktigt att vardet av det som sponsorn tillhandahaller dverstiger
kommunens kostnader for samarbetet. Namnden ska inte forsitta en maojlighet att forbéttra
verksamheten genom att tacka ngj till sponsring. Reservation: S, V, MP. Bilaga 3

Postadress: Uppsala kommun, Kommunledningskontoret, 753 75 Uppsaa
Bestksadress: Stadshuset, Vaksalagatan 15 « Telefon: 018-727 00 00 (véxel) « Fax: 018-727 00 01
E-post: kommunledningskontoret@uppsala.se
www.uppsala.se
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Utbildnings- och arbetsmarknadsndmnden tillstyrker riktlinjerna men tillagger bland annat
vikten av tydlighet i regler och riktlinjer, dér begrepp som etik och serits kan vara foremd for
varierande beddmning vid tolkning. Kommunens riktlinjer fér sponsring bor vara végledande
for kommunens agerande i andra samarbetsorgan. Reservation: S, V, MP. Bilaga 4

Styrelsen for vard och bildning tillstyrker forslaget men papekar att den foreslagna

handl dggningsordningen skiljer sig fran styrelsensriktlinjer. Enligt styrelsensriktlinjer foljer
avtalstecknandet delegationsordningen och inget samrad, som foreslas, med juristenheten
kréavs. Styrelsen stéller sig bakom férslaget om samrad men anser att avtal stecknande alltid
ska f6lja del egationsordningen.

Styrelsen anser vidare att riktlinjerna bor fortydligas vad géller sponsringsobjekt och resurser.
Styrelsen anser ven att avsnittet om sekretess behdver utvecklas och ha en egen rubrik samt
att riktlinjerna ska vara allméant hallna och galla samtliga verksamheter. Bilaga 5

UppsalaKonsert & Kongress AB stéller sig positivatill att det finns riktlinjer for sponsring
inom Uppsala kommun och finner det framtagna forslaget i alt vasentligt val avvégt.
Bilaga 6.

Fritids- och naturvardsnamnden (FNN) tillstyrker forslaget men anser att det tydligare bor
framgai vilken omfattning sponsorn pa egen hand, i sin marknadsforing gentemot tredje part,
far anvanda samarbetet med kommunen. Det saknas exempel paeller begransningar av
sponsringsobjekt i det avsnitt som handlar om kommunen som sponsor. Riktlinjerna anger
heller inte vilkatyper av resurser som far anvandas.

En mer detaljerad handledning som kompletterar riktlinjerna som stod till de enheter/kontor
som kan komma att arbeta med sponsring bor tas fram. Handledningen bor innehdlla exempel
och avtalsmallar for kommunen som mottagare respektive givare av sponsring. Bilaga 7

Destination Uppsala AB (DUAB) framfor att skillnaden sponsor, samverkans- och afférsavtal
maste definieras eftersom sekretess i vissafall krévs for att kunna samarbeta med vissa
aktorer inom naringslivet. DUAB skriver idag bara samverkansavtal som handlar om bade
varor/tjanster och investeringsbidrag i kronor. Under punkt 10 " Ansvar” énskar DUAB en
tydligare definition och forenkling av sponsorns ansvar for fel och forsummelser. Bilaga 8

Fyrishov AB tillstyrker forslaget men vad avser punkt 4 i Handlaggningsordningen anser
bolaget inte att det & nodvandigt att skrivain att "avtal ska uppréttasi samrad med KLKs
juridiska enhet”. Fordagsvis andras skrivningen till ”kan vid behov uppréttasi samrad med”.
Bilaga 9

Fordaget som varit pa remiss terges for kénnedom som bilaga 10.
Foredragning

De offentligt finansierade verksamheternainnehdler i vaxande utstrackning ett samarbete
med andra. De bertr ocksa finansieringsfragor. | vissafall ror det sig om stora
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samarbetsprojekt, av typen Uppsala arena, dar samarbetet reglerasi sarskilda avtal som
godkénns av ansvariga namnder eller i vissafall av kommunfullméktige. Men &ven i mindre
sammanhang férekommer ofta samarbete i form av sponsring dar en utomstaende kan bidra
till en verksamhet som kommunens svarar for eller, tvart om, kommunen stodjer annan
verksamhet.

| IVE 2012-15 framhdlls betydelsen av ett utvecklat samarbete med andra aktorer. Ett av
inriktningsmalen att " Elitidrottens forutséttningar ska forbéttras ytterligare genom fortsatt
samverkan mellan idrottsorgani sationerna, ndringslivet och kommunen.”. De riktlinjer som
hér foreslas ar generella och avser allatyper av sponsorsamarbete.

Det & angelaget att sponsringsverksamhet foljer de regler som galler. Vérd & Bildning har
tidigare uppmérksammat detta och antagit regler for sponsring inom skolomrédet. Det forslag
som nu behandlas avses gédllai hela kommunorganisationen, inklusive bolagen. Det kan
kompletteras med ytterligare riktlinjer for sérskilda omréden och stér intei strid med Vard &
Bildnings riktlinjer. Kommunledningskontoret beaktar fragan i kommande forslag till
agardirektiv

Fordaget har av remissinstansernatillstyrktsi allt vasentligt. Har kommenteras nagra
synpunkter som framforts.

Den centrala funktion som kan hantera fragor kring sponsring dit man kan vandasig vid
behov finns redan idag inom kommunledningskontorets juridiska enhet.

Flera remissinstanser framfor onskemal om att kommunledningskontoret sammanstaller en
praktisk handledning som konkretiserar fragor som exempelvis ansvar, sekretess mm. | bilaga
1 till riktlinjernatas dessa fragor upp vilket innebér att denna bilaga kan ses som en forsta
version av den 6nskade handledningen. Kommunledningskontoret fores s fa ett
bemyndigande att revidera dessa bilagor nér till exempel lagstiftning &ndras eller behov av
fortydligande uppstar.

Med anledning av remissinstansernas synpunkter har forslaget till riktlinjer kompletterats. |
vissafall ror det sig om rent redaktionella fortydliganden. Nagra andringar bor dock
kommenteras.

D4 ett par remissinstanser papekat att det réder en oklarhet om gransen mellan
sponsorsamarbete och annat samarbete har en ny punkt 7 tillforts som fortydligar skillnaden
och forhallandet mellan sponsringsavtal alternativt samarbetsavtal/samverkan. Punkten
ersatter det stycke som tidigare stod under punkt 6.

Under punkt 2 tillaggs att " Sponsor skainte heller i samband med sponsring gora reklam for
sinaprodukter och tjanster”. Det & en skarpning jamfort med remissen.
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| punkt 4 har skrivningen om samrad med juristenheten fortydligats sa att avtal skatecknas
efter horande. Det klargor att ansvaret odelat ligger pa den som tecknar avtalet samtidigt som
horande altid ska ske.

| punkt 6 klargors att sponsring kan ske i form av kontanta medel, tjanster eller produkter och
att en forsiktighetsprincip skagélai val av sponsormottagare.

De samarbeten med sponsring som kommunen haft har ofta varit framgangsrika och inneburit

att mer resurser kunnat ges till angelagna projekt an som annars hade varit fallet. Med dessa
riktlinjer som stod bor detta kunna utvecklas ytterligare.

K ommunledningskontoret

K enneth Hol mstedt
Stadsdirektor
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Innehall:

1. Inledning

2 Allmint

3 Krav pa sponsorer och sponsormottagare
4 Handldaggningsordning

5 Kommunen som mottagare av sponsorstod
6 Kommunen som sponsor

7 Sponsring eller samverkan

8 Uppfdljning

1 Inledning

Dessa kommunévergripande riktlinjer giller kommunens (inkl bolagen) sponsringssamarbete
med externa aktorer.

Med sponsring avses ett affirsmissigt avtalsforhallande med 6msesidiga forpliktelser, dér
sponsorn tillhandahéller kontanta medel, varor eller tjdnster och forvéntar sig att i utbyte fa
nagon form av exponering av sitt foretagsnamn, varumérke eller andra forméner.

Har inga krav p4 motprestation avtalats &r det inte sponsring utan fraga om gava, bidrag eller
donation.

Kommunens nidmnder och styrelser kan anta riktlinjer for sérskilda verksamheter som
kompletterar dessa. Ett exempel pé detta dr Vard & bildnings riktlinjer for sponsring av
skolverksambhet.

2 Allmént

Sponsringssamarbete fér inte std i konflikt med kommunens Gvergripande styrdokument och
far inte heller forekomma i myndighetsutdvande verksamhet. All sponsorverksamhet ska
priglas av dppenhet och offentligt kunna granskas.

Alla ska kunna kinna fortroende for att kommunens verksamhet bedrivs sakligt och opartiskt.
Dirfor ska noggranna dverviganden alltid goras i samtliga fall som rér sponsring. Ett
sponsorsamarbete fér inte ge en sponsor inflytande éver kommunala beslut.

Postadress: Uppsala kommun, Kommunledningskontoret » 753 75 Uppsala
Besoksadress: Stadshuset, Vaksalagatan 15« Telefon: 018 - 727 00 00 (véxel) « Fax: 018 -727 00 01
E-post: kommunledningskontoret@uppsala.se
www.uppsala.se
C:\Documents and Settings\macank\Lokala installningar\Temp\W3D3\add61039-5f4e-4301-8d6e-a06ec383d737\Slut Sponsring riktlinjer
14 111215 (2).doc
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Sponsringsavtal far inte tecknas som innebdr att en sponsor far exklusiv ritt att leverera varor
eller tjdnster till kommunen i andra sammanhang &n inom ramen for det aktuella avtalet. En
sponsor ska inte heller i samband med sponsring gora reklam for sina produkter och tjanster.

3 Krav pa sponsorer och sponsormottagare

Vid bedémning av sponsorer och sponsormottagare ska beaktas att foretaget/organisationen
bedriver en ekonomiskt serits verksamhet och inte har skatteskulder. Vidare att verksamheten
kan accepteras av kommunen ur miljomassig och etisk synpunkt.

Sponsorsamarbete ska inte ingas med politiska partier eller religidsa organisationer
4 Handléiggningsordning

Sponsoravtal ska alltid vara skriftliga och tecknas av delegat eller av verksamhetsansvarig
efter att ha hort kommunledningskontorets juridiska enhet.

Avtalen ska innehalla vissa uppgifter, se underlag i bilaga 1.

Ett sponsoravtal dr en allmén handling och ska diarieféras. De delar av avtalet som parterna
vill halla under sekretess, ska dock kunna sekretessbeldggas.

Ingdngna sponsoravtal och samarbetsavtal ska kunna hirledas och redovisas vid behov genom
att i diariets dokumentrubrik séka pa ordet sponsor eller samarbetsavtal.

5 Kommunen som mottagare av sponsorstod

Nir kommunen gér in i avtal som mottagare av sponsorstdd ska insatsen stodja en planerad
inriktning och bidra till att stirka bilden av kommunen. Sponsringen ska foretradesvis ske i
form av varor och tjdnster. Vérdet av det som sponsorn tillhandahéller ska dverstiga
kommunens kostnader for sponsringssamarbetet.

[ avtalet regleras vilka motprestationer som sponsorn forvéntar sig. De kan variera fran fall till
fall utifran vad som uppfattas ha ett virde for en sponsor i en viss situation. Den huvudsakliga
motprestationen som kommunen kan ge en sponsor &r den naturliga produktsynlighet som
sponsorn uppndr genom att tillhandahalla en tjanst eller produkt. Dérutéver kan kommunen
tillhandahalla exponering av sponsor genom att upplysa om att ett foretag eller organisation
sponsrar ett visst evenemang/projekt.

Exempel pa sponsring kan vara bidrag till ett sérskilt projekt, ett evenemang, till ett
seminarium, till skyltar, till iordningsstillande av planteringar, annonsutrymme i tidning,
arrangemang for gamla eller elever, tillhandahallande av kompetens for specifikt uppdrag,
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I de fall exponering av foretags- eller organisationslogo sker i material som har kommunen
som avsindare ska tydligt anges att detta avser sponsorinsats. Vid exponering av
foretagsnamn bakom sponsringen bor det inte finnas uppgifter om foretagets produkter. Da
kan exponeringen av sponsorn anses vara kommersiell marknadsforing och blir inte
avdragsgill.

Om sponsorn far mojlighet att hinvisa till sponsringssamarbete i sin egen marknadsforing
gentemot tredje part ska detta ha reglerats i avtalet mellan parterna.

Sponsring i form av varor och tjdnster far inte ske i strid med lagen om offentlig upphandling
(2007:1091) eller kommunens upphandlingspolicy.

Mottagande av varor eller tjdnster fran sponsorer ér intikter och ska redovisas enligt géllande
principer.

6 Kommunen som sponsor

Sponsring ska vara ett led i att forverkliga kommunens malsittningar och bidra till att stdrka
dess varumirke. Sponsring kan ske i form av kontanta medel, tjénster (personella resurser,
tillhandahallande av lokaler etc) och produkter. Forsiktighet 4r pikallad niar det géller val av
sponsormottagare sa att handlingen inte dr i konflikt med kommunallagens bestimmelser om
stod till enskilt foretag.

Motprestationen fér inte besta av ndgot annat &n det som bidrar till att stdrka kommunens
varumirke. Motprestationen kan besta i exponering av kommunens logo i tryckt eller digital
medium eller andra logotyper som tagits fram inom kommunens verksamhet. Andra exempel
p& motprestation dr att kommunen pa nagot sitt (foredrag, evenemang, utstéllningar,
seminarier m.m.) ges mdjlighet att presentera kommunen eller kommunorganisationens
verksambhet.

7 Sponsring eller samverkan?

Det forekommer att kommunen deltar i olika former av samverkansprojekt tillsammans med
foretag, organisationer eller andra parter. Med samverkansprojekt avses i detta sammanhang
att flera parter som harett gemensamt intresse av en fraga tillsammans genomfor ett projekt
tex en konferens, seminarium eller liknande.

Under forutsittning att alla parter bidar till projektet och att det inte dr fraga om att ndgon part
far en motprestation i form av pengar, varor eller tjénster t ex i form av reklam, ifrén nagon av
de andra parterna, ror det sig inte om sponsring.

[ vissa situationer kan det vara svart att avgdra om det finns anslag av sponsring. Det
avgdrande for bedomningen bér vara om négon av de parter som bidrar till projektet kan
sdgas fa en motprestation av ndgon av de dvriga parterna.
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[ en situation didr myndigheten utat star som huvudansvarig och de dvriga parterna bidrar
genom att delvis finansiera projektet, kan det i vissa situationer vara att beddma som att
ovriga parter far en motprestation i form av reklam och att en sponsringssituation ddrmed
foreligger.

Bedémningen av om en motprestation 1dmnas ér till stor del beroende av hur projektet
marknadsfors utat. Om parterna gor tydligt att evenemanget &r ett samverkansprojekt mellan
flera parter och dessa gemensamt star fér administration och finansiering torde det normalt
inte vara fraga om sponsring.

8 Uppfoljning

Kommunen ska f6lja upp att av kommunen avtalade erbjudanden verkligen levereras till
sponsor. Om motprestation inte levererats kan sponsor ur skattehidnseende f& hantera
sponsringen som en icke avdragsgill géva.

Avtalande part inom kommunen ansvarar for att sponsringens effekt utvirderas tillsammans
med sponsor.

Bilaga
1. Underlag till sponsoravtal
2. Regelverk
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Bilaga 1

AVTAL OM SPONSRING - underlag

Under avsnitten i avtalet ges forslag pd skrivningar. Skrivningarna i avtalet maste dock
givetvis anpassas till det enskilda fallet.

1 Avtalsparter

Uppsala kommun, 212000-3005
753 75 Uppsala

Sponsor (organisationsnummer)
(nedan kallad Sponsorn)

Adress

Postadress

2 Bakgrund
I detta avsnitt ska en beskrivning ges av det som sponsringsavtalet avser och vad det har for
syfte.

3 Avtalsperiod

Avtalsperioden maste bestimmas utifran behovet i varje enskilt fall. Om det finns
avtalsvillkor som gdller civen efter evenemanget har avslutats bor avtalet galla fram till dess
att alla ataganden som regleras i avtalet, utom vad gdller sekretess (se punkten x nedan), dir
avslutade.

Detta avtal giller fran och med att det undertecknats av bada parter till och med (dag ménad
ar) och upphér att gélla utan foregaende uppsigning.

4 Sponsorns atagande

Avsnittet ska innehdlla en detaljerad beskrivning av vilken vara eller tjinst som sponsorn ska
tillhandahdalla kommunen. Beroende pa vad avtalet avser bor foljande punkter regleras.

Specifikation av varan eller tjcnsten
Mcingd eller omfattning
Leveranstidpunkt / utforandetidpunkt
Leveranssdtt / utforandesditt

Ovriga kostnader som sponsorn star for
Ovriga villkor

SR Wt~

Om sponsorns atagande innefattar tjicinster bor foljande skrivning tas in i avialet.
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Sponsorn ska utfora de beskrivna tjansterna med omsorg.

5 Kommunens atagande
Avsnittet ska innehalla en beskrivning av kommunens ataganden.

Om kommunens datagande innebdr att sponsorns namn ska exponeras bor avtalet reglera pa
vilket sditt detta ska ske.

Exponering
Kommunen atar sig att i samband med (X-konferensen) upplysa om att sponsorn
tillhandahaller kommunen (varor/tjcinster).

Upplysningen ska limnas pa foljande siitt.

Om sponsorn ska hdnvisa till sponsringssamarbetet i sin egen marknadsforing bor avtalet
reglera pa vilket scitt och i vilken omfattning detta ska ske. Observera att sponsorn inte har
rditt att anvinda kommunens logotyp eller andra logotyper som tagits fram i kommunen.

Hiinvisning till sponsringssamarbetet i sponsorns marknadsforing
Sponsorn far hinvisa till sponsringssamarbetet pa foljande sdit.

Om sponsorn ska fi ensamrcditt att i samband med det som sponsringsavtalet avser sponsra
kommunen med den typ av vara eller tjcgnst som sponsorn tillhandahaller bor detta anges i
avtalet.

6 Ovriga villkor/Krav pa ..../...krav

Detta avsnitt kan tas med om det finns andra krav som kommunen stdller pa sponsorn. Det
kan t.ex. vara att sponsorn ska uppfylla vissa miljékrav nér sponsringen avser en konferens
om miljofragor. I avsnittet ska i sadant fall dessa krav anges.

7 Forsakringar

Om det cir nagon speciell forsckring som det dr angeldiget att sponsorn tecknar bor detta
anges sdrskilt, se exempel nedan.

Sponsorn ska, innan dtagandet pabérjas, teckna och vidmakthélla (ange vad det dar for
forsdkring/forsckringar).

Sponsorn #r skyldig att vid forfragan uppvisa gillande forsékringsbrev.

Om sponsorns dtagande innefattar en ticinst bor foljande text finnas med i avialet.

Sponsorn forbinder sig att se till att all hos sponsorn anstilld och anlitad personal &r forsidkrad
mot skador under atagandets utférande.

Sponsorn dr skyldig att vid forfragan uppvisa gillande forsdkringsbrev.
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8 Sekretess

Sponsorn fér aldrig rdja eller utnyttja uppgift som omfattas av sekretess enligt offentlighets-
och sekretesslagen (2009:400). Sponsorn far inte heller rgja eller utnyttja andra uppgifter som
sponsorn fér ta del av inom ramen for det hér avtalet, om uppgifterna inte finns i en allmén
handling som inte omfattas av sekretess.

Sponsorn ska innan uppgifter limnas ut eller utnyttjas alltid kontrollera hos kommunen om
uppgifterna finns i en allmén handling som inte omfattas av sekretess.

Forbudet att réja eller utnyttja uppgifter som omfattas av sekretess géller dven efter att detta
avtal har upphort att gélla.

Sponsorn ska géra de medarbetare som anvinds vid utférandet av sponsorns dtaganden enligt
detta avtal uppmérksamma pa avtalets bestimmelser om sekretess.

9 Sponsorns upplysningsplikt

Sponsorn ska sa snart som mgjligt underrédtta kommunen nér en risk for forsening av
sponsorns atagande foreligger, orsaken till detta och nir sponsorns atagande i stillet kan
beriknas slutforas. Sponsorn ska dven underritta kommunen om det finns en risk for att
sponsorn inte kan fullgora sitt atagande och andra omstandigheter som dr av vikt for
kommunen att fa kdinnedom om.

10 Ansvar

Sponsorn ansvarar for de fel eller forsummelser som ligger sponsorn till last vid atagandets
utférande och ska ersitta kommunen for de direkta skador som dsamkas kommunen eller den
mot vilken kommunen svarar.

Sponsorns ansvar omfattar inte indirekt skada sévida inte sponsorn gjort sig skyldig till grov
vardsloshet.

11 Havning av avtalet

Part har ritt att sdga upp avtalet till omedelbart upphdrande om motparten asidosétter villkor i
avtalet som &r av vdsentlig betydelse for parten.

Kommunen har vidare riitt att sdga upp avtalet till omedelbart upphdrande om
1. sponsorn kommer i drdjsmél med betalning av skatter eller avgifter till staten, forsétts
i konkurs, inleder ackordsforhandlingar, trader i likvidation eller pa annat sitt kan
antas ha kommit pa obestand, eller
2. det pa grund av sponsorns agerande finns en risk f6r att kommunen anseende skadas.

Om en part hiver avtalet dr motparten skyldig att ersétta de direkta skador som parten lider till
f6]jd av hdvningen.

12 Avtalshandlingar

Detta avsnitt behovs endast om det finns flera avtalshandlingar.
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[ avtalet ingér f6ljande handlingar:

Detta avtal

(Bilaga)

(Eventuella andra handlingar)

Avtalshandlingarna ska i forsta hand tolkas sa att de verensstimmer med varandra. Om det
trots sddan tolkning finns villkor i avtalshandlingarna som strider mot varandra géller de 1
ovan ndmnd rangordning.

13 Andringar och tillagg

Andringar och tilligg till detta avtal ska goras skriftligen och ska for att vara gillande
undertecknas av bada parter.

14 Tvist

Parterna #r 6verens om att frigor som ror detta avtal i forsta hand ska forsoka 16sas i
samforstand mellan parterna.

Tvist angéende tillimpningen eller tolkningen av detta avtal och dirmed sammanhingande
réttsférhallanden, ska provas och slutligt avgdrs av svensk allman domstol med Uppsala

tingsrétt som forsta instans.

15 Kontaktpersoner
Kontaktperson for det hér avtalet dr

for sponsorn: (ange namn och kontaktuppgifier)
for kommunen (ange namn och kontaktuppgifter)
Kontaktpersonen &r den som ska kontaktas vid fragor med anledning av avtalet.

Part ska skriftligen underrittas om ny kontaktperson utses.

Detta avtal har upprittats i tva likalydande exemplar varav parterna tagit var sitt.

(Ort och datum) (Ort och datum)
UPPSALA KOMMUN X AB
(namn) (namn)

(titel) (titel
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Bilaga 2

Regelverk

Regeringsformen

Kommunerna 4r bundna av objektivitetsprincipen som &r grundlagsfést i regeringsformen.
Kommunerna ska behandla alla lika infor lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet 1 sin
verksamhet. Av detta foljer att kommunen inte genom sponsring far utsitta sig for sidan
paverkan att objektiviteten kan ifragasttas. De villkor som sponsringen &r forknippad med far
alltsd inte innebdra att kommunen kommer i konflikt med objektivitetsprincipen.

Kommunallagen (1991:900)

Av kommunallagen framgar att varje ndmnd har ett ansvar for sitt verksamhetsomrade.
Sponsringen far inte paverka eller inskrénka det politiska handlingsutrymmet. Sponsringen far
alltsé inte forknippas med villkor som péaverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning
och kvalitet. Avgdrande fér om kommunen kan ta emot sponsring dr vilka villkor som
sponsringen ir forknippad med. Villkoren far inte medfora ett beroendeférhéllande till
sponsorn. Villkoren far inte heller leda till inslag i verksamheten som inte dr kompetensenliga.
Vidare bor det rada en rimlig proportion mellan det som kommunen far och den motprestation
som kommunen erbjuder sponsorn. Samarbetet mellan kommunen och néringslivet far inte
innebira ett otillatet stod till ett enskilt foretag.

Lagen om offentlig upphandling (2007:1091)

Lagen om offentlig upphandling (LOU) reglerar upphandlingen i alla organisationer som
omfattas av begreppet upphandlande enhet i lagen, dvs. staten, kommuner, landsting, statliga
myndigheter och vissa av deras bolag, stiftelser m.fl. Ett avtal méste innehélla 6msesidigt
forpliktande ekonomiska villkor och avse en upphandlande enhets kop, leasing, hyra eller
hyrkép for att omfattas av reglerna i LOU. Fér att fa klarhet i om ett avtal ska upphandlas
enligt LOU, maste siledes den upphandlande enheten i varje enskilt fall avgora vilken typ av
avtal som faktiskt #r for handen. Upphandlande enheters forsiljning och rena gévor till
upphandlande enheter omfattas inte av reglerna 1 LOU.

Avtal om sponsring med varor eller tjanster ska i vissa fall upphandlas enligt LOU.
Upphandlingsskyldigheten intrider d& sponsorn bidrar med varor eller tjanster till en
upphandlande enhet och i gengild av enheten far varor eller tjdnster, s.k. barteravial, eller
kontanta medel. Ett barteravtal sluts alltsa mellan tva eller flera parter och 4r en form av
omsittning som innebdr att man byter varor eller tjdnster med varandra. Ett vanligt exempel dr
dagspress som erbjuder annonsplats gratis i utbyte mot reklamplats pé till exempel en arena.

Ar avtalet om leverans av varor eller tjdnster utan forpliktelser for den upphandlande
enheten, utgor varorna eller tjénsterna en gava, vilken inte omfattas av reglerna i LOU. Atten
upphandlande enhet endast atar sig att upplysa om att en leverantdr sponsrat den
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upphandlande enheten med varor eller tjdnster, innebdr normalt inte att avtalet innehéller
forpliktelser for enheten.

Sponsring med endast kontanta medel kan aldrig omfattas av reglerna 1 LOU. Ar avtalet
utan forpliktelser for den upphandlande enheten utgor de kontanta medlen en gava. Avtal om
gavor behdver inte upphandlas enligt LOU, eftersom sadana avtal inte innehaller 6msesidigt
forpliktande ekonomiska villkor. Med forpliktelser f6r den upphandlande enheten att
tillhandahalla varor eller tjidnster innebér avtalet i juridisk mening en forséljning frén den
upphandlande enheten, vilken inte omfattas av reglerna i LOU.

Marknadsforingslagen

Marknadsforingslagen giller om ett sponsringsavtal leder till kommersiell reklam. Enligt
marknadsforingslagen ska all marknadsf6ring utformas enligt god marknadsforingssed. En
viktig grundregel ir att reklam méste kunna identifieras som sadan. Detta &r sdrskilt viktigt
nédr man vander sig till barn och unga.

En annan grundprincip 4r att reklam ska vara vederhiftig och sann. Enligt Internationella
Handelskammarens (ICC) grundregel for reklam ska marknadsforing bl.a. utformas med
socialt ansvar och ta sirskild hinsyn till barn och unga. Sammanfattningsvis sdger ICC-
reglerna betriffande barn och unga att reklam inte far utnyttja barns och ungdomars naturliga
godtrogenhet och bristande erfarenhet, inte far innehalla framstéllningar som kan medfora att
barn eller ungdomar utsitts for fysiska skadeverkningar eller paverkas negativt i psykiskt eller
moraliskt avseende och inte ge intryck av att sjdlva innehavet eller anvdndningen av viss
produkt ger ett vertag dver jamnériga eller att avsaknad av produkten kan fa motsatta foljder.
Reklam far inte heller st i strid med rddande sociala virderingar eller undergriva foréldrars
auktoritet eller innehalla direkta uppmaningar till barn eller ungdomar att dvertala sina
foraldrar eller andra vuxna att kopa den utannonserade produkten at dem.
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Handldggare Datum Diarienummer
Fia Stderberg 2011-09-21 KTN-2011-0267
Elise Rhodin

UPPSALA KOMMUNSTYRELSE

Kommunstyrelsen

Ink. 2011 -03- 30

PR Ay - 2011 = 0 35 H
[ 3

Yttrande — Riktlinjer for sponsring KSN 2011-0357

Riktlinjer for sponsring dr ctt konkret dokument som tydliggdr kommunens arbete med |
sponsring pa ett grundlidggande klargrande sétt och tar upp flera viktiga omraden.

Kulturndmnden vill 1dmna tva synpunkter:

1. Som ett stod for de som arbetar med sponsring 6nskar ndmnden att riktlinjerna
kompletteras med en mer detaljerad handledning/handbok till medarbetare i Uppsala
kommun som arbetar med sponsring for att 6ka kunskapen i det dagliga arbetet. I
handledningen ska bland annat information om nér Lagen om offentlig upphandling
ska tilldimpas 1 sponsorssammanhang.

2. Det &r viktigt att det finns en central funktion som har en samlad bild av den sponsring
som finns inom kommunen, samt att denna ocksa fungerar som en rédgivande resurs i
sponsorsfragor.

Kulturndmnden

p A7 Lo Mg

Eva Edwardsson
Ordforande Nimndsekreterare

Postadress: Uppsala kommun, Kulturkontoret, 753 75 Uppsala
Besbksadress: Strandbodgatan 1 « Telefon: 018-727 00 00 (viixel) « Fax: 018-727 86 50
E-post: kulturkontoret@uppsala.se
www.uppsala.se



Kulturnimnden

Plats och tid

Beslutande

Owriga deltagande

Utses att justera

Justeringens

SAMMANTRADESPROTOKOLL
Sammantrédesdatum : Sid
2011-09-21 1

Munin, Strandbodg 1, Uppsala, klockan 9.00-12 30

Erséttare  Frederick IHjdrner (M) tjg §§ 102-103

Hva Edwardsson (FP) ordf
Carina Kvist (M) §§ 102-113

Ulla-Stina Claesson (V) viee ordf

Amma-Karin Westerlund (M) Ulla Balksjs (M)
Bertil Norbelie (M) Helena Ling (FP) tig

Charlotte Baltzer (S) tjg §§ 102-114
Dick Jansson (S) tjg §§ 115-118
Finn Hedman (MP) §§ 109-118

Margareta Fernberg (M)
Alfonso Marin (KD) §§ 104-118
Leo Jager (S)

Bo Osten Svensson (S)

Kiillike Montgomery (MP)

Sten Bernhardsson kulturdirektdr, Sara Hakansson arkivarie, Lisen Hessner
kulturstrateg, Annika Strémberg kulturstrateg, Fia Soderberg kulturstrateg, Elise
Rhodin kulturstrateg, Magnus Elfwendahl stadsantikvarie, Anna Ehn intendent £or

offentlig konst.
Ulla-Stina Claesson (V)

Kulturkontoret 2011-09-29 g

plats och tid
Underskrifter Sekreterare ... Paragrafer 102-118
Ordférande 7
Eva Edwardsson (FP) |
Justerande ’é%?/m ﬂg%
Ulla-Stina Claesson (V)
ANSLAG/BEVIS
Protokollet &r justerat. Justeringen har tillkénnagivits genormn anslag
Organ Kulturndmnden
Sammantradesdaturn  2011-09-21 Datum for anslags
nedtagande 2011-10-21
Datum for o
anslags uppsattande  2011-09-29 Besvarstiden utgar  2011-10-20°

Forvaringsplats
for protokollet

Kulturkontoret, Sh'andbogga’can 1, Uppsala

Underskrit oo Ao \JA(\M“\E@ .......................................
Ingeﬁ\ Aberg ndmndsekréterare
?@5 s}gn / /;77,9—“? ,%‘» i Utd ragsbestyrkarge )
- 7 7 k /
52 ysc Moz




SAMMANTRADESPRGTOKOLL
Sammantréadesdatum Sid
2011-09-21 3

Kulturndmnden

Arxendet
1 srendet foreligger kulturkont
09-05. ‘

ets och stadsarkivets forslag till beslut 2011~

Kommunledningskontoret har tagit framn{orslag till en ny handlingsplan for

en ledande niringslivskommun.

Kulturnimnden vilkomnar att handlingsplanen anger kulturens betydelse for
ett attraktivt samhélle och n#ringslivskommun. Uppsala kommuns

kulturpolitik ska bland annat bidra till framsteg, tillvaxt, g
dynamik i Uppsalas utveckling. Némnden vill framfdra sped
inom fyra omraden som skulle kunna utveckla handlingsplanert

§108

Riktlinjer for sponsring, KTN 2011-0267

Beslut
att till kommunstyrelsen avge upprittat yttrande avseende Riktlinjer for

sponsring.

Reservation
Leo Jager (S), Bo Osten Svensson (8), Kiillike Montgommy (N[P) Ulla-Stina

Claesson (V) och Charlotte Baltzer (S) reserverar sig enligt bilaga § 108.

Avrendet _
I drendet foreligger kulturkontorets forslag ill beslut 2011-08-22.

Kommunledningskontoret har tagit fram forslag till generella riktlinjer for
sponsting. Sponsrmg forekommer i olika typer av samarbeten, och Uppsala
kommun &r béde givare och mottagare av sponsting. I handlingen framgér att
namnder och styrelser kan anta riktlinjer for sérskilda verksamheter som
kompletterar riktlinjerna, om det finns behov. Btt exempel pé detta &r Vérd &
bildnings riktlinjer f6r sponsring av skolverksamhet.

Yrkande
Ulla-Stina Claesson (V) yrkar tilligg till yttrandet enligt reservation, bilaga

§ 108.

Utdragsbestyékande

\\;U\mc\(

Justerandes sign
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Kulturnamnden

SANMMANTRADESPROTOKOLL
Sammantradesdatum Sid
2011-09-21 4

Beslutsgang
Ordfsranden stiller Ulla-Stina Claessons (V) tilldggsyrkande mot avshg och

finner att nimnden har avslagit yrkandet.

§110

Stadsarkivets verksamhet maj — augusti 2011. KTN 2011~

Beslut
att godkéinna denna rapport om stadsarkivetyverksamhet under penoden maj

—augusti 2011.

Arxendet
I arendet foreligger stadsarkivets forslag till beslut 2041-09-05.

Kulturndmnden har antagit en detaljerad aktivitetsplan for'\gtadsarkivets
verksamhet 2011, Planen bygger pa ndmndens uppdragsplany :

Utdragsbestyrkande

///%7}
=<

Justergan_d%sign
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Uppsala
% PE(OMMUN BARN- OCH UNGDOMSNAMNDEN

Handliggare Datum Diarienummer
Ojdeby Christer 2011-09-22 BUN-2011-0353
UPPSALA KOMMUNSTYRELSE
Ink. 2011 -09- 30 Kommunstyrelsen
bE 3 V- 20ll—- 08573
IAMI}IL 6

Kommunstyrelsen: Riktlinjer for sponsring (KSN-2011-0357)

Barn- och ungdomsnimnden (BUN) har tagit del av rubricerat forslag om framtagande av
kommungemensammea riktlinjer f6r sponsring. Forslaget framhéller att sponsring méste ske pd
ett sitt som garanterar att den i regeringsformen grundlagsfista objektivitetsprincipen inte blir
asidosatt. Sponsring skall ske mest i form av varor och tjdnster och méste alltid préglas av
oppenhet och offentligt kunna granskas. Det ar viktigt att vérdet av det som sponsorn
tillhandahaller 6verstiger kommunens kostnader f6r sponsringssamarbetet. Samtidigt 4r det
ocksa viktigt att nimnden inte forsitter en mojlighet att forbéttra verksamheten inom sitt
ansvarsomrade genom att tacka nej till sponsring.

Med anledning av ovanstdende foreslar barn- och ungdomsndmnden att kommunstyrelsen

foreslar kommunfullméktige att tillstyrka forslaget.

Barn- och ungdomsnidmnden

Cecilia Forss Kerstin Sundqvist
Ordférande Sekreterare

Postadress: Uppsala kommun, Barn- och ungdomsndmnden, 753 75 Uppsala
Telefon: 018-727 00 00 (vixel)
E-post: barn-ungdomsnamnden@uppsala.se
www.uppsala.se



S Uppsala

SAMMANTRADESPROTOKOLL

Barn- och ungdomsnéamnden Sammantradesdatum Sid

Plats och tid

Beslutande

Ovriga deltagande

Utses att justera

Justeringens
plats och tid

2011-09-22 1

Kontoret fér barn, ungdom och arbetsmarknad, klockan 15.00-17.55

Cecilia Forss (M), ordférande Ersattare: Sara Dennas (M), fr o m §§ 262-276
Malin Sjoberg Hogrell (FP), 1:e vice ordf, Gustaf Almkvist (M)

tom§ 276 Ingvild Segersam (KD)

Bengt Sandblad (S), 2:e vice ordf Helen Sverkel (S)

Marcus Nasby (M), from § 262

Hannah Frisell (M)

Sara Dennas (M),tom § 2681, from § 277
Anna-Lena Ettemo (FP)

Ulla Johansson (KD)

Tomas Lindh (8)

Ylva Stadell (S)

Peter L&6v Roos (MP)

Lisa Skicld (V)

Carola Helenius-Nilsson, direktér, Helena Norgren, uppdragschef samt tjidnstemaén for
féredragning av sina respektive drenden

Bengt Sandblad (S)

Kontoret fér barn, ungdom och arbetsmarknad, Munin, 2011-09-29

Lol J
Underskrifter Sekreterare i ...... MWSW%&L\ML .............................. Paragrafer 259-286
- - PRy
Ordfgrande AN 4 L LT N e Q\—S ...............................
Justerande N s
Bengt Sandblad
ANSLAG/BEVIS
Protokollet ar justerat. Justeringen har tillk&nnagivits genom anslag
" Organ Barn- och ungdomsnémnden

Sammantradesdatun  2011-09-22

Datum for

Daturn for anslags

anslags uppsattande  2011-10-03 nedtagande 2011-10-25

Férvaringsplats
for protokollet

Underskrift

Besvarstiden utgar 2011-10-24

Kontoret f&r barn, ungdom och arbetsmarknad

Kerstin Sundqvist, sekreterare

Justerandes sign

Utdragsbestyrkande

| l
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SAMMANTRADESPROTOKOLL
Barn- och ungdomsnidmnden Sammantradesdatum Sid
2011-09-22 5

§ 265

Remiss — Riktlinjer for sponsring. Dnr BUN-2011-0353

Beslut

att till kommunstyrelsen avge uppréttat forslag till yttrande innebérande att
namnden foreslar kommunstyrelsen tilistyrka generella riktlinjer for
kommunens arbete med sponsring.

Reservationer
Bengt Sandblad (8), Tomas Lindh (S), Ylva Stadell (S), Peter L66v Roos
(MP) och Lisa Skidld (V) reserverar sig till forman for Peter L66v Roos (MP)

yrkande.

Arendet
| arendet féreligger kontorets forslag 2011-08-24 till beslut.

Kommunstyrelsen har utarbetat ett férslag till generella riktlinjer for
kommunens arbete med sponsring. Férslaget inriktar sig savél pa
mottagande av sponsring som givande av sponsring. Betonas bor att
kommunen alltid &r bunden av objektivitetsprincipen som &r grundlagsfast i
regeringsformen. Detta innebar bland annat att kommunen inte far utsatta
sig for sadan paverkan att objektiviteten kan ifragaséttas. Inte heller far
sponsring innebdra ett otillatet stod till enskilt foretag. En viktig grundregel &r
ocksa att reklam maste kunna identifieras som sadan. Speciellt viktigt &r
detta da man vander sig till barn och ungdomar.

Yrkanden

Peter Lo6v Roos (MP) yrkar pa féljande tillédgg i yttrandet "I sponsorernas
verksamhet skall géllande svenskt kollektivavtal féljas. Om inte svenskt
kollektivavtal ar tecknat skall &nda motsvarande villkor gélla for de anstélida.
Vi forvantar oss att vara sponsorer uppvisar hg afférsetik, att de foljer
gallande nationella lagar och att de inte pa& nagot sétt medverkar till
korruption, bestickning, bedrégeri eller utpressning. Véara sponsorer far ej ha
nagon koppling till féretag baserade i "skatteparadis”.

Malin Sjoberg Hégrell (FP) yrkar avslag pa Peter L66v Roos (MP) yrkande
och yrkar bifall till kontorets forslag till yttrande.

Beslutsgang

Ordféranden stéller proposition pa Peter L66v Roos (MP) yrkande mot Malin
Sjsberg Hogrells (FP) och finner bifall till Malin Sjoberg Hégrells (FP)
yrkande.

Utdragsbestyrkande

‘KW{;\:\: d%ml
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% Uppsala UTBILDNINGS- OCH
- KOMMUN ARBETSMARKNADSNAMNDEN
Handldggare Datum Diarienummer
C)jdeby Christer 2011-09-15 UAN-2011-0264

UPPSALA KOMMUNSTYRELSE

Ink. 2011 -09- 2, i Kommunstyrelsen

e KSN-AOT- 0257

[l &

Kommunstyrelsen: Riktlinjer for sponsring (KSN-2011-0357)

Utbildnings- och arbetsmarknadsndmnden (UAN) har tagit del av rubricerat forslag om
framtagande av kommungemensamma riktlinjer for sponsring. Forslaget framhéller att
sponsring méste ske pa ett sitt som garanterar att den i regeringsformen grundlagsfista
objektivitetsprincipen inte blir &sidosatt. Sponsring skall ske mest i form av varor och tjéinster
och méste alltid préiglas av 6ppenhet och offentligt kunna granskas. Det #r viktigt att virdet av
det som sponsorn tillhandahéller 6verstiger kommunens kostnader f6r sponsringssamarbetet.
Samtidigt &r det ocksa viktigt att ndimnden inte forsitter en mojlighet att forbittra
verksamheten inom némndens verksamhetsomrdden genom att tacka nej till sponsring.

I sponsorernas verksambhet skall gillande svensk kollektivavtal f5ljas. Om inte svenskt
kollektivavtal dr tecknat ska énda motsvarande villkor gélla f6r de anstillda. Vi forvintar oss
att vdra sponsorer uppvisar hog affirsetik, och att de f6ljer géllande nationella lagar.

Utbildnings- och arbetsmarknadsnamnden vill dock erinra om vikten av tydlighet i regler och
riktlinjer, dér begrepp som etik och serits kan vara foremél for varierande beddmning vid
tolkning. Férmagan att respektera ménskliga rittigheter, gillande lagar och goda arbetsvillkor
&r ndgra - men inte alla - frigor som aktualiseras vid en etisk prévning om den sponsrade
parten. Kommunens riktlinjer for sponsring bér vara vigledande for kommunens agerande i
andra samarbetsorgan.

Med anledning av ovanstdende foresldr utbildnings- och arbetsmarknadsndmnden att forslaget
tillstyrks.

Utbildnings- och arbetsmarknadsndmnden

7

FT Ly 2
Lotta von Wowern

Mohariaad Hassan
Ordférande Sekreterare

Postadress: Uppsala kommun, Utbildnings- och arbetsmarknadsnamnden, 753 75 Uppsala
Telefon: 018 - 727 00 00 (viixel) » Fax: 018-727 86 50
E-post: utbildnings-arbetsmarknadsnamnden@uppsala.se
www.uppsala.se
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RN / Vansterpartiet

Reservation i form av sidrskilt yttrande

UAN 2011-09-15

Arende 3.4: Riktlinjer fér sponsring, remiss fran Kommunstyrelsen

Vi vill anféra reservation i drendet i form av ett sdrskilt yttrande, till f6rmén {61 vart
gemensamma yrkande att foljande text skulle ingd i nimndens remissvar:

1 sponsorernas verksamhet skall géillande svenskt kollektivavtal foljas. Om inte svenskt
kollektivavtal dr tecknat ska indd motsvarande villkor gdélla for de anstillda. Vi forvintar oss
att véra sponsorer uppvisar en hig affdrsetil, och ait de foljer gallande nationella lagar.
Véra sponsorer fér ef ha ndgon koppling till foretag baserade i s.k. "skatteparadis”.

Vi menar att forslaget till riktlinjer i sin nuvarande lydelse &r alldeles for vagt, nir man endast
skriver att sponsorn ska bedriva “en ekonomiskt serios verksamhet och inte har skatteskulder.

Vidare att verksamheten kan accepteras av kommunen ur etisk synpunkt.” Detta &r for
oprecist och dérfor yrkade vi pé en precisering i riktlinjerna.

En liknande skrivning som vi yrkade finns i riktlinjer for sponsring for andra kommuner i
landet.

Mot bakgrund av ovanstdende vill vi anféra reservation i drendet i form av sérskilt yttrande.

For Socialdemokraterna For Miljopartiet For Vinsterpartiet

/ = ,'L/\

Irik Warnsberg (s) Frida Johnsson (mp) Clemens Lillieskold (v)

e f— M S
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E}g\@%} Uppsala UTBILDNINGS- OCH
: KOMMUN ARBETSMARKNADSNAMNDEN

SAMMANTRADESPROTOKOLL

Sammantradesdatum; 2011-09-15

§ 196

Kommunstyrelsen: Riktlinjer for sponsring
UAN-2011-0264

Beslut
Utbildnings- och arbetsmarknadsndmnden beslutar

att till kommunstyrelsen avge uppréttat forslag till yttrande innebérande att némnden foreslar
kommunstyrelsen tillstyrka forslag till generella riktlinjer for kommunens arbete med sponsring.

Reservationer
Clemens Lilliesksld (V), Ulrik Warnsberg (S), Tekle Embaye (S), J an-Ake Carlsson (S) och Frida

Johnsson (MP) reserverar sig enligt bilaga 1.

Sammanfattning
Kommunledningskontoret har utarbetat ett forslag till generella riktlinjer for kommunens arbete med

sponsring.

Yrkanden

Clemens Lilliesksld (V) yrkar med std av Ulrik Warnsberg (S) tilldgg i ytirandet med ” I sponsorernas
verksamhet skall gillande svensk kollektivavtal foljas. Om inte svenskt kollektivavtal &r tecknat ska
sndé motsvarande villkor gilla fr de anstillda. Vi forvéntar oss att vara sponsorer uppvisar hog
affirsetik, och att de foljer gillande nationella lagar. Véra sponsorer far ej ha ndgon koppling till foretag
baserade i s.k. “skatteparadis”.

Mohamad Hassan (FP) yrkar bifall till de tre forsta meningarna och avslag pa sista meningen i Clemens
Lillieskslds (V) yrkande.

Hannes Beckman (M) yrkar med stéd av Mohamad Hassan (FP), Torbjérn Aronson (KD) och Frida
Johnsson (MP) tilldgg 1 yttrandet med “Utbildnings- och arbetsmarknadsnémnden vill dock erinra om
vikten av tydlighet i regler och riktlinjer, dér begrepp som etik och seris kan vara foremaél for
varierande bedémning vid tolkning. Férmégan att respektera ménskliga rattigheter, gillande lagar och
goda arbetsvillkor 4r ndgra - men inte alla - fidgor som aktualiseras vid en etisk provning om den
sponsrade parten. Kommunens riktlinjer for sponsring bér vara vigledande for kommunens agerande i
andra samarbetsorgan.”

Hannes Beckmans (M) yrkande sttds av §vriga nimnden.

Beslutsgang
Ordfsranden stiller Clemens Lillieskslds (V) yrkande mot eget yrkande och finner bifall till eget

yrkande.

Justerandes sign I : l lUtdragsbest kande
p— m;,t-_‘,__,,__» B ,/
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% Uppsal UTBILDNINGS- OCH
KOMMUN ARBETSMARKNADSNAMNDEN

SAMMANTRADESPROTOKOLL

Sammantriidesdatum: 2011-09-15

Plats och tid: Munin, Strandbodgatan 1, Uppsala, klockan 08:30 —12:55

Ledaméter: ©Mohamad Hassan (FP), Ordférande Tjtnstgbrande Tekle Embaye (S)
Torbjérn Aronson (KD), 1:e vice ordférande ~ erséttare: Rahima Ortac (S) fr.o.m. § 198
Ulrik Wirnsberg (S), 2:e vice ordférande Lars-Gunnar Karlsson (M) fr.o.m.
Hannes Beckman (M) § 198
Kenny Jonsson (C) Anne Lennartsson (C) fr.o.m. § 202
Jan-Ake Carlsson (S) t.o.m. § 197
Frida Johnsson (MP) Ersiittare: Lars-Gunnar Karlsson (M) t.o.m.
Gabriella Lange (M) t.o.m. § 201 § 197 _
Maria Weimer (FP) t.o.m § 197 Anne Lennartsson (C) t.o.m. § 201
Clemens Lilliesksld (V) Madeleine Andersson (M) t.o.m. § 196
Rahima Ortac (S) t.o.m. § 197
Mattias Ekberg (MP)
Hugo Fiévet (KD)
Ovriga Lena Winterbom, uppdragschef Eva Egnell
deltagare:  {jppdragsstrateger: Nasser Ghazi
Christer Ojdeby Lena Hjalmarsson-Berg
Marie Siberg Ulf Lundstrom
Iris Elofsson Tobias Sinisalo
Gunnar Nylén Hans-Eric Wikstrom
Leif Wiklund Hakan Eriksson
Bj6rn Bylund Magnus Gertson, antagningsenheten
Utses att
justera: Ulrik Wiérnsberg (S) Paragrafer: 180 -207
Justeringens
plats och tid: ontoret f6r barn, ungdom och arbetsmfrknad, 20 september 2011 klockan 10:00

Underskrifter:

Lotta von Wowcm sckreterare

ANSLAG/BEVIS  Protokollet &r justerat. Justeringen har tillkénnagivits genom anslag,

Organ: Utbildnings- och arbetsmarknadsndmnden

Datum: 2011-09-15

Datum for Datum for anslags nedtagande: 2011-10-13
anslags uppsittande: (11,0921 Sista dag for éverklagande: 2011-10-12
Forvaringsplats

for protokollet: Kont}t for barm, lngdom och arbetsmarknad, Uppsala

Underskrift: 2000 / .................................................

Lotta von WOWE‘J n, sekreterare

Justerandes sign

' ' Utdragsbestyrkande
¢ ~~> ’
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KOMMUN STYRELSEN FOR VARD OCH BILDNING

Handlédggare Datum Diarienummer.. .. ..

Mattsson Maria (V&B ledningskontoret) 2011-08-10 SVB:2011-0896 i . !

i
! i

RSN o e T
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Kommunstyrelsen

Yttrande angdende forslag till riktlinjer for sponsring, KSN-2011-0357

Arendet

Kommunledningskontoret har utarbetat forslag till generella riktlinjer fér kommunens arbete
med sponsring. Riktlinjerna dr kommun&vergripande och avser sponsringssamarbete med
externa aktorer. Enligt forslaget kan nimnder och styrelser anta egna riktlinjer for sarskilda
verksamheter som komplettering.

Styrelsen for vérd och bildning har antagit riktlinjer for sponsring av skolverksamhet 1 junt
2009. Riktlinjerna omfattar endast mottagande av sponsring inte motsatsen det vill séga Vérd
& bildning som sponsor.

Mottagande av sponsring

Den del av de foreslagna riktlinjerna som handlar om mottagande av sponsring stimmer i

stort dverrens med styrelsens riktlinjer. Krav pd sponsorer, gransdragningar mot bidrag och
géva beskrivs pa ett likartat sétt.

Diremot skiljer sig den féreslagna handldggningsordningen frén styrelsens riktlinjer. Enligt
forslaget ska avtal uppréttas i samrad med kommunledningskontorets juridiska enhet som
dven granskar avtalen. Enligt styrelsens riktlinjer foljer avtalstecknandet delegationsordningen
och inget samréd med juristenheten krévs. Styrelsen stéller sig bakom forslaget om samréad
men anser att avtalstecknande alltid ska f6lja delegationsordningen.

Uppsala kommun som sponsor

Sista delen av forslaget handlar om Uppsala kommun som sponsor. I den delen har styrelsen
inga egna riktlinjer och darfor &r det viktigt f6r Véard & bildning att riktlinjerna nu kommer.
Hér nimns nigra exempel pa motprestationer men inga forslag eller begrénsningar pa
sponsringsobjekt, det vill sidga vilka kommunen kan sponsra. Det framgér inte heller vilka
resurser som far anvéndas for sponsringen (pengar, personal, material etc.). Riktlinjerna bor
fortydligas vad giller sponsringsobjekt och resurser. Styrelsen anser dven att avsnittet om

Postadress: Uppsala kommun, Styrelsen for vard och bildning, 753 75 Uppsala
Telefon: 018-727 00 00 (reception)
E-post: styrelsen-vard-bildning@uppsala.se
www.uppsala.se
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% KOMMUN .
STYRELSEN FOR VARD OCH BILDNING SAMMANTRADESPROTOKOLL
Sammantrddesdatum
2011-09-01
Plats och tid: Vérd & bildning, Fyrisborgsgatan 1, k1. 14.15-17.30
Beslutande: Oviiga deltagare:
Cecilia Hamenius (FP) Ordforande Ulla Holmgren, produktionsdirektor
Christopher Lagerqvist (M) 1:e vice ordforande Per-Arne Backman, vice produktionsdirektér
Agneta Bostrom (S) 2:e vice ordforande Pelle Bultmark, HR-chef
Simone Falk (M) ledamot Laila Olsson, Chefsekonom
Berthold Lindersten (FP) ledamot Marie-Louise Riton, affdrsomrédeschef
Marcus Persson (C) ledamot Kajsa Wejryd, affarsomradeschef
Maria Patel (S) ledamot §§ 100t o m 108 Lars Romanus, affirsomradeschef
Terence Hongslo (MP) ledamot Yvonne Bispfors, affirsomradeschef

Barbro Rinander, ekonomichef
Elisabeth Fagerstedt, enhetschef

Tjdnstgorande ersdttare: Lena Borgudd Nilsson, enhetschef

Huseyin Alpergin (V) §§100tom114 Per-Olof Forsblom, kvalitets- och utvecklingschef
Marcus Norlin (MP) §§109tom 114 Gunilla Oliner, uppdragsstrateg UAK
Astrid Nystrom, uppdragsstrateg UAK
Ersditare:
Josefine Andersson (M) Anne-Louise Wahlund, sekreterare
Anders Liljegren (M) ’
Utses att justera: Agneta Bostrdom (S)
Justeringens plats och tid: Vérd & bildning tisdagen 6 september 2011 klockan 16.30
’ a [t
e . ; - \ A 2
Seleterare: AV% W7Q~L)&/{/‘«Q’“‘w ‘{._ Faragrafer 100-114
Anne-Louise Wahlynd™~~_
Ordforande:

Justerande:

-

ANSLAG/BEVIS
Justeringen har tillkéinnagivits genom anslag
Organ: Styrelsen for vard och bildning
‘ammantrddesdatum: 2011-09-01
Datum for anslags uppsdttande:  2011-09-07 Danun for anslags nedtagande: 2011-09-29
Sista dag for éverklagande: 2011-09-28

Férvaringsplats for protokollet:  Vard & bildning, Fyrisborgsgatan 1
- (Qv ~, /‘
T "—u,%_,v‘ : 1y

= ’fﬂy‘“ /V‘/%“Q E Lt et 5L, fwéj”mw» 5’!\

Anne-Louise Wahlund

Underskrifi:

Utdragsbestyrkande

¢ <
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sekretess behdver utvecklas och att Offentlighets- och sckretesslagen bor ha en egen rubrik
bilaga 2; Regelverk. Riktlinjerna ska vara allméint hillna och gilla samtliga verksamheter, mte

enbart skola, varfor texten under rubriken Kommunallagen 1 bilaga 2 bor omarbetas.

Styrelsen f6r vard och bildning

g
7
¥

Ceeilia Hamenius Anne-Louise Wahlund
Ordf¢rande Sekreterare
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smmsx FOR VARD OCH BILDNING SAMMANTRADESPROTOKOLL

Sanunantradesdatum
2011-09-01
§ 106

Forslag till ytirande angéende riktlinjer f6r sponsring
(KSN-2011-0357), SVB-2011-0896

Beslut

att  godkinna och avge ytirande angédende forslag till riktlinjer for
sponsring i enlighet med forvaltningens forslag.

Arendet
Den del av de foreslagna riktlinjerna som handlar om mottagande av

sponsring stimmer i stort verrens med styrelsens riktlinjer. Krav pa
sponsorer, griansdragningar mot bidrag och géva beskrivs pé ett likartat
sétt.

Diremot skiljer sig den foreslagna handlaggningsordningen frén sty-
relsens riktlinjer. Enligt forslaget ska avtal uppréttas i samrad med
kommunledningskontorets juridiska enhet som dven granskar avtalen.
Enligt styrelsens riktlinjer foljer avtalstecknandet delegationsordning-
en och inget samrad med juristenheten krivs. Styrelsen stiller sig
bakom férslaget om samrid men anser att avtalstecknande alltid ska

folja delegationsordningen.

Sista delen av forslaget handlar om Uppsala kommun som sponsor. I
den delen har styrelsen inga egna riktlinjer och dérfor dr det viktigt f6r
Vérd & bildning att riktlinjerna nu kommer.

Styrelsen anser att riktlinjerna bor fortydligas vad géller sponsringsob-
jekt och resurser. Styrelsen anser dven att avsnittet om sekretess
behover utvecklas och ha en egen rubrik samt att riktlinjerna ska vara
allméint hallna och gilla samtliga verksamheter.

Beslutsunderlag
1 drendet foreligger forvaltningens férslag till beslut 2011-08-19.

§ 107
Kund

Uppdragsstrateger frén kontoret fr barn, ungdom och arbetsmarknad

(UAK) informerar om uppfoljning av Barn- och ungdomspelitiskt pro-

-am f6r U kom -
__gram for Uppsala kommin

Utdragsbestyrkande
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Uppxaia Konsert & Kongress AB
$-753 75 Uppsala

+46{0)18 727 90 00 Phone

HUHIB 7279095 Yax
wwwiuklose

Uppsala 2011-09-08

Registrator
Kommunledningskontoret
753 75 Uppsala

Yittrande:
Riktlinjer f6r sponsring
Diarienummer KSN-2011-0357

Uppsala Konsert & Kongress AB (UKK AB) har tagit del av forslag till
generella riktlinjer f6r kommunens arbete med sponsring. UKK AB har
behandlat forslaget vid sitt presidieméte 2011-08-29,

Uppsala Konsert & Kongress AB stéller sig positiva till att det finns riktlinjer
for sponsring inom Uppsala Kommun och vi finner att det framtagna forslaget i
allt vésentligt synes vil avvagt.

For Uppsala Konsert & Kongress AB

B =

Magnus Béckstrom
VD &XKonstnirlig ledare



Uppsal
% PR"“"U“ FRITIDS- OCH NATURVARDSNAMNDEN

Handlaggare |UPPSALA KOMMUNSTYRELSE Datum Diarienummer
Salwén Ella | 2011-10-14 FNN-2011-0217

ink. 2011 -10- 71

Jiziegre _ - =z .
Eir - Roy/ - O3 < 7 Kommunledningskontoret
lAkﬁ).rL ,?3

Ordférandeyttrande - Riktlinjer for sponsring, dnr KSN-2011-0357

Yttrande

Fritids- och naturvardsndmnden (FNN) har tagit del av kommunstyrelsens forslag till
kommundvergripande riktlinjer for sponsring och vilkomnar anvisningar inom omradet.
Namnden ser sponsring som en mdajlighet att inom ramen for sin politik med rétt anvédndning
kunna skapa mervirden f6r medborgarna.

Synpunkter pa forslaget

Forslaget till riktlinjer for sponsring anger tydliga avgransningar av sponsringssamarbetet,
samt ger exempel pé vilka motprestationer som kan accepteras dd kommunen erhéller
sponsorstdd. I vilken omfattning sponsorn pa egen hand, i sin marknadsféring gentemot tredje
part, far anvinda samarbetet med kommunen bér tydligare framga.

Exempel pa eller begrénsningar av sponsringsobjekt saknas i det avsnitt som handlar om
kommunen som sponsor. Riktlinjerna anger heller inte vilka typer av resurser som fér
anvéndas. Vidare

Som stod for de enheter/kontor som kan komma att arbeta med sponsring bor en mer
detaljerad handledning komplettera riktlinjerna for sponsring innefattande fler exempel och
avtalsmallar for kommunen som mottagare respektive givare av sponsring.

Kommunledningskontorets juridiska enhet som en central funktion for samréad och vigledning
vid tecknande av sponsringsavtal &r viktig.

Fritids- och naturvardsniamnden

e
o

g
Ali Moulavi -
Ordférande

Beslutet fattat i enlighet med fritids- och naturvardsnamndens delegationsordning for
perioden 1 januari — 31 december 2011.

Postadress: Uppsala kommun, Fritids- och naturvardsnimnden, 753 75 Uppsala
Telefon: 018-727 00 00 (véxel)
E-post: fritids-naturvardsnamnden@uppsala.se
www.uppsala.se
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KOMMUNLEDNINGSKONTORET

Handldggare Datum Diarienummer

Eva Sterte 2011-05-27 KSN-2011-0357
Per Davidsson ¥

Remissversion

Riktlinjer for sponsring

Innehall:

1. Inledning

2 Allmént

3 Krav pa sponsorer

4 Handldggningsordning

3 Uppsala kommun som motlagare av sponsorstod
6 Uppsala kommun som sponsor

7 Upplsljning

1 Inledning

Dessa kommunﬁ\?cwripaﬂde riktlinjer géller k()mmunem (inkl bolagen) sponsringssamarbete
med externa aktorer. (Definieras dven samverkansavial under detta?)

’\/k,d momtm VSeS £ ey t aviy Slinnde mie 3
/3;’ ara avial vi § ot s

nsring i detis

fall?): b HOTSOIN uiihdndcﬂmﬂez &ont:mta madez varor elier t‘;anstcr och
forviintar sig att i utbyte erhalla ndgon form av exponering av sitt foretagsnamn, varumérke
eller andra forméaner.

Har inga krav pd motprestation avtalats ér det inte sponsring utan friga om géva, bidrag eller
donation.

Kommunens ndmnder och styrelser kan anta riktlinjer {6r siirskilda verksamheter som
kompletterar dessa. Ett exempel pé detta dr Vard & Bildnings riktlinjer {6r sponsring av
skolverksamhet.

2 Alimiint
%pmx@tmgseamarbcte far inte sta 1 konflikt med kommunens Svergripande styrdokument och
far inte forekomma i myndighetsutévande verksamhet.

Alla ska kunna kiinna fértroende {6r att Uppsala kommuns verksamhet bedrivs sakligt och
opartiskt. Diirfor ska noggranna §verviganden alltid goras i samtliga fall som ror sponsring.
It sponsorsamarbete far inte ge en sponsor inflytande 6ver kommunala beslut.

Postadress: U gmwialommxm Kommuniedningskontaret » 753 75 U pmma
Bestiksadress: Stadshuset, Vak » Telefon: 018 - 727 00 00 (véxel) » Fax: 018 - 727 00 01
ost: kommunledningskontoret@uppsalase

WIYW ‘u‘)pméa,\\k
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Sponsringsavial far inte tecknas som innebir att en sponsor far exklusiv ritt att leverera varor
eller {janster till Uppsala kommun i andra sammanhang &n inom ramen for det aktuella
Lwtdiet.

3 Krav pa sponsorer

Vid bedémning av sponsorer ska beaktas att féretaget/organisationen bedriver en ekonomiskt
serios verksamhet och inte har skatteskulder. Vidare att verksamheten kan accepteras av
kommunen ur etisk synpunkt.

Sponsorsamarbete ska inte ingéis med politiska partier eller religidsa organisationer

4 Handliiggningsordning

Sponsoravtal ska alltid vara skriftliga och tecknas av delegat eller av verksamhetsansvarig.

Avtal ska upprittas i samrad med kommunledningskontorets juridiska enhet som dven
granskar avtalen. Avtalen ska innehélla vissa uppgifter, se underlag i bilaga 1. (Giller 2
avial eller vissa? Virde 7)

Ftt sponsoravtal dr en allmin handling och ska diarieféras. De delar av avtaﬁet som paﬁum
vill haila under sekretess, ska dock kunna sekretessbeldggas. (Diarieftrs ¢ :
%:“‘i § % 7(2}%/;}}

Ingéngna sponsoravtal och samarbetsavtal ska kunna hérledas och redovisas vid behov genom
i3

S8 SYEL 1En

att i diariets dokumentr ubmk stka pa ordet sponsor eller samarbetsavtal. { DUA

I avtalet regleras vilka motprestationer som sponsorn forvintar sig. De kan variera fran fall till
fall utifran vad som uppfattas ha ett viirde for en sponsor i en viss situation.



Den huvudsakliga motprestationen. som kommunen kan ge en sponsor ér den naturliga
produktsynlighet som sponsorn uppnar genom att tillhandahalla en tjénst eller produkt.
Diarutéver kan kommunen tillhandahéila exponering av sponsor genom att upplysa om att ett
foretag eller organisation sponsrar ett visst evenemang/projekt.

Exempel pa sponsring kan vara bidrag till ett sérskilt projekt, ett evenemang, till ett
seminarium, till skyltar, till iordningsstillande av planteringar, annonsutrymme i tidning,
arrangemang for gamla eller elever, tillhandahallande av kompetens for specifikt uppdrag.

I de fall exponering av foretags- eller oxgamxaimmlag?o sker 1 material som har Uppsala
kommun som av %andau [ giller detra dven Varumirket Uppsala, Pyrishov, DUAB osv;
ormer eller bar ; kommun?) ska tydligt anges att detta avser
sponsorinsats. Vid e\ipunu ing av {or Ltawsxmmn bakom sponsringen bdr det inte finnas
uppgifter om foretagets produkter. D& kan exponeringen av sponsorn anses vara kommersiell

marknadsforing och blir inte avdragsgill.

bolagsf

Om sponsorn far mojlighet att hiinvisa till sponsringssamarbete i sin egen marknadsfaring ska
detta ha reglerats i avtalet mellan patterna.

Sponsring i form av varor och tjinster far inte ske i strid med Lagen om offentlig upphandiing
(LOU) eller de regler for upphandling som giller inom Uppsala kommun.

<

Mottagande av varor eller tjinster fran sponsorer dr intdkter och ska redovisas enligt géllande
principer.

6 Uppsala kommun som sponsor
Sponsring ska vara ett led 1 att forverkliga kommunens malséttningar och bidra till att stérka
Uppsalas varumiirke.

Motprestationen kan besta i exponering av Uppsala kommuns logo 1 tryckt eller digital
medium cller andra logotyper som tagits fram inom kommunens verksamhet. Andra exempel
pé motpzc&tdmm Ar att kommunen pa ndgot sitt (foredrag. evenemang, utstidllningar,
seminarier mm) ges mdjlighet att presentera staden eller kommunorganisationens verksamhet.

kan dazvni aamtid igt uppémda som badc spemo;ez och aponsormottawaze dé alla kan ‘md; a
med motprestationer som #r till nytta for flera parter. Liksom i 6vriga fall ska samtliga parters
dtaganden noga beskrivas liksom villkoren for att ta in eventuella tillkommande parter i
samarbetet. Ett paketerbjudande kan definieras for respektive kategori av samarbetspart och
samarbetsparts motprestation beskrivs i avtal med respektive part.

7 Uppfoljning
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Kommunen ska {6lja upp att av kommunen avialade erbjudanden verkligen levereras
till sponsor. Om motprestation inte levererats kan sponsor ur skattehiinseende fa hantera
sponstingen som en icke avdragsgill gava.

Avtalande part inom kommunen ansvarar for att sponsringens effekt utviirderas tillsammans
med $ponsor.

Bilaga
1. Underlag till sponsoravtal
2. Regelverk

Bilaga 1
AVTAL ON SPONSRING - underlag

Under avsnitten i avtalet ges forslag pa skrivaingar. Skrivningarna i avtalet maste dock givetvis
Y

anpassas till det enskilda fallet.

1 Avtalsparter
Uppsala kommun, 212000-3005
75375 Uppsala

Sponsor (organisationsnummner)

(nedan kallad Sponsorn)

Adress

Postadress

2 Bakgrund

I detta avsnilt ska en beskrivning ges av det som sponsringsavtalet avser och vad det har for syfte.
3 Avtalsperiod

Avitalsperioden mdasie bestémmas wiifrdn behovet i varje enskilt fall. Om det finns avtalsvillkor
som géiller dven efier evenemangel har avsiutats bor avialet géila fram till dess att alla aiaganden

som regleras i avialet, utom vad galler sekretess (se punkien x nedan), dr avslutade.

Detta avtal giiller fran och med att det undertecknats av bada parter till och med (dag manad ar)
och upphdér att gilla utan fdregaende uppsigning.

4 Sponsorns atagande

Avsnittet ska innehalla en detalierad beskrivaing av vilken vara eller ljénsi som sponsorn ska
tillhandahidlia kommunen. Beroende pa vad avialet avser hor foljande punkter regleras.

o Specifikation av varan eller {jinsten
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e Mdngd eller omfutining

e Leveranstidpunkt / utforandetidpunki

s Leveranssdit / utforandesdtt

e Ovriga kostnader som sponsorn star for

o Ovriga villkor
O sponsorns atagande innefatiar tidnster bor foljande skrivning fas in i avialet,

Sponsorn ska utfora de beskrivna tjinsterna med omsorg.

5 Kommunens atagande

Avsnittet ska innehalla en beskriviing av kommunens ataganden.

Ot kommunens atagande innebdr att sponsorns namn ska exponeras bor avtalet reglerda pa
vitket sditt detia ska ske.

Exponering

Kommunen atar sig att i samband med (X-konferensen) upplysa om att sponsorn tilthandahaller
kommunen (varor/janster).

Upplysningen ska ldmmas pa {Sljande sitt.

Om sponsorn ska hénvisa Gl sponsringssamarbeiet i sin egen marknadsforing bor avialei reglera
pa vilket scitt och i vilken omfaitning detta ska ske. Observera att sponsorn inte har rdit ait
anvinda kommimens logoiyp eller andra logotyper som tagits fram i komniunen.

Hiinvisning till sponsringssamarbetet i sponsorns marknadsforing
Sponsorn far hinvisa till sponsringssamarbetet pa foljande sitt.

Owm sponsorn ska fa ensamidtt ait | samband med det som sponsringsavialel avser sponsra
kommunen med den typ av vara eller tidnst som sponsorn tillhandahaller bér detta anges i
avtalel.

6 Ovriga villkor/Krav pé ..../...krav

Detta avsnitt kan tas med om det finns andra krav som kommunen stdtler pa sponsorn. Def kan
t.ex. vara ait sponsorn ska uppfyila vissa miljokray néir sponsringen avser en konferens om
miljofragor. [ avsnittet ska i sadant fall dessa krav anges.s

7 Forsdkringar
Om det dr nagon speciell forsdkring som det ér angeldget att sponsorn tecknar bor detta anges
scirskilt, se exempel nedan.

Sponsorn ska, innan atagandet pabérjas, teckna och vidmakthalla (ange vad det dr for
Sforsckring/forsdkringar).

o

Sponsorn dr skyldig att vid forfragan uppvisa gillande [Orsiikringsbrev.

Om sponsorns atagande innefatiar en tidnst bor foljande text finnas med i avialed.

Sponsorn forbinder sig att tillse att all hos sponsorn anstélld och anlitad personal dr frsikrad mot
skador under atagandets utftrande.

Sponsorn fr skyldig att vid forfragan uppvisa gdllande fGrsikringsbrev.
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8 Sekretess

Sponsorn far aldrig rija eller utnyttja uppgift som omfattas av sekretess enligt offentlighets- och
sekretesslagen (2009:400). Sponsorn far inte heller rja eller utnyttja andra uppgifter som
sponsorn far ta del av inom ramen for det hir avtalet, om uppgifterna inte finns i en alimén
handling som inte omfattas av sekretess.

Sponsorn ska innan uppgifter limnas ut eller utnyttjas alltid kontroliera hos kommunen om
uppgifterna finns i en allmén handling som inte omfattas av sekretess.

Forbudet att rdja eller utnyttja uppgifter som omfattas av sekretess giller dven efter att detta avtal
har upphort att gilla.

Sponsorn ska géra de medarbetare som anvinds vid utforandet av sponsorns ataganden enligt
detta avtal uppmirksamma pé avtalets bestimmelser om sekretess.

OBS denna punki ska kompletieras med skrivaing om offentlighetsprincipen av det slag som fanns
med i dee avial vi diskuterade under vintern. PD hinner inte peta in bra text under fredagen!

9 Sponsorns upplysningsplikt

Sponsorn ska sa snart som mdjligt underrétta kommunen nér en risk for forsening av sponsorns
atagande foreligger. orsaken till detta och nir sponsorns &tagande i stéllet kan beriknas slutforas.
Sponsorn ska dven underriitta kommunen om det finns en risk for att sponsorn inte kan fuligtra
sitt ftagande och andra omstindigheter som &r av vikt for kommunen att fa kdnnedom om.

10 Ansvar
SpONSOrn ansve
nde ooh s

n kommu

vilke

Sponsorns ansvar omfattar inte indirekt skada savida inte sponsorn gjort sig skyldig tilf grov
vardsloshet.

11 Havning av avialet
Part har ritt att siga upp avtalet till omedelbart upphdrande om motparten asidositter villkor i
avtalet som dr av viisentlig betydelse {or parten.

Kommunen har vidare riitt att sidga upp avtalet till omedelbart upphrande om
1. sponsorn kommer i dréjsmél med betalning av skatter eller avgifter till staten, fGrsétts 1
konkurs. inleder ackordsforhandlingar, trider i likvidation eller pd annat sétt kan antas ha
kommit pd obestand. eller
2. det pé grund av sponsorns agerande finns en risk for att kommunen anseende skadas.

Om en part hiver avtalet dr motparten skyldig att ersitta de direkta skador som parten lider till
folid av hdvningen.

12 Avtalshandlingar
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Detia avsnitt behdvs endast om det finns flera avtalshandlingar.

avtalet ingér f6ljande handlingar:

Detta avtal

{(Bilaga)

(Eventuella andra handlingar)

Avtalshandlingarna ska i forsta hand tolkas sa att de Sverensstdimmer med varandra. Om det trots
sadan tolkning tinns villkor i avtalshandlingarna som strider mot varandra giiller de i ovan nidimnd
rangordning.

13 Andringar och tilligg
Andringar och tilldgg till detta avtal ska goras skriftligen och ska for att vara gillande
undertecknas av bada parter.

14 Tvist

Parterna dr Sverens om att fragor som ror detta avital i forsta hand ska forstka 16sas i samforstind
mellan parterna.

Tvist angdende tillimpningen eller tolkningen av detta avtal och didrmed sammanhiingande
rattsforhallanden, ska provas och slutligt avgors av svensk allmén domstol med Uppsala tingsriitt
som orsta instans.

15 Kontakipersoner
Kontaktperson for det hiir avtalet dr

{or sponsorn: (ange namn och kontaktuppgifier)
f6r kommunen {ange namn och kontaktuppgifier)

Kontaktpersonen ér den som ska kontaktas vid fragor med anledning av avtalet.
art ska skriftligen underriittas om ny kontaktperson utses.

Detta avtal har uppriittats i tvd likalydande exemplar varav parterna tagit var sitt.

(Ort och datum) (Ort och darum)
UPPSALA KOMMUN X AB
(Namnj (Neaimn)

((Tirel) (Titel
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Bilaga 2

<

Regelverk

Regeringsformen

Kommunerna dr bundna av objektivitetsprincipen som #r grundlagstist i regeringsformen.
Kommunerna ska behandla alla lika infér lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet i sin
verksamhet. Av detta f6ljer att kommunen inte genom sponsring far utsétta sig {or sadan
paverkan att objektiviteten kan ifragasittas. De villkor som sponsringen dr {6rknippad med far
alltsa inte innebira att kommunen kommer 1 konflikt med objektivitets-principen.

Kommunallagen

Av kommunallagen framgér att varje ndmnd har ett ansvar for sitt verksamhets-omréde.
Sponsringen far inte paverka eller inskrinka det politiska handlingsutrymmet. Sponsringen {ar
alltsa inte forknippas med villkor som péaverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning
och kvalitet. Avgorande f6r om kommunen kan ta emot sponsring ir vilka villkor som
sponsringen dr forknippad med. Villkoren far inte medfora ett beroendeforhallande till
sponsorn. Villkoren far inte heller leda till inslag i verksamheten som inte dr kompetensenliga.
Vidare bor det rada en rimlig proportion mellan det som skolan far och den motprestation som
skolan erbjuder sponsorn. Samarbetet mellan kommunen och néringslivet far inte innebira ett
otillatet stéd till ett enskilt féretag.

Lagen om offentlig upphandling

LLagen om offentlig upphandling (LOU) reglerar upphandlingen i alla organisationer som
omfattas av begreppet upphandiande enhet 1 lagen. dvs. staten, kommuner, landsting, statliga
myndigheter och vissa av deras bolag. stiftelser m.fl. Ett avtal maste innehélla dmsesidigt
forpliktande ekonomiska villkor och avse en upphandlande enhets kop, leasing, hyra eller
hyrkép tor att omfattas av reglerna i LOU. For att & klarhet i om ett avtal ska upphandlas
enligt LOU, maste saledes den upphandlande enheten i varje enskilt fall avgora vilken typ av
avtal som faktiskt dr {61 handen. Upphandlande enheters forsédljning och rena gavor till
upphandlande enheter omfattas inte av reglerna i LOU. Avtal om sponsring med varor eller
tjdnster ska i vissa fall upphandlas enligt LOU. Upphandlingsskyldigheten intrider da
sponsorn bidrar med varor eller tidnster till en upphandlande enhet och i gengiild av enheten
erhaller varor eller tjiinster. s k. barteravtal. eller kontanta medel. Ar avtalet om leverans av
varor eller tjdnster utan forpliktelser for den upphandlande enheten, utgér varorna eller
tidnsterna en gava, vilken inte omfattas av reglerna i LOU. Att en upphandlande enhet endast
dtar sig att upplysa om att en leverantdr sponsrat den upphandlande enheten med varor eller
tjanster, innebdr normalt inte att avtalet innehaller forpliktelser for enheten. Sponsring med
endast kontanta medel kan aldrig omfattas av reglerna i LOU. Ar avtalet utan forpliktelser for
den upphandlande enheten utgdr de kontanta medlen en gava. Avtal om gavor behdver inte
upphandlas enligt LOU. eftersom sédana avtal inte innehéller dmsesidigt forplikiande
ekonomiska villkor. Med forpliktelser f6r den upphandlande enheten att tillhandahalla varor
eller anster innebir avtalet 1 juridisk mening en forsiljning fran den upphandlande enheten,
vilken inte omfattas av reglerna 1 LOU.
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(Rapport 2003/0039-28. Namnden for oftentlig upphandling).

Marknadsféringslagen

Marknadsforingslagen giiller om ett sponsringsavtal leder till kommersiell reklam. Enligt
marknadsforingslagen ska all marknadsforing utformas enligt god marknadsféringssed. En
viktig grundregel dr att reklam maste kunna identifieras som sadan. Detta dr sdrskilt viktigt
nir man viinder sig till barn och unga. Fn annan grundprinceip dr att reklam ska vara
vederhiifiig och sann. Enligt Internationella Handelskammarens (1CC) grundregel {61 reklam
ska marknadsféring bla. utformas med socialt ansvar och ta sérskild hiansyn tll barn och
unga. Sammanfattningsvis siger ICC-reglerna betréffande barn och unga att reklam inte far
utnyttja barns och ungdomars naturliga godtrogenhet och bristande erfarenhet, inte far
innchalla framstillningar som kan medfora att barn eller ungdomar utsitts {or fysiska
skadeverkningar eller paverkas negativt i psykiskt eller moraliskt avseende och inte ge intryck
av att sjdlva innchavet eller anviindningen av viss produkt ger ett dvertag dver jimnariga eller
att avsaknad av produkten kan [a motsatta foljder. Reklam far inte heller sta 1 strid med
radande sociala virderingar eller undergriiva forildrars auktoritet eller innehalla direkta
uppmaningar tll barn eller ungdomar att Gvertala sina foréldrar eller andra vuxna att kdpa den
utannonserade produkten at dem.

Niringslivets regler om sponsring Internationella Handelskammaren (1CC) har sérskilda
regler for sponsring, Code on Sponsorship, 2003. Article 7, Children and Young People. fritt
Gversatt fran engelska, lyder: “Sponsring som riktas mot eller sonm kan anias paverka barn
eller ungdomar bor inte utformas saatt man drar fordel av deras unga alder och brist pa
erfurenhet. Sponsringen bor inte heller vara sadan ati den medfor ait barn och ungdomar
utsdits for fvsiska skadeverkningar eller paverkas negutivt i psykiskt eller moraliskt avseende
eller forscitis [ lojalitetskonflikt gentemot fordldrar eller vardnadshavare ™.
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Riktlinjer {6r sponsring

Bolaget har mottagit remiss i rubricerat drende och limnar hir sitt yttrande 1 fragan.
Bolaget vilkomnar tydliga riktlinjer 1 friga om sponsring.
Vad avser punks 4. Handlisgningsordning anser bolaget inte att det dr nédvindigt att skriva in

att "avtal ska upprittas i samrad med KLKs juridiska enhet”.

Forslagsvis dndras skrivningen till "kan vid behov upprittas 1 samrad med”.

For Fyrishov AB

N

Liisa E Hundertmark, vd

Adress: Fyrishov AB, Idrousgatan 2, 753 33 Uppsala
Telefon reception: 018-727 49 50 © Fax: 018-727 45 53  E-post: info@fyrishov.se
Postgiro: 63 32 19-1 # Bankgiro: 5743-2767 * Organisationsnummer: 556380-4524
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KOMMUN KOMMUNLEDNINGSKONTORET

Handldggare Datum Diarienummer
Eva Sterte 2011-05-27 KSN-2011-0357
Per Davidsson

Remissversion

Riktlinjer for sponsring

Innehall:

1. Inledning

2 Allmént

3 Krav pa sponsorer

4 Handldggningsordning

5 Uppsala kommun som mottagare av sponsorstod
6 Uppsala kommun som sponsor

7 Uppfo6ljning

1 Inledning

Dessa kommunéovergripande riktlinjer géller kommunens (inkl bolagen) sponsringssamarbete
med externa aktorer.

Med sponsring avses ett affirsméassigt avtalsforhallande med omsesidiga forpliktelser.
Sponsorn tillhandahaller kontanta medel, varor eller tjanster och forvéntar sig att i utbyte
erhalla nagon form av exponering av sitt foretagsnamn, varumérke eller andra formaner.

Har inga krav pa motprestation avtalats &r det inte sponsring utan friga om gava, bidrag eller
donation.

Kommunens nimnder och styrelser kan anta riktlinjer for sirskilda verksamheter som
kompletterar dessa. Ett exempel pé detta dr Vard & Bildnings riktlinjer for sponsring av
skolverksamhet.

2 Allmiint
Sponsringssamarbete fér inte sta i konflikt med kommunens 6vergripande styrdokument och
far inte forekomma i myndighetsutévande verksamhet.

Alla ska kunna kénna fortroende for att Uppsala kommuns verksamhet bedrivs sakligt och
opartiskt. Dirfor ska noggranna dverviganden alltid goras i samtliga fall som ror sponsring.
Ett sponsorsamarbete far inte ge en sponsor inflytande 6ver kommunala beslut.

Postadress: Uppsala kommun, Kommunledningskontoret « 753 75 Uppsala
Besiksadress: Stadshuset, Vaksalagatan 15« Telefon: 018 - 727 00 00 (vixel) « Fax: 018 — 727 00 01
E-post: kommunledningskontoret@uppsala.se
www.uppsala.se
Http://doka.uppsala.se/__D2_DOWNLOAD__/04253fd5-a98c-4dc3-81cf-b708a82a7ed8/sponsor_riktlinjer_12.doc

JJJJ
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Sponsringsavtal far inte tecknas som innebiir att en sponsor far exklusiv ritt att leverera varor
eller tjanster till Uppsala kommun i andra sammanhang én inom ramen f6r det aktuella
avtalet.

All sponsorverksambhet ska priglas av 6ppenhet och kunna offentligt granskas .
3 Krav pa sponsorer

Vid beddmning av sponsorer ska beaktas att foretaget/organisationen bedriver en ekonomiskt
serids verksamhet och inte har skatteskulder. Vidare att verksamheten kan accepteras av
kommunen ur etisk synpunkt.

Sponsorsamarbete ska inte ingds med politiska partier eller religidsa organisationer
4 Handliggningsordning
Sponsoravtal ska alltid vara skriftliga och tecknas av delegat eller av verksamhetsansvarig.

Avtal ska upprittas i samrad med kommunledningskontorets juridiska enhet som dven
granskar avtalen. Avtalen ska innehélla vissa uppgifter, se underlag i bilaga 1.

Ett sponsoravtal dr en allmén handling och ska diarieféras. De delar av avtalet som parterna
vill halla under sekretess, ska dock kunna sekretessbeléggas.

Ingangna sponsoravtal och samarbetsavtal ska kunna hirledas och redovisas vid behov genom
att 1 diariets dokumentrubrik sdka pa ordet sponsor eller samarbetsavtal.

5 Uppsala kommun som mottagare av sponsorstod

Nér kommunen gar in i avtal som mottagare av sponsorstdd ska insatsen stddja en planerad
inriktning och bidra till att stdrka bilden av kommunen. Sponsringen ska foretriidesvis ske i
form av varor och tjdnster. Vérdet av det som sponsorn tillhandahéller ska 6verstiga
kommunens kostnader for sponsringssamarbetet.

[ avtalet regleras vilka motprestationer som sponsorn forvéntar sig. De kan variera fran fall till
fall utifran vad som uppfattas ha ett viarde for en sponsor i en viss situation.

Den huvudsakliga motprestationen. som kommunen kan ge en sponsor ér den naturliga
produktsynlighet som sponsorn uppnar genom att tillhandahalla en tjdnst eller produkt.
Dirutdver kan kommunen tillhandahalla exponering av sponsor genom att upplysa om att ett
foretag eller organisation sponsrar ett visst evenemang/projekt.

Exempel pa sponsring kan vara bidrag till ett sdrskilt projekt, ett evenemang, till ett
seminarium, till skyltar, till iordningsstillande av planteringar, annonsutrymme i tidning.
arrangemang for gamla eller elever, tillhandahallande av kompetens for specifikt uppdrag,
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I de fall exponering av foretags- eller organisationslogo sker i material som har Uppsala
kommun som avsindare ska tydligt anges att detta avser sponsorinsats. Vid exponering av
foretagsnamn bakom sponsringen bér det inte finnas uppgifter om foretagets produkter. Da
kan exponeringen av sponsorn anses vara kommersiell marknadsféring och blir inte
avdragsgill.

Om sponsorn far mojlighet att hinvisa till sponsringssamarbete i sin egen marknadsforing ska
detta ha reglerats i avtalet mellan parterna.

Sponsring i form av varor och tjanster far inte ske i strid med Lagen om offentlig upphandling
(LOU) eller de regler for upphandling som giller inom Uppsala kommun.

Mottagande av varor eller tjdnster fran sponsorer ér intékter och ska redovisas enligt géllande
principer.

6 Uppsala kommun som sponsor
Sponsring ska vara ett led i att forverkliga kommunens malséttningar och bidra till att stérka
Uppsalas varumirke.

Motprestationen kan besté i exponering av Uppsala kommuns logo i tryckt eller digital
medium eller andra logotyper som tagits fram inom kommunens verksamhet. Andra exempel
pa motprestation &r att kommunen péd nagot sétt (féredrag, evenemang, utstéllningar,
seminarier mm) ges mojlighet att presentera staden eller kommunorganisationens verksamhet.

For att uppna storre effekt med sponsring kan kommunen vilja att i projektform samverka
med flera organisationer och privata foretag kring en for alla onskviérd satsning.
Projektparterna kan dirvid samtidigt upptrdda som bade sponsorer och sponsormottagare da
alla kan bidra med motprestationer som ér till nytta for flera parter. Liksom i 6vriga fall ska
samtliga parters dtaganden noga beskrivas liksom villkoren for att ta in eventuella
tillkommande parter i samarbetet. Ett paketerbjudande kan definieras for respektive kategori
av samarbetspart och samarbetsparts motprestation beskrivs i avtal med respektive part.

7 Uppfoljning

Kommunen ska félja upp att av kommunen avtalade erbjudanden verkligen levereras
till sponsor. Om motprestation inte levererats kan sponsor ur skattehdnseende fa hantera
sponsringen som en icke avdragsgill gava.

Avtalande part inom kommunen ansvarar for att sponsringens effekt utvirderas tillsammans
med sponsor.

Bilaga
1. Underlag till sponsoravtal
2. Regelverk
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Bilaga 1
AVTAL OM SPONSRING - underlag

Under avsnitten i avtalet ges forslag pa skrivningar. Skrivningarna i avtalet maste dock givetvis
anpassas till det enskilda fallet.

1 Avtalsparter
Uppsala kommun, 212000-3005
753 75 Uppsala

Sponsor (organisationsnummer)
(nedan kallad Sponsorn)

Adress

Postadress

2 Bakgrund
[ detta avsnitt ska en beskrivning ges av det som sponsringsavtalet avser och vad det har for syfie.

3 Avtalsperiod

Avtalsperioden maste bestimmas utifran behovet i varje enskilt fall. Om det finns avtalsvillkor
som gdller civen efter evenemanget har avslutats bor avtalet gdlla fram till dess att alla ataganden
som regleras i avtalet, utom vad gdller sekretess (se punkten x nedan), dr avslutade.

Detta avtal giller fran och med att det undertecknats av bada parter till och med (dag manad ar)
och upphor att gélla utan foregdende uppsdgning.

4 Sponsorns atagande

Avsnittet ska innehdalla en detaljerad beskriviing av vilken vara eller tidnst som sponsorn ska
tillhandahalla kommunen. Beroende pa vad avtalet avser bor foljande punkter regleras.

o Specifikation av varan eller tjdnsten
o Mingd eller omfattning
e [Leveranstidpunkt / utforandetidpunkt
o Leveranssdtt / utforandesditt
e Ovriga kostnader som sponsorn star for
e Ovriga villkor
Om sponsorns atagande innefattar tjinster bor foljande skrivning tas in i avtalet.

Sponsorn ska utfora de beskrivna tjinsterna med omsorg.

5 Kommunens atagande
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Avsnittet ska innehalla en beskrivning av kommunens ataganden.

Om kommunens dtagande innebdr att sponsorns namn ska exponeras bor avtalet reglera pa
vilket scitt detta ska ske.

Exponering

Kommunen atar sig att i samband med (X-konferensen) upplysa om att sponsorn tillhandahéller
kommunen (varor/tjcnster).

Upplysningen ska ldmnas pa foljande sitt.

Om sponsorn ska hénvisa till sponsringssamarbetet i sin egen marknadsforing bor avtalet reglera
pa vilket sdtt och i vilken omfattning detta ska ske. Observera att sponsorn inte har rdtt att
anvinda kommunens logotyp eller andra logotyper som tagits fram i kommunen.

Hiinvisning till sponsringssamarbetet i sponsorns marknadsforing
Sponsorn far hinvisa till sponsringssamarbetet pa foljande sitt.

Om sponsorn ska fa ensamrditt att i samband med det som sponsringsavialet avser sponsra
kommunen med den typ av vara eller tjdinst som sponsorn tillhandahaller bor detta anges i
avtalel.

6 Ovriga villkor/Krav pa ..../...krav

Detta avsnitt kan tas med om det finns andra krav som kommunen stdller pa sponsorn. Det kan
t.ex. vara att sponsorn ska uppfylla vissa miljokrav nér sponsringen avser en konferens om
miljéfragor. I avsnittet ska i sadant fall dessa krav anges.

7 Forsékringar
Om det dr ndgon speciell forsckring som det dr angeldiget att sponsorn tecknar bor detia anges
sdrskilt, se exempel nedan.

Sponsorn ska, innan atagandet pabdrjas, teckna och vidmakthalla (ange vad det dr for
forsckring/forsdkringar).

Sponsorn #r skyldig att vid forfragan uppvisa géllande forsikringsbrev.

Om sponsorns atagande innefattar en tjinst bor foljande text finnas med i avtalet.

Sponsorn forbinder sig att tillse att all hos sponsorn anstilld och anlitad personal dr forsdkrad mot
skador under atagandets utférande.

Sponsorn ir skyldig att vid forfragan uppvisa gillande forsikringsbrev.

8 Sekretess

Sponsorn far aldrig rojja eller utnyttja uppgift som omfattas av sekretess enligt offentlighets- och
sekretesslagen (2009:400). Sponsorn far inte heller r&ja eller utnyttja andra uppgifter som
sponsorn far ta del av inom ramen for det hér avtalet, om uppgifterna inte finns i en allmén
handling som inte omfattas av sekretess.

Sponsorn ska innan uppgifter limnas ut eller utnyttjas alltid kontrollera hos kommunen om
uppgifterna finns i en allmén handling som inte omfattas av sekretess.
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Forbudet att roja eller utnyttja uppgifter som omfattas av sekretess géller dven efter att detta avtal
har upphort att gilla.

Sponsorn ska gora de medarbetare som anvinds vid utfdrandet av sponsorns ataganden enligt
detta avtal uppmérksamma pa avtalets bestimmelser om sekretess.

OBS denna punkt ska kompletteras med skrivning om offentlighetsprincipen av det slag som fanns
med i dee avtal vi diskuterade under vintern. PD hinner inte peta in bra text under fredagen!

9 Sponsorns upplysningsplikt

Sponsorn ska sa snart som m&jligt underritta kommunen nér en risk for forsening av sponsorns
atagande foreligger, orsaken till detta och nér sponsorns dtagande i stiillet kan beriknas slutforas.
Sponsorn ska dven underritta kommunen om det finns en risk for att sponsorn inte kan fullgéra
sitt dtagande och andra omsténdigheter som dr av vikt for kommunen att f kiinnedom om.

10 Ansvar

Sponsorn ansvarar for de fel eller férsummelser som ligger sponsorn till last vid atagandets
utférande och ska ersitta kommunen for direkta skada som dsamkas kommunen eller den mot
vilken kommunen svarar.

Sponsorns ansvar omfattar inte indirekt skada savida inte sponsorn gjort sig skyldig till grov
vardsloshet.

11 Havning av avtalet
Part har ritt att sdga upp avtalet till omedelbart upphdrande om motparten asidositter villkor i
avtalet som dr av visentlig betydelse for parten.

Kommunen har vidare rétt att sédga upp avtalet till omedelbart upphdrande om
1. sponsorn kommer i dréjsmal med betalning av skatter eller avgifter till staten, forsitts i
konkurs, inleder ackordsforhandlingar, trider i likvidation eller pa annat sitt kan antas ha
kommit pa obestand, eller
2. det pa grund av sponsorns agerande finns en risk for att kommunen anseende skadas.

Om en part hiiver avtalet 4r motparten skyldig att ersitta de direkta skador som parten lider till
foljd av hdvningen.

12 Avtalshandiingar

Detta avsnitt behovs endast om det finns flera avtalshandlingar.

[ avtalet ingér f6ljande handlingar:

Detta avtal

(Bilaga)

(Eventuella andra handlingar)

Avtalshandlingarna ska i forsta hand tolkas sa att de Gverensstimmer med varandra. Om det trots
sadan tolkning finns villkor i avtalshandlingarna som strider mot varandra géller de i ovan nimnd
rangordning.

13 Andringar och tilligg
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Andringar och tilligg till detta avtal ska goras skriftligen och ska for att vara géllande
undertecknas av bada parter.

14 Tvist

Parterna dr 6verens om att frigor som ror detta avtal i forsta hand ska forscka l6sas i samforstand
mellan parterna.

Tvist angaende tillimpningen eller tolkningen av detta avtal och dirmed sammanhiéingande
rittsforhallanden, ska provas och slutligt avgors av svensk allmin domstol med Uppsala tingsritt
som forsta instans.

15 Kontaktpersoner
Kontaktperson for det hér avtalet dr

for sponsorn: (ange namn och kontaktuppgifier)
for kommunen (ange namn och kontaktuppgifier)

Kontaktpersonen dr den som ska kontaktas vid fragor med anledning av avtalet.
Part ska skriftligen underrittas om ny kontaktperson utses.

Detta avtal har upprittats i tva likalydande exemplar varav parterna tagit var sitt.

(Ort och datum) (Ort och datum)
UPPSALA KOMMUN X AB
(Namn) (Namn)

((Titel) (Titel
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Bilaga 2

Regelverk

Regeringsformen

Kommunerna dr bundna av objektivitetsprincipen som &r grundlagsfést i regeringsformen.
Kommunerna ska behandla alla lika inf6r lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet i sin
verksamhet. Av detta f6ljer att kommunen inte genom sponsring far utsitta sig for sadan
paverkan att objektiviteten kan ifragasittas. De villkor som sponsringen &r forknippad med far
alltsé inte innebdra att kommunen kommer i konflikt med objektivitets-principen.

Kommunallagen

Av kommunallagen framgar att varje nimnd har ett ansvar for sitt verksamhets-omrade.
Sponsringen fér inte paverka eller inskranka det politiska handlingsutrymmet. Sponsringen far
alltsa inte forknippas med villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning
och kvalitet. Avgorande for om kommunen kan ta emot sponsring r vilka villkor som
sponsringen dr forknippad med. Villkoren far inte medfora ett beroendeforhallande till
sponsorn. Villkoren fér inte heller leda till inslag i verksamheten som inte dr kompetensenliga.
Vidare bor det rada en rimlig proportion mellan det som skolan far och den motprestation som
skolan erbjuder sponsorn. Samarbetet mellan kommunen och néringslivet far inte innebéra ett
otillatet stod till ett enskilt foretag.

Lagen om offentlig upphandling

Lagen om offentlig upphandling (LOU) reglerar upphandlingen i alla organisationer som
omfattas av begreppet upphandlande enhet i lagen, dvs. staten, kommuner, landsting, statliga
myndigheter och vissa av deras bolag, stiftelser m.fl. Ett avtal maste innehélla msesidigt
forpliktande ekonomiska villkor och avse en upphandlande enhets kép, leasing, hyra eller
hyrkop for att omfattas av reglerna i LOU. For att fa klarhet i om ett avtal ska upphandias
enligt LOU, maste sdledes den upphandlande enheten i varje enskilt fall avgora vilken typ av
avtal som faktiskt dr for handen. Upphandlande enheters forsiljning och rena géavor till
upphandlande enheter omfattas inte av reglerna i LOU. Avtal om sponsring med varor eller
tjanster ska i vissa fall upphandlas enligt LOU. Upphandlingsskyldigheten intrader da
sponsorn bidrar med varor eller tjdnster till en upphandlande enhet och i gengéld av enheten
erhaller varor eller tjdnster, s.k. barteravtal, eller kontanta medel. Ar avtalet om leverans av
varor eller tjdnster utan forpliktelser for den upphandlande enheten, utgdr varorna eller
tjdnsterna en gava, vilken inte omfattas av reglerna i LOU. Att en upphandlande enhet endast
atar sig att upplysa om att en leverantdr sponsrat den upphandlande enheten med varor eller
tjdnster, innebdr normalt inte att avtalet innehaller forpliktelser for enheten. Sponsring med
endast kontanta medel kan aldrig omfattas av reglerna i LOU. Ar avtalet utan forpliktelser for
den upphandlande enheten utgér de kontanta medlen en gava. Avtal om gavor beh6ver inte
upphandlas enligt LOU, eftersom sadana avtal inte innehaller 6msesidigt forpliktande
ekonomiska villkor. Med forpliktelser fér den upphandlande enheten att tillhandahalla varor
eller tjdnster innebdr avtalet i juridisk mening en forsiljning fran den upphandlande enheten,
vilken inte omfattas av reglerna i LOU.



9 (9)

(Rapport 2003/0039-28, Ndmnden for offentlig upphandling).

Marknadsforingslagen

Marknadsforingslagen géller om ett sponsringsavtal leder till kommersiell reklam. Enligt
marknadsforingslagen ska all marknadsforing utformas enligt god marknadsforingssed. En
viktig grundregel 4r att reklam maste kunna identifieras som sédan. Detta ir sdrskilt viktigt
nédr man vénder sig till barn och unga. En annan grundprincip &r att reklam ska vara
vederhiftig och sann. Enligt Internationella Handelskammarens (ICC) grundregel for reklam
ska marknadsforing bl.a. utformas med socialt ansvar och ta sérskild hdnsyn till barn och
unga. Sammanfattningsvis sidger [CC-reglerna betriffande barn och unga att reklam inte far
utnyttja barns och ungdomars naturliga godtrogenhet och bristande erfarenhet, inte far
innehalla framstédllningar som kan medfora att barn eller ungdomar utsétts for fysiska
skadeverkningar eller paverkas negativt i psykiskt eller moraliskt avseende och inte ge intryck
av att sjdlva innehavet eller anvdndningen av viss produkt ger ett dvertag dver jamnariga eller
att avsaknad av produkten kan fa motsatta foljder. Reklam far inte heller sta i strid med
radande sociala vérderingar eller undergrédva fordldrars auktoritet eller innehalla direkta
uppmaningar till barn eller ungdomar att 6vertala sina fordldrar eller andra vuxna att kdpa den
utannonserade produkten at dem.

Niringslivets regler om sponsring Internationella Handelskammaren (ICC) har sédrskilda
regler for sponsring, Code on Sponsorship, 2003. Article 7, Children and Young People. fritt
oversatt fran engelska, lyder: "Sponsring som riktas mot eller som kan antas paverka barn
eller ungdomar bor inte utformas sa att man drar fordel av deras unga dalder och brist pa
erfarenhet. Sponsringen bor inte heller vara sadan att den medfor att barn och ungdomar
utsdtts for fysiska skadeverkningar eller paverkas negativt i psykiskt eller moraliskt avseende
eller forsditts i lojalitetskonflikt gentemot fordldrar eller vardnadshavare”.



