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Avtal mellan kulturnamnden och Destination
Uppsala AB om Kulturnatten 2020 - 2022

Forslag till beslut
Kulturnamnden foreslas besluta

1. att godkanna upprattat avtal for aren 2020 - 2022 mellan kulturndmnden och
Destination Uppsala AB gallande uppdrag om Kulturnatten i Uppsala,

2. att faststalla avtalsersattning for uppdraget om Kulturnatten i Uppsala ar 2020
till 943 tkr, samt

3. att avtalsersattning for uppdraget om Kulturnatten i Uppsala for ar 2021 och
2022 faststalls i samband med att kulturndamndens budget antas for dessa ar.

Sammanfattning

Efter uppfoljning, utvardering och avtalsdialog mellan kulturforvaltningen och
Destination Uppsala AB (DUAB) finns ett upprattat avtal gallande Kulturnatten i
Uppsala for de kommande tre aren. Avtalet har sin utgdngspunkt i kulturnamndens
verksamhetsplan.

Arendet

Kulturnamnden har samordnat, lett och utvecklat evenemanget Kulturnatten i
Uppsala sedan 1989. Evenemanget har vuxit till troligtvis Sveriges storsta kulturnatt
med runt 150 000 besokare och tusentals medverkande unga och vuxna, amatorer och
professionella, foreningar, organisationer och enskilda. Sedan 2011 har uppdraget att
arrangera Kulturnatten getts till DUAB. Uppdraget innebar att initiera, koordinera, leda
och marknadsfora hela evenemanget den andra l6rdagen i september. Uppdraget
innebar ocksa att under hela aret forbereda och underlatta ett deltagande samt att
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soka extern finansiering. Under 2020 kommer Kulturnatten ha en ny webb med
utvecklade funktioner for bade administratorer, publik och arrangorer. Investeringen
gors av kulturnamnden.

Det senaste avtalet gallde 2017 - 2019. Rapport fran senaste Kulturnatten bifogasi
bilaga 2. Statistik i bilaga 3.

Kulturnatten &r idag ett valetablerat, mycket stort evenemang med manga besokare.
Den fortsatter att behalla sin betydelse som métesplats och manifestation for Uppsalas
kulturliv. Det ligger ett stort varde i att sd manga manniskor med olika alder och
bakgrund deltar med eget skapande under Kulturnatten. Kulturnattens besokare ar
betydligt yngre an den gangse kulturpubliken. Det betyder att barn, unga och
manniskor mitt i livet intresserar sig for ett brett utbud av kultur och garna utsatter sig
for nya erfarenheter. Tidigare publikundersokningar (2016) visar att Kulturnattens
bestkare ar mer nojda med sin upplevelse jamfort med rikssnittet for motsvarande
evenemang,. Ett inflode utifran finns ocksa, framst fran lanet, till uppemot 30 %.
Besokarna ater pa restauranger, bor pa hotell och spenderar pengar samtidigt som de
intresserar sig for kultur och stadsmiljo under helgen.

Kostnaderna for Kulturnatten delas mellan Uppsala kommun och det friakultur- och
foreningslivet som bar sina egna kostnader. Myndigheter, kommunala namnder,
Uppsala universitet med flera ar i allmanhet valvilligt installda och tycker att det ar ett
fantastiskt evenemang de inte vill vara utan. Intresset fran bade publik och arrangérer
ar fortsatt stort. Utmaningen ligger i att l[dta evenemanget utvecklas och ta tillvara
kulturlivets potential och idéer, utan att forlora kontrollen Gver evenemanget.
Utvecklingen av Kulturnatten sker i samrad med kulturférvaltningen.

Beredning

Kulturforvaltningen har dialog med Destination Uppsala om uppféljning, utvardering,
avtalsfragor, utformning och utveckling av Kulturnatten.

Ekonomiska konsekvenser

Uppdragsersattningen ryms i kulturnamndens budget for 2020.

Beslutsunderlag

Tjansteskrivelse 2020-01-30

Bilaga 1. Avtal om Kulturnatten 2020 - 2022

Bilaga 2. Slutrapport om Kulturnatten 2019, Destination Uppsala AB

Bilaga 3. Statistikrapport marknad Kulturnatten 2019, Destination Uppsala AB

Kulturnamnden

Sten Bernhardsson
Kulturdirektor
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Kulturnamnden Uppsala kommun, Destination Uppsala AB

Avtal om Kulturnatten i Uppsala aren 2020 -
2022

§1 Parter

Uppsala kommuns kulturnamnd, kallad uppdragsgivaren och Destination Uppsala AB,
kallas uppdragstagaren.

§2 Avtal

Uppdragstagaren atar sig for uppdragsgivarens rakning att skapa Kulturnatten i
Uppsala den andra l6rdagen i september ar 2020, 2021 och 2022 i 6verensstammelse
med detta avtal.

§3 Avtalstid
Avtalet galler fran 2020-01-01 till 2022-12-31.
§4 Syfte

Attinitiera, koordinera, leda och marknadsfora evenemanget Kulturnatten i Uppsala
Med kulturnatten avses kulturaktiviteter under bade dag- och kvallstid.

§5 Styrning

DUAB ansvarar for att ta fram forslag till utveckling och strategier gallande
evenemanget. Dialog ska alltid ske mellan Kulturférvaltningens stab och DUAB i fraga
om utveckling, kulturpolitisk inriktning och invigning.

§6 Uppdrag
6.1 Mél och inriktning

Kulturnatten ska vara en mojlighet for Uppsalas kulturliv att bredda sin
marknadsforing och gora sin verksamhet kand for en storre publik.
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Uppsalas invanare ska erbjudas ta del av Kulturnattens evenemang, lockas att ta del av
nya erfarenheter och kostnadsfritt fa information om programmet.

Genom information och marknadsforing i saval Uppsala som utanfor kommunen, ska
Uppsalas rika foreningsliv och professionella kulturliv goras mer kant.

6.2 | uppdraget ingdr att

1. uppmuntra, stodja och forbereda kulturlivet i Uppsala kommun som arrangorer
under Kulturnatten och halla en god kontakt med en 6ppen dialog om mojligheter och
utveckling inom ramen for evenemanget,

2. utveckla evenemanget i dialog med uppdragsgivaren genom kulturforvaltningens
stab,

3. underhalla kulturndmndens externa hemsida http://www.kulturnatteniuppsala.se
for marknadsforing och kostnadseffektivisering i kommunikation med arrangorer och
besokare,

4. arbeta for att utveckla extern finansiering och sponsring,

5.anordna invigning under minst en timme pa lamplig plats i samrad och samarbete
med uppdragsgivaren som star som arrangor for invigningen,

6. strava efter att erbjuda ett jamstallt kulturutbud som ger kvinnor och man samma
mojligheter,

7. strdva efter att erbjuda barn och unga deltagande och programutbud,
8. beakta att Uppsala kommun &r ett finskt forvaltningsomrade,

9. upprétta riskanalys och atgardsplan i enlighet med kommunens sakerhetspolicy och
lagen om skydd mot olyckor.

§7 Information och dokumentation

Samverkan ska ske med uppdragsgivaren genom kommunledningskontorets
kommunikationsstab. | all tillamplig kommunikation ska det framga att
kulturnamnden ar uppdragsgivare och Uppsala kommuns logotyp ska anvéandas.

Pressmeddelanden ska utarbetas av uppdragsgivaren genom
kommunledningskontorets kommunikationsstab. Underlag ska lamnas av
uppdragstagaren.

Uppdragstagaren ska dokumentera i enlighet med gallande lagstiftning, Offentlighets-
och sekretesslagen (OSL) och férvaltningslagen (FL). Verksamheten ska félja gallande
bevarande- och gallringsbeslut. Arkivvard och forvaring i dvrigt ska ske enligt
kommunens arkivreglemente med tillampningsforeskrifter.

§8 Uppfoljning och utvardering

En muntlig rapport och forsta utvardering med budgetutfall ska ldmnas senast 1
oktober varje ar. Eventuella avvikelser fran avtalet ska skyndsamt rapporteras till
uppdragsgivaren samt i avtalsuppfoljningen 1 november varje ar. Rapporten ska
innehalla en beskrivning av evenemanget samt analys och statistik Over deltagande,
publik, genrer och utveckling inom dessa omraden. Rapporten ska ocksa beskriva
arbetet enligt §§ 6.1 och 6.2. Rapport 6ver berorda forvaltningar och myndigheters
utvardering ska redovisas. Arrangorers och publikens asikter ska i mojligaste man
redovisas.
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§9 Ersattning

Ersattningen for uppdraget ar 943 tkr exklusive moms per ar. Omférhandling av
ersattningen ska ske senast per den 1 november varje ar.

§10 Fakturering
Uppdragstagaren fakturerar uppdragsgivaren i januari varje ar.
§11 Omforhandling

Part far pakalla omforhandling av avtalet om dndrade forhallanden gor att
bestammelse vasentligen motverkar parternas gemensamma forutsattningar.
Anmalan om omfdrhandling ska ske skriftligt sa snart det aberopade férhallandet blivit
kant for den part som aberopar omférhandlingsratten och befriar inte part fran
skyldighet att fullgora berors avtalsforpliktelse intill omforhandling avslutats.

12 Uppsagning av avtal

Uppsagning av avtal, av endera parten, ska ske senast 1 november 2020 och géller da
fran och med 1 januari 2022.

§13 Kontaktpersoner och underskrift

Uppdragsgivarens kontaktperson ar Elise Rhodin, kulturforvaltningens stab, och
uppdragstagarens kontaktperson ar Linda Eriksson, Destination Uppsala AB.

Uppsala den Uppsala den

Linda Eskilsson Sten Bernhardsson
Ordforande, kulturndmnden Direktor, kulturforvaltningen
Uppsala den

Charlotte Skott

Direktor, Destination Uppsala AB
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I. Sammanfattning

Arets kulturnatt var den 31:e i ordningen. Programmet innehéll ca 650 programpunkter (585 st 2018, 600
st 2017, 622st 20106), av dessa riktade sig 99 st. till barn och ungdomar (98 st. 2018). I ar kunde kultur
upplevas pa 150 platser runt om i Uppsala, arrangerat av 230 arrangorer. BesOkaren fick ta del av ett
programutbud med stor bredd och med evenemang pa flera sprak.

Planeringen infér KulturNatten flot pd bra men mycket tid fick dterigen ldggas pd dndrade rutiner hos
bland annat polisen kring deras tillstandsarbete. Arbetsbelastningen pa projektledningen av Kulturnatten
ir fortsatt hog, detta beror till stor del pa det stora antalet evenemang samt mycket logistik. Hemsidan s
som den ser ut i dag dr inte heller optimal och kriver mycket tid och handpélidggning.

Den struktur som byggts upp f6r genomférande dr mycket bra och samarbetet kring servicecentra

fortsitter vara framgingsrikt. Genomférandet fungerade bra utan stérre incidenter eller klagomal.
For sjitte dret i rad blev KulturNatten ett miljomarkt event enligt Hall Sverige Rents kriterier.

Utvirderingar med arrangdrer och feedback fran besokare har varit positiv och manga vittnar om att
KulturNatten betyder mycket f6r deras férening och vill medverka dven nista ar.
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2. Bakgrund

Destination Uppsala AB (DUAB) projektleder och marknadstor kulturnatten pa uppdrag av Uppsala
kommuns kulturnimnd. Arets kulturnatt var den nionde i DUABs regi. Uppdragets syfte och mal regleras
i ett uppdragsavtal (KTN-2016-0444) mellan Uppsala kommun och DUAB. I uppdraget ingér att initiera,
koordinera, leda och marknadsféra evenemanget KulturNatten i Uppsala den andra 16rdagen i september.
Med kulturnatten avses kulturaktiviteter bade dag- och kvillstid.

3. Uppdraget

3.1. Styrning

Foljande styrdokument ska foljas i genomférandet av uppdraget:
- Mal och budget 2017-2019
- Uppsala kommuns kulturpolitiska program

- Kulturnimndens verksamhetsplan 2017, 2018 och 2019

3.2. Mal och inriktning

e Kulturnatten ska vara en méjlighet f6r Uppsalas kulturliv att bredda sin marknadsforing och géra
sin verksamhet kind f6r en stor publik.

e Uppsalas invanare ska erbjudas att ta del av kulturnattens evenemang och kostnadsfritt fa

information om programmet.

e Kulturnatten ska behilla sin position som Sveriges storsta kulturnatt. Genom marknadsforing 1
savil Uppsala som utanfér kommunen, ska Uppsalas rika foreningsliv och professionella kulturliv

goras mer kint.
I uppdraget ingar att

1. uppmuntra, stddja och férbereda kulturlivet i Uppsala kommun som arrangdrer under kulturnatten
och halla en god kontakt med en Sppen dialog om méjligheter och utvecklingsvigar under hela édret,

2. utveckla evenemanget i samrad med uppdragsgivaren. Marknadsforing och profilering av kulturnatten

aven utanfér Uppsala ska efterstridvas och utvecklas,
3. arbeta fOr att utveckla extern finansiering och sponsring,

4. underhilla och utveckla en extern hemsida f6r kostnadseffektivisering i kommunikationen med

arrangérer och publik,

5. anordna invigning under minst en timme pa Uppsala Konsert & Kongress, i samrid och samarbete

med uppdragsgivaren, som stir som arrangdr f6r invigningen.
I alla kulturnimndens uppdrag ingir dven att

e Dbeakta att Uppsala kommun ir ett finskt forvaltningsomrade,
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e crbjuda ett jamstillt kulturutbud som ger kvinnor och min samma mdjligheter att ta del av de

verksamheter som nimnden ansvarar for,

e attienlighet med kommunens barn- och ungdomspolitiska program verka fér att barn och unga
vixer upp under likvirdiga villkor och har tillgang till en bra och likvirdig kulturverksamhet,

e att verka fOr internationella och interkulturella utbyten med sirskilt fokus pa Uppsala som en del
av Buropeiska Unionen,

e att ta fram informations- och kommunikationsplaner 1 enlighet med Uppsala kommuns
kommunikationspolicy,

® uppritta sikerhetsplaner i enlighet med kommunens sidkerhetspolicy och lagen om skydd mot

olyckor.

4. Organisation

Projektledare Malin Lejskog

Projektresurs Elin Winberg, Hedvig Bickstrém
Marknadskoordinator Malin Kellhorn, Natalia Michell
Uppdragsgivarens kontaktperson Elise Rhodin

Vid genomférandet medverkande dven personer fran flera idrottsféreningar som arbetade med diverse

uppgifter under dagen och kvillen.

1 4r, liksom tidigare ar, har projektledningens arbetsbelastning varit hég. Vi jobbar hela tiden aktivt med
att identifiera de omraden och processer dir vi tror att det finns moéjlighet att effektivisera arbetet. Vi har
fortsatt haft tidigarelagda deadlines vilket gett ett positivt resultat f6r de tidsperioder som tidigare varit
vildigt hogt belastade.

2017 levererade projektledningen ca 1000 timmar med en tickning f6r 970 timmar. 2018 levererade

projektledningen ca 990 timmar med en tickning pd samtliga.

I dr har vi hittills arbetat ca 960 timmar. Vi hoppas pa en liten sinkning av arbetstimmar da vi gjort sma
nedskirningar i arbetsuppgifter som vi analyserat som tidskrdvande.

4.] Samverkan/ samarbeten

Planeringen av kulturnatten har skett i samridd med
e DPolisen
e Brandforsvaret
e Miljoforvaltningen

e Stadsbyggnadsforvaltningen
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e UL
e SSP-samordnaren kring sikerhet och nattvandrare

SSP och Destination Uppsala har ett vil fungerande samarbete dir vi anvinder erfarenheter fran tidigare
kulturnitter samt andra evenemang som Valborg och dirfér har en bra fungerande struktur f6r hur vi ska
arbeta. Servicecentrat var dven i ar pa Hotell Gillet och ir till stor hjilp f6r bade SSP och projektledning
da vi snabbt kan hjilpa varandra nir situationer uppstdr och framforallt arbeta férebyggande och
térhindra att mindre incidenter blir till stérre problem.

Polisen dndrade under 2017 sina rutiner i samband med tillstindsansdkan vilket fortsatt slar hirt pa
Kulturnatten da vi har sa manga olika evenemang och arrangGrer utspritt pd ett stort omrade. Dessa
dndringar gor att tillstindshanteringen tar mycket lingre tid 1 dag 4n f6r nagot ar sedan. Pa grund av
polisens dndrade rutiner i tillstindsprocessen samt deras héga arbetsbelastning férsenas och forsviras hela
processen. Vi fick tillbaka ett godkint polistillstind pa torsdagen, tva dagar innan kulturnatten, vilket ar
alldeles f6r sent. (Vi skickar in ett forsta polistillstind i februari och kompletterar detta med samtliga
uppgifter i juni)

Arbetet och dialogen med stadsbyggnadstorvaltningen dr fortsatt god och kinns trygg och stabil. Vi
torsoker tillsammans att utveckla och hitta vigar for att skapa trygghet och sikerhet under genomférande

samt att 1 strsta mojliga méan minska nedskripning.

5. Kommunikation
Se bilaga.

5.1 Publikundersokning
I 4r hade vi fyra stycken personer frin Upplevelseinstitutionen ute pa stan mellan kl 13.00-20.00 £6r att
samla in mailadresser att skicka ut en publikundersékning till. Aven efter evenemanget har link till
publikundersékningen funnits pa kulturnattens hemsida samt facebook-sida. Resultatet ar inte dn redovisat
fran Upplevelseinstitutionen.

6. Genomforande

6.1. Invigning

KulturNattens invigning holls pa Regina teatern kl. 13.00. Musiken och arets invigningsfanfar
komponerades och framférdes av Visen. Patricia Fjillgren, sprakkonsulent som 2017 fick
Minoritetssprakpris for sitt kreativa arbete med att dteruppliva de samiska spriken, var édrets
invigningstalare.

1 vanlig ordning delades Uppsala kommuns G6sta Knutssonstipendium och Uppsala kommuns
kulturarvspris ut under invigningen. Gosta Knutsson-stipendium delades ut till Meline Héijer Schou,
Kulturhuset Leoparden och Uppsala kommuns kulturarvspris till Bondkyrko hembygdsférening, Stabby
Pristgird .

Vi var ca 120 personer i publiken.
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Under invigningen var det totalt 9 medverkande pa scenen. Av dessa var det 4 min och 5 kvinnor.
Invigningstalaren var kvinna.

6.2.Program

Kulturnatten har fortsatt ett mycket brett program, storst dr kategorierna musik och dans. Vi sig dven i ar
en blandning mellan evenemang och arrangérer som varit med i flera ar blandat med nyheter.
Arrangdrerna fortsitter att variera frin enskilda utdvare och amatorer till stérre organisationer, féreningar
och institut.

1 4r var det omkring 650 programpunkter, drygt 100 utav dessa var utomhus medan resterande var
inomhusevenemang. Méinga anmiler intresse till att medverka pé de scener vi har och ir vildigt
tacksamma fOr att vi hjélper till med den servicen. Vi hade fyra stycken scener i dr, tva inomhus varav en i
Linnetridgirdens orangeri samt en pé Elithotell Akademia och sedan tva utomhusscener, en 1
centralpassagen och en pd S:t Erikstorg.

Det tidigare arbetet som en referensgrupp gjort gillande att se 6ver de inkomna ansékningarna gors nu av
projektledningen med avstimning med uppdragsgivare. I arbetet med detta 4r det fortsatt svirt da det med
nuvarande kriterier dr svért att neka vissa evenemang som av referensgruppen upplevs som tveksamma.
Kriterierna skulle behéva ses 6ver ytterligare f6r att kunna neka de evenemang som ér tveksamma.

6.3.Ordning och sakerhet

Det var vildigt mycket folk som rérde sig i city under dagen och kvillen, vidret gjorde dessutom att vi sig
en liten 6kning 1 antal bes6kare. Enligt polisen och socialjouren var det en lugn kulturnatt med mindre
incidenter. Det var mycket ungdomar nere pa stan och blev mycket samlingar i grinder och liknande.
Enligt polisen sd hade de incidenter som skedde egentligen inte med kulturnatten att gora.

12 ungdomar under 18 omhindertogs av polis.

Arets servicentra var pa Hotell Gillet och dirifran utgick alla nattvandrare och polisen. Hir fanns ocksi
personer som skotte kommunikation med olika instanser, dven kulturnattens projektledning fanns pé plats
fran kl. 06.30. Detta arbetssitt har nu anvints bade pd Kulturnatten och Valborg och dr mycket
framgangsrikt. Tanken 4r att man ska kunna jobba proaktivt och kunna avvirja situationer som kan uppsta
innan de uppstar. Lépande kommunikation sker med trafikplanerare och andra som finns ute pa “filtet”
och som set var och nir det borjar samlas folk och stimningar férindras.

Ca 150 personal och nattvandrare arbetade i servicecentra och var ute och gick pd stan under
KulturNatten 2019. I 4r hade vi dven hjilp FMC Uppsala, som stillde upp med 20 personer pa
motorcyklar som hjilpte till att ticka upp kringomriaden som Storvreta, Salabacke, Grinby m.m.

Ett klagomal kom in angdende ljudvolymen vid bredgrind under genomférandet. Detta var under
eftermiddagen som det inkom och projektledningen gick ut och undersékte ljudvolymen som var inom
tillitna grinser, aktiviteterna var avslutade innan kl 21.00. Vi fick dven in klagomadl pa ljudnivéin frin en
scen 1 engelska parken som en arrangdr ansvarade £6r. Enligt miljdkontoret sa spelade samtliga scener
inom tillitna grinser.

Efter genomférandet kom det till var kinnedom att en av arrangdrerna har under sin programtid dgnat sig
at hets och hat mot folkgrupp. Detta ir jattetrakigt att fa hora. Vi har fatt ut i vara samt Uppsala kommuns
kanaler att detta ér givetvis ingenting vi stir bakom.
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Ur trygghetssynpunkt belystes Slottbacken, S:t Eriks torg, Stadspatken, Rosénpatken, entré vid Botaniska
tridgdrden samt Odinslund. Scen vid centralpassagen ir dven den medriknad i vart trygghetsarbete da det
okar den positiva nirvaron av vuxet folk i omradet.

Pa grund av stora sopmingder efter genomférandet av Kulturnatten valde vi i dr att satsa lite extra pa
detta omrade. Vi vill inte bli férknippade med skrdp och Gverfulla papperskorgar. Fler antal containrar
stilldes ut och Uppsala kommun satte upp provisoriska papperskorgar. Vi tog in en férening som frimst
arbetade med att gi runt bland foodtrucks, ta deras skrdp och limna det i containrarna. Detta fOr att
soptunnorna skulle limnas f6r bes6karna att fylla.

Vi hade dessutom ytterligare folk ute under eftermiddagen som témde soptunnorna och limnade dven
detta i containrar. Vi mirkte genast positiv effekt av detta och har under uppféljningsméte gitt igenom
delar vi kan skruva pa till kommande ar.

6.4.Miljomarkt event

For femte aret i rad blev kulturnatten ett miljémirkt event enligt Hall Sverige Rents (HSR) kriterier. For
att behalla mirkningen frin forra aret utvecklade vi evenemangets miljéarbete ytterligare fran féregiende
ar. I dr stillde vi dn hogre krav pa forsiljare. Vi tog HSR checklista f6r mat och f6rsiljning och gjorde om
dessa till kriterier rakt av, detta gjorde att kriterierna for att fa en plats i ar blev dn svirare. Vi fortsitter
dven med arbetet vad giller klimatkompensation for forsdljare.

Till kommande ar kommer inte lingre arbeta utefter Hall Sverige Rents modell med diplomering. I stillet
kommer vi arbeta med ett hallbarhets verktyg via Greentime. Detta innebir att vi arbetar mer
kontinuerligt med fridgorna samt att vi ser pd héllbarhet utifrin social- och organisatorisk hallbarhet ocksa,
inte endast miljo.

1. Utvirdering med arrangorerna

68 arrangérer har svarat pd utvirderingen som skickades ut via mail den 19 september.
Arrang6rsutvirderingen var uppdelad i fyra delar: Eget evenemang, Kulturnattens samordning,
Programtidning och webb samt Utveckling och framtid.

Resultatet fran arrangérsutvirderingen skiljer sig inte markvirt fran ar till ar, sd inte heller 1 ar.

Hemsida ér fortsatt ett av de omradena vi fir mest kommentarer om och dven for arrangérernas skull dr
det viktigt f6r oss att fortsitta utveckla den. I det stora hela dr de flesta vildigt positivt instéillda till
evenemanget och de flesta svarar att de vill vara med nista ar igen vilket 4r vildigt roligt.

Uppsala den 18 oktober 2019

Matin &e{@c%
Malin Lejskog

Destination Uppsala

Bilagor:
Medierapport Kulturnatten 2019
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Programbilagan

ANNONS Hela denna bilaga ar en annons frin Uppsala kommun

KulturNatten

Uppsala Culture Night 14 SEPTEMBER 2019
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Press

: I/ Uppland
TUR AMOLE  ATwT  ERCRC e | Brmanver EhEE _

Upsala ya Fidning, HETER v SPORT v KLLTURENOJE ASKT EKONC
_—
START P4 PROGRAM A-O TABLA LATLISTOR ARKIV OM TIPSA!

Edlen var kvar, men rasien stulen

E2M godhiinner keengdeticringar om shutidriar

Sriuskaptencn tar on Smeout

Malin Lejskog, projektledare for kulturnatten. Foto: Tova Kurkiala Medbo/Sveriges Radio

KULTURNATTEN

© Forberedelser i full gang infér
kulturnatten

Upsulunqu_'ﬁﬂninq WYHETER « SPORT ~

'SSM godkanner kompletteringar om slutforvar

LTUR &NQJE  ASIKT  EKO teva | = HmTamer SRR

Siriuskaptenen tar en timeout Bilen var kvar, men ratten stulen

UPPSALA Tidningen direktrapporterar fran 11:00.

Vilken kulturtyp ar du?

[y Lyssna ) B
Onlinetestet Kulturkartan ska fa fler att ta del av Uppsalas kulturliv aret om, inte bara
under den intensiva Kulturnatten i september.

1 o p— e N

4

Kulturnattsdags for 31:a gingen

Ett urval av de artiklar och , ,
. Projektledaren Malin Lejskog gar just nu in pa upploppet med férberedelserna infér arets
re po rta g e SO m gJ O rd eS O m Kulturnatt i Uppsala. Stadens kulturliv ska firas och manifesteras pa lordag.

Kulturnatten i lokalmedia.
Uppsalae
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Kulturkartan

Hitta ditt
Uppsala

Kulturupplevelser som passar
din personlighet

Kulturkartan hjalper besdkare att hitta platser att besdka och saker att gora
samtidig som Kulturnattens arrangdrer blir synliga. Pa saval Kulturnatten som aret
om.
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Kulturkartan
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Grattis!
Du har hittat det

Dela ditt Uppsala med flera

Hitta 15 andra sidar av Uppsala

4>

Perioden 1-16 september 2019 = 5423 anvandare
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KulturNatten

Hittaditt
Uppsala o

.’I‘I
/
/
N\ J
Uppsala vimlar av kultur, av alla moéjliga slag. Sy // S
Med Kulturkartan kan du hitta kulturupplevelser
som passar din personlighet.
Testa sjdlv pa: kulturkartanuppsala.se
® @

Besdk Kulturnatten den 14 september sd férstdar du

a4
varfér Uppsala ar en av Sveriges basta kulturstader. é

Tva inféranden av printannonser gjordes for att marknadsfora Kulturkartan
och Kulturnatten. En halvsida gick i Kupé och en helsida i Bizart.
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Sociala medier

Resultat @ KulturNatten Uppsala
You've spent 10 000,00 kr over 9 dagar. Sponsrad - @

Valkommen till Sveriges storsta kulturnatt i Uppsala den 14 september 20191

Evenemangssvar Personer du natt 55 580

2 41 7 ut till

Kostnad per
evenemangssvar 4,14 kr

Aktivitet

Aktivitet pa Facebook.

Evenemangssvar

KulturNatten Uppsala 2019 - Official

2 * Intresserad
Kommentarer 24 sala

personer ar intresserade - 2 624 personer ko.

Delningar | 63

o Gilla () Kommentera

Bilden visar statistik for en kampanj for att fa fler att delta i evenemanget pa var facebook-sida.
Totalt nadde kampanjen 55 580 personer varav ca 5500 personer interagerade med inldgget, vilket visar att vi
uppnatt medvetenhet om KulturNatten samt fatt evenemangssvar och gilla-markeringar pa var facebook-sida.
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Kampanjfilmerna

Tre kampanijfilmer togs fram for den digitala marknadsforingen av Kulturnatten. Dessa gick under temat
"Kultnatten testar” for att ge besodkarna en inblick av vad de kunde se och uppleva under sjalva evenemanget.
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Sociala medier

Video Inlagg Delningar

Resultat for ditt inlagg

KulturNatten Uppsala .ee
Publicerat av Niklas Wahiqvist 27 augusti - & 55 756 persone

KulturNatten Uppsala smygprovar arets program pa Bror Hjorths Hus nar 57 536

de delar med sig av sin grej under Sveriges storsta kulturnatt. Valkommen

till en kavalkad av musik, sang, teater, konst, dans, visningar, show och )

mycket mer under KulturNatten Uppsala den 14 september! 283 real
250 231
1 10
9 T
13 12

Kulturnatten Uppsala’™= BrorHj 50T | 1629

o1:m1 .
636 620

WWW KULTURNATTENUPPSALA SE sl .

Kulturnatten Uppsala - Bror Hjorths Hus - Ta reda pa mer NEGATIV FEEDBACK

Gér din grej 1
0

55756 1912 5

Personer som natts Interaktioner e e e

Markn s den 29 aug 2019 Avslutad

Av Nik

quist

Personer 54.3 tn Th

som natts Y

10,1 tn

Visa resultat

@O Lars Dalesjs, Marie Ops och 226 andra 6 Kommentarer 12 delningar

oY Gilla [[J) Kommentera 2> Dela -

19

373

Bilden visar statistik for kampanjinlagg #1: Bror Hjorths Hus for kampanjen Kulturnatten testar. Totalt naddes 55 756 av inlagget
med 283 reaktioner och en hog uppselningsgrad. Framsta malgruppen som interagerat var kvinnor i aldrarna 45-65+.
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Sociala medier

Resultat for ditt inlagg
KulturNatten Uppsala wee .
Publicerat av Nikias Wahiguist (71 - 5 september - & 116 246 Personer du nar ut till
KulturNatten Uppsala smygprovar linedance hos Happy Feet. Missa inte 06 735 3:conunies videiis
nar de delar med sig av sin grej under Sveriges storsta kulturnatt s s h bl o
Valkommen till en kavalkad av musik, sang, teater. konst, dans, visningar, - =
show och mycket mer under KulturNatten Uppsala den 14 september! 431 r: 1 d
389 355 34
g 9
od"l | inia ra uc y

.,urtum n Uppsala 14 septembe
Gor din grej
01:01

-

WWW.KULTURNATTENUPPSALA SE
Kulturnatten Uppsala 14 september - Happy Ta reda pa mer
Feet - Gor din grej

116 248 4078 A
Personer som natts Interaktioner

Marknadsfordes den 11 sep 2019 Avslutad Marknadsiordes den € aldivitet
Av Niklas Wahlgvist Av Niklas Wahlgvist
Personer Personer B}
p uPlay: 5
com nZbs 86,5tn  ThuPlays 1M1,1tn S nalE J

Visa resultat

Q0 353 11 kommentarer 35 delningar

o Gilla () Kommentera 7> Dela 0~

Bilden visar statistik for kampanjinlagg #2: LineDance for kampanjen Kulturnatten testar. Totalt naddes 116 246 av inlagget med 451
reaktioner och en hog uppspelningsgrad. Framsta malgruppen som interagerat var kvinnor i aldrarna 45-65+.

Uppsalae



MEDVERKAN

Sociala medier

Resultat for ditt inlagg
KulturNatten L.Ippsala ar med Taiko Shin Kai nee.
Publicerat av Nikias Wahiqvist 9 september - & 72 169 persor
Bara dagar kvar till Kuturnatten Uposala[ Vi traffade Taiko Shin Kai for att 47 971

testa deras grej - trummor! Missa inte att besoka dem | Botaniska

tradgdrden. Valkommen till en kavalkad av musik, sing, teater, konst, dans )

visningar, show och mycket mer under KulturNatten Uppsala den 14 220 Reaktioner, kommentare HE .
september!

S - ’ 187 138 49
6 3 3
1 1 0
-» .
6 3 3
20 19 1
1 502 iniaggs
WWW. KULTURNATTENUPPSALA SE A4 - -
Kulturnatten Uppsala 14 september - Taiko Ta reda pa mer spelnmasiiick @ | | ankktick @ sri ;
Shin Kai - Gor din grej
NEGATIV FEEDBACK
2 Do ag 0 D¢
72169 1722 . oiAniT A - g
Personer som natis Interaktioner i AEEEY 2
adsfordes den @ sep 2019 Avslutad
Av Niklas Wahlgvist

ersoner
ey 70,0tn  ThruPiays 10,7 tn
Visa resulfat
QOB 134 3 kommentarer 19 delningar
oy Gilla () Kommentera £ Dela 0~

Bilden visar statistik for kampanjinldgg #2: LineDance for kampanjen Kulturnatten testar. Totalt naddes 72 169 av inlagget, med 220
reaktioner och en hog uppspelningsgrad. Framsta malgruppen som interagerat var kvinnor i aldrarna 45-65+.
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Sociala medier

Dynamisk data Eetalda RIKTMARKE

Bilden visar statistik den totala rackvidden som inlagg pa Facebook genererade via betald och dynamisk spridning. Totalt hade
inlaggen och evenemanget en rackvidd pa 468 000.
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Sociala medier

i
1 164.4 tn

w
11,8 tn

Evenemang Personer som natts Evenemangssvar

+1 senaste 90 dagama +147 4 tn senaste 90 dagama +9,2 tn senaste 90 dagama

Statistiken visar intresset av evenemanget KulturNatten Uppsala 2019
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Tack-film

KulturNatten Uppsala: KulturNatten Uppsala 2019...

[ack fill alla er som gjorde arets Kulturnatt Uppsala till en folkfest i kulturens tecken. Vi ses

Totalt nadde kampanjen 45 171 personer, med 341 reaktioner kampanjen i form av klick/gilla eller kommentar.
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Webbplatsen

Kanaler @

Utforskaren
Oversikt  Webbplatsanvéndning  E-handel
Anvindare * | KONtra vl ett matvarde

@ Anvdndare

30000
15000
20 aug. 5 sep 12 z2p -
Primér dimension: Default Channel Grouping  Killa/medium  Killz
Sekundir dimension = | Sortering Standard
Fiarvary Beteende
Default Channel Grouping
Anvindare + MNya anvindare Sessioner Awvisningsfrekvens Sidor/session Gen. sessionslangd

44 434 42 657 81 528 39,73 % 514 00:03:59
1. Organic Search 29 931 (60,51 % 28328 (66,41 % 52 112 (6392 30,85% 598 00:04:46
2. Direct 8267 (1671 %) 8065 (1891 % MM210 (1375% 56,31 % 368 00:02:51
3. Referral 8726(11,58%) 1204 (zgz% 101371 {1243 % 3505% 5,01 00:03:40
4. Social 5521(11,16%) 5046 (1183 % 8055 88 % 80,06 % 195 00:00:56
5. Emai 13 (0,03 13 (o3 15 (o023 46,67 % 213 00:01:03
6. (Other) 5 (001%) 1 5 20,00 % 400 00:01:39

Besokarantalet pa hemsidan ligger i samma niva som tidigare ar och peakar under helgen.
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