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Kommunfullmaktige

Motion av Jonas Segersam (KD) om att marknadsfora Uppsala
genom att uppméiarksamma bemérkta Uppsalabor

Forslag till beslut
Kommunstyrelsen foreslar kommunfullméktige besluta

att ge kommunstyrelsen i1 uppdrag att i samverkan med kulturndmnden och gatu- och
samhéllsmiljondmnden utreda forutsdttningarna att i offentlig miljo presentera framstdende
Uppsalaprofiler enligt foredragningen i drendet, samt

att dirmed besvara motionen.

Arendet

Jonas Segersam (KD) har i en motion véckt vid kommunfullméktiges sammantriade den

11 september 2017 foreslagit att fullmiktige ska uppdra till kommunstyrelsen att utreda hur
man skulle kunna skapa ett lokalt portrattgalleri eller liknande dver fortjénta och kdnda
Uppsalabor pa en central och idgonenfallande plats.

Motionen aterges som bilaga.

Beredning
Arendet har beretts av kommunledningskontoret i samridd med Destination Uppsala.

Foredragning

Manga kommuner anvander lokala profiler i sin marknadsforing for att stirka det inre och
yttre varuméirket. Didremot &r det inte lika vanligt att man uppmérksammar flera personer
samlat pa en plats. Persongalleriet pd Arlanda flygplats &r ett exempel pa hur man kan gora
det. Ett annat exempel finns 1 Avesta dér olika lokala profiler har fétt egna plattor pé ett torg.

Med tanke pa hur manga betydande historiska och nutida personligheter som Uppsala fostrat,
ar idén om att lyfta fram betydande Uppsalaprofiler samlat pa en plats vird att Gverviaga. Det
finns dock ett antal frdgor som behdver utredas innan det gar att ta slutgiltig stillning till en
installation eller presentation i detta syfte.

Postadress: Uppsala kommun, kommunledningskontoret, 753 75 Uppsala
Telefon: 018-727 00 00 (véxel)
E-post: kommunledningskontoret@uppsala.se
www.uppsala.se



Det behover inledningsvis klargdras vilken typ av personer och giarningar som ska lyftas fram.
Det behovs tydliga kriterier for ndr en person kan komma i fraga och néir en person kan tas
bort. Vidare bor olika platsalternativ utredas dé det kan finnas flera for andamélet ldmpliga
platser. Beroende pa vilken plats som kan komma i fraga behdver ocksé samrad ske med
berdrda fastighetsédgare och verksamheter i omrddet nér sa ar aktuellt. Valet av placering
paverkar i sin tur utformningen av en installation, bade av estetisk och praktisk hansyn. Till
detta kommer ocksd behovet av att berdkna kostnaderna for vad en installation skulle kosta
och hur forvaltningen ska fungera.

En installation eller presentation behdver samtidigt inte nddvandigtvis vara bunden till en
fysisk eller fast plats. Med beaktande av de mgjligheter som den digitala tekniken i dag
erbjuder kan dven andra 16sningar 6vervégas, exempelvis nyttjande av digitala annonspelare.

Kommunfullméktige foreslas ge kommunstyrelsen i uppdrag att i samverkan med
kulturndmnden och gatu- och samhillsmiljondmnden utreda forutsittningarna att i offentlig
miljo presentera framstdende Uppsalaprofiler enligt foredragningen ovan.

Ekonomiska konsekvenser

Utredningen bedoms kunna genomforas inom befintliga budgetramar. Kostnader som kan
uppkomma dérutdver kommer att hanteras i sérskilt d&rende dér utredningen far pavisa behov
av extra medel.

Kommunledningskontoret

Joachim Danielsson Christoffer Nilsson
Stadsdirektor Chef kommunledningskontoret
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Motion om att marknadsfora Uppsala genom att uppmarksamma bemarkta Uppsalabor

All effektiv marknadsfoéring startar inifran. Uppsala har drygt 200 000 invanare som alla
potentiellt ar bra marknadsférare av Uppsala. Att bygga stolthet fér staden hos dess invanare
ar den basta grundpelaren for att sprida en positiv bild av Uppsala i Sverige och i évriga
varlden. Det finns valdigt mycket manniskor fran Uppsala eller med Uppsalaanknytning som
forandrat historien pa olika satt. Dock ar manga uppsalabor omedvetna om detta.

Manga stader arbetar effektivt med detta. Nar man landar pa Arlanda och kommer ut il
ankomsthallen pa utrikesterminalen sa passerar man "Hall of Fame” — portratt av nastan 100
bemarkta Stockholmare, med halsningen "Welcome to my hometown”. Trots att Arlanda
ligger narmre Uppsala an Stockholm &r det alltsa inga Uppsalaprofiler som presenteras,
vilket kanske nagot ursaktas med flygplatsens namn "Stockholm Arlanda”.

Med tanke pa att en liknande presentation saknas av alla bemarkta Uppsalabor tycker vi att
Uppsala kommun borde initiera ett nog sa gott alternativ har i Uppsala! Naturligtvis finns det
manga exempel pa hur beméarkta Uppsalabor uppméarksammas och presenteras — battre
eller samre. Det finns statyer, konstnarshem och gardar, platser pa gator och torg och
portratt pa vaggarna i nationshus och pa exempelvis Katedralskolan. Men inte nagon samlad
"parad” med fotografier eller bilder dver mer sentida Uppsalabor som ar k&nda nationellt och

internationellt.

Resecentrum eller nagonstans i omradet runt detta skulle kunna vara en l1amplig plats for att
pa ett liknandes satt som pa Arlanda uppméarksamma och hedra fortjanta och kanda
Uppsalabor. Vi ar évertygande om att det skulle starka den Uppsaliensiska identiteten och
aven bidra till att lyfta fram goda exempel och férebilder.

Vi foreslar darfor kommunfullméktige besluta

Att uppdra till kommunstyrelsen att utreda hur man skulle kunna skapa ett lokalt
portrattgalleri eller liknande 6ver fortjanta och kédnda Uppsalabor pa en central

och idbgonenfallande plats.

Uppsala den 11 sW?

nas Segers?,)Kommunalréd (KD)
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