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Varumarkesplattform for Uppsala kommun
och platsvarumarket Uppsala

Forslag till beslut
Kommunstyrelsens ordférandeberedning beslutar

1. att antavarumarkesplattform for Uppsala kommun och platsvarumarket
Uppsala enligt arendets bilaga 1, samt

2. attdelegera till kommunikationsdirektoren att gora mindre revideringar av
varumarkesplattform for Uppsala kommun och platsvarumarke Uppsala i syfte
att halla dessa aktuella.

Arendet

Kommunstyrelsen fattade beslut om varumarkesplattform for platsvarumarket
Uppsala den 6 april 2016 §46. Plattformen fungerar som stod och verktyg nar Uppsala
utvecklas och marknadsfors som plats och kommun. Den beskriver Uppsalas position i
forhallande till andra kommuner och platser samt de egenskaper som utmarker
Uppsala.

En uppdatering av den befintliga varumarkesplattformen har nu genomforts. Syftet har
varit att gora plattformen mer aktuell och relevant for saval platsen Uppsala som for
Uppsala kommun som organisation. En varumarkesplattform behover héllas aktuell
for att vara relevant. Det kraver méjlighet till (Gpande mindre revideringar av innehallet
i plattformen. Dessa hanteras lampligast av kommunikationsdirektoren inom ramen
for kommunens ordinarie kommunikationsarbete.

Varumarkesplattformen for platsen Uppsala och varumarket Uppsala kommun ska
lyfta fram Uppsalas styrkor, beskriva vad som gor platsen unik och vad som sarskiljer
Uppsala fran andra platser och kommuner. Den syftar till att starka Uppsala kommun
som en attraktiv plats att bo och leva i, flytta till, verka och investera i samt att besoka.

Postadress: Uppsala kommun, kommunledningskontoret, 753 75 Uppsala
Besoksadress: Stadshusgatan 2

Telefon: 018-727 00 00 (Kontaktcenter)

E-post: kommunledningskontoret@uppsala.se

www.uppsala.se
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Beredning

Arendet har beretts av kommunledningskontoret och Destination Uppsala AB.

Foredragning

Uppsalas varumarkesplattform har inte uppdaterats sedan 2016. Darfor har nu ett
utvecklingsarbete genomforts med syftet att gora plattformen mer aktuell och relevant
for saval platsen Uppsala som for Uppsala kommun som organisation.

Forandringarnai plattformen bygger pa analys av resultat fran bland annat
varumarkesundersoékningar, SCB medborgarundersokning, intervjuer med invanare,
foretag och samverkanspartners. Analysen visar att positionen behdver tydliggoras,
det vill sdga vad som gor Uppsala unikt, och att karnvardena behover aktualiseras sa
att de speglar de omraden inom vilka Uppsala utmarker sig. Darfor har positionen
uppdaterats till - dar kunskap driver utveckling - och tva av fyra kdrnvarden har bytts
ut for att battre beskriva vad som utmarker Uppsala idag. De tva nya karnvardena ar
hallbar och nytédnkande, se uppdaterad varumarkesplattform nedan:

e Position (vad som gor Uppsala unikt): Dar kunskap driver utveckling

e Vision (det langsiktiga malet): | Uppsala forandrar vi varlden till det battre,
for oss och kommande generationer.

e Karnvarden (egenskaper som ar utmarkande for Uppsala): Nytankande.
Hallbar. Internationell. Nara.

Arbetet med att ta fram en ny varumarkesplattform har [6pande forankrats saval
internt som externt, med bland annat kommunens koncernledning, néringslivsradet
och andra relevanta aktorer pa platsen sa som till exempel universiteten och
Handelskammaren.

En foranderlig omvarld kraver mojlighet till lopande mindre justeringar av
varumarkesplattformen. Med mindre justeringar menas sddant som inte forandrar
inneboérden i plattformens barande element (till exempel positionen). Dessa mindre
justeringar hanteras lampligast av kommunikationsdirektoren inom ramen for
kommunens ordinarie kommunikationsarbete, givetvis efter dialog med politik,
kommunledning och samverkansaktorer pa platsen. Pa sa satt sakerstalls Uppsalas
konkurrenskraft och attraktivitet, samtidigt som berattelsen om Uppsala alltid ar
aktuell och relevant.

Ekonomiska konsekvenser

Arbetet med varumarkesplattformen skerinom befintlig ekonomisk ram for
kommunstyrelsen och for Destination Uppsala AB utifran bolagets direktiv att utveckla
och marknadsfora den del av varumarket som ror besdksnaringen.

Beslutsunderlag

e Tjansteskrivelse daterad 25 september 2024

e Bilaga 1. Forslag till Varumarkesplattform for Uppsala kommun och
platsvarumarket Uppsala

e Bilaga 2. Nuvarande version av Varumarkesplattform for Uppsala kommun och
platsvarumarket Uppsala
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Ingela Hagstrom Ola Hagglund
Tillforordnad stadsdirektor ~ Ekonomidirektor och
bitradande stadsdirektor
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Varumarkesplattform

Varumarke Uppsala kommun
Platsvarumarke Uppsala

Vision, position och karnvarden



Vision:
I Uppsala forandrar vi varlden till det battre,
for oss och kommande generationer

Position:
Dar kunskap driver utveckling

Karnvarden:
Nytankande | Hallbar | Internationell | Nara
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Varumarkesplatiform

Uppsala platsvarumarke

Vision, position och karnvarden



Vision

Mer nyskapande och gemenskap. Mer Uppsala.

Position

Mer mojligheter.

Karnvarden

Internationell. Kompetent. Inspirerande. Nara.
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