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Kommunikationsplan for genomférandet av de allménna valen 2018

Forslag till beslut
Valndmnden foreslas besluta

att godkanna kommunikationsplan fér genomférandet av de allméanna valen 2018.

Sammanfattning

Staben for kommunikation har tillsammans med valkansliet tittat pa de 6vergripande
kommunikationsinsatser som behévs for genomfdrandet av valet och tagit fram en
kommunikationsplan, bilaga 1. | kommunikationsplanen framgar det vilka
kommunikationsinsatser som planeras in och till vilken malgrupp och i viken mediekanal.
Kommunikationsinsatserna synkroniseras aven med uppdraget i verksamhetsplan for
kommunstyrelsen och valndmnden avseende Okat valdeltagande.
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Uppsala

Uppsala gar till val 2018

Kommunikationsplan for genomforandet av
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Syfte och mal

Uppsala

* Underlatta for alla att rosta

 Att de rostberattigade kanner till var och nar de kan rosta
* Att de rOstberattigade kanner till hur det gar till att rosta

e Att tillrackligt antal rostmottagare rekryteras



Malgrupper Gppsalz

Alla rostberattigade i Uppsala kommun
» Sprakgrupper - de 10 vanligaste spraken
» Forstagangsvaljare - fodda 1996-2000
» Andragangsvaljare
» Utlandsfodda/ej svenska medborgare (val till kommun och landsting)
* Hemlosa

Rostberattigade i omraden med lagt valdeltagande

Rostberattigade med funktionsnedsattning

Rostberattigade pa institutioner



Budskap S

* Vi ska forklara:
* Hur det gar till att rosta
* Var jag kan rosta
* Nar jag kan rosta

e Varfor och vad?
* Vad avser valet?



St rategi Uppsala

* Enkel och lattillganglig information

» Klarsprak och pa latt svenska

* Film/rorligt - enkla "instruktioner”

» Oversattningar till de 10 vanligaste spraken i Uppsala

* Mojlighet att stalla fragor och fa svar (webb + eventuell valtelefon)

 Lattillgangliga vallokaler (platser och lokalernas tillganglighet)

* Synergier genom samverkan med ”6kat valdeltagande” for att na:
» Forstagangsvaljare/gymnasieskolor
 omraden med lagt valdeltagande
* rostberattigade med funktionsnedsattning



Kanalstrategi Sreck

» Bade bredd och malgruppsanpassning

* Enkel och lattforstaelig information pa webben med dversattningar
* uppsala.se och Valmyndigheten

* Bred annonsering
* Lokal media (UNT, UT, Ergo, Aftonbladet/lokalt, Radio)

e Stortavlor - v 35 -36
* Malgruppsanpassning
* Sociala medier (Facebook, Instagram)

* Oversattningar
» | gymnasieskolor (synkas med "Okat valdeltagande”)



Tidplan

v

19-26
mars
Demokra-
tiveckan

Rekrytera réstmottagare
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Mars
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Nar, var,
hur,

Uppsala

JUNI JULI/AUG OKT/NOV

22 aug
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Start Valdag
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v

Annonsering

Vallokaler etc



Tid-och aktivitetsplan SPrca

12 mars Webb info startar Webbsida pa plats - uppdateras kontinuerligt Uppsala.se
19-26 mars Demokrativeckan i Uppsala Rekrytering, infomote rostmottagare, Uppsala.se + PR+ sociala
annonsering medier+ biblioteken
30 juli Utlandsréstningen startar Info pa webben
22-aug Fortidsrostningen startar i 30 Info om fortidsrostningen Uppsala.se + sociala
lokaler Vallokaler medier+mobil/desk-
OBS! Kom ihag rostkort och id. top+print+radio+PR+
stortavlor
2 sept Institutionsrostning Info pa webben om platser Uppsala.se + skyltar pa
plats+PR+print
9 sept Valdag OBS! Kom ihag id till. Rostkort for att hitta ratt Uppsala.se + sociala
vallokal. medier+mobil/desk-
top+print+radio+PR+
stortavlor
Sept Bakom kulisserna, filma foljetong ...? Facebook Facebook + uppsala.se

- Vi ar Uppsala kommun



Demokrativeckan - Program lﬁ

- __
- __

- __

Soéndag 25 mars, kl 13-15

Séndag 25 mars, kl 13-15




Medieplan/budget

Uppsala

Sociala medier for traffsaker malgruppsanpassning
« ROrligt material, korta texter tydlig lank till uppsala.se
* Snapchat, Instagram, Facebook, Youtube
» Spons till riktade omraden och grupper

Bredd i traditionella medier
* Mobil och desk-top
» Banners och native (inbaddad redaktionell annons) i UNT och Aftonbladet

Papperstidning
» Uppsalatidningen, S6dra staden (ny lokaltidning), UNT

Butiker och képcentrum - film och stortavlor

Stortavlor/Trafik v 35+36
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Budget

Aktivitet

Trycksaker och Oversattningar
Skyltar i vallokaler,

Rollups

Folder pa lattlast svenska,
Valet i fickformat,

Affischer i vallokal (flera sprak)

Medie/annonskostnad

Produktion; film, animeringar, foto

Kostnad
125 000

250 000
30000

405 000

Uppsala
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