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1 Inledning

Dessa kommundvergripande riktlinjer galler kommunens (inkl bolagen) sponsringssamarbete
med externa aktorer.

Med sponsring avses ett affarsmassigt avtalsfornallande med 6msesidiga forpliktelser, dar
sponsorn tillhandahaller kontanta medel, varor eller tjanster och forvéntar sig att i utbyte fa
nagon form av exponering av sitt foretagsnamn, varumarke eller andra formaner.

Har inga krav pa motprestation avtalats ar det inte sponsring utan frdga om gava, bidrag eller
donation.

Kommunens ndmnder och styrelser kan anta riktlinjer for sarskilda verksamheter som
kompletterar dessa. Ett exempel pa detta ar Vard & bildnings riktlinjer for sponsring av
skolverksamhet.

2 Allmant

Sponsringssamarbete far inte sta i konflikt med kommunens évergripande styrdokument och
far inte heller forekomma i myndighetsutévande verksamhet. All sponsorverksamhet ska
praglas av 6ppenhet och offentligt kunna granskas.
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Alla ska kunna kanna fortroende for att kommunens verksamhet bedrivs sakligt och opartiskt.
Dérfor ska noggranna 6vervaganden alltid goras i samtliga fall som ror sponsring. Ett
sponsorsamarbete far inte ge en sponsor inflytande éver kommunala beslut.

Sponsringsavtal far inte tecknas som innebar att en sponsor far exklusiv ratt att leverera varor
eller tjanster till kommunen i andra sammanhang an inom ramen for det aktuella avtalet. En
sponsor ska inte heller i samband med sponsring gora reklam for sina produkter och tjanster.

3 Krav pa sponsorer och sponsormottagare

Vid bedémning av sponsorer och sponsormottagare ska beaktas att foretaget/organisationen
bedriver en ekonomiskt serids verksamhet och inte har skatteskulder. Vidare att verksamheten
kan accepteras av kommunen ur miljomassig, etisk och arbetsréttslig synpunkt.

Sponsorsamarbete ska inte ingas med politiska partier eller religiésa organisationer
4 Handlaggningsordning

Sponsoravtal ska alltid vara skriftliga och tecknas av delegat eller av verksamhetsansvarig
efter att ha hort kommunledningskontorets juridiska enhet.

Auvtalen ska innehalla vissa uppgifter, se underlag i bilaga 1.

Ett sponsoravtal dr en allmén handling och ska diarieforas. De delar av avtalet som omfattas
av sekretess enligt offentlighets- och sekretesslagen (2009:400) ska dock kunna sekretessbe-
laggas.

Ingangna sponsoravtal och samarbetsavtal ska kunna hérledas och redovisas vid behov genom
att i diariets dokumentrubrik soka pa ordet sponsor eller samarbetsavtal.

5 Kommunen som mottagare av sponsorstdd

Nar kommunen gar in i avtal som mottagare av sponsorstod ska insatsen stodja en planerad
inriktning och bidra till att starka bilden av kommunen. Sponsringen ska foretrddesvis ske i
form av varor och tjanster. Vardet av det som sponsorn tillnandahaller ska Gverstiga
kommunens kostnader for sponsringssamarbetet.

| avtalet regleras vilka motprestationer som sponsorn forvantar sig. De kan variera fran fall till
fall utifran vad som uppfattas ha ett varde for en sponsor i en viss situation. Den huvudsakliga
motprestationen som kommunen kan ge en sponsor &r den naturliga produktsynlighet som
sponsorn uppnar genom att tillhandahalla en tjanst eller produkt. Darutdver kan kommunen
tillhandahalla exponering av sponsor genom att upplysa om att ett foretag eller organisation
sponsrar ett visst evenemang/projekt.
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Exempel pa sponsring kan vara bidrag till ett sarskilt projekt, ett evenemang, till ett
seminarium, till skyltar, till iordningsstéllande av planteringar, annonsutrymme i tidning,
arrangemang for gamla eller elever, tillhandahallande av kompetens for specifikt uppdrag,
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I de fall exponering av foretags- eller organisationslogo sker i material som har kommunen
som avséandare ska tydligt anges att detta avser sponsorinsats. Vid exponering av foretags-
namn bakom sponsringen bor det inte finnas uppgifter om foretagets produkter. Da kan
exponeringen av sponsorn anses vara kommersiell marknadsforing och blir inte avdragsgill.

Om sponsorn far mojlighet att hanvisa till sponsringssamarbete i sin egen marknadsféring
gentemot tredje part ska detta ha reglerats i avtalet mellan parterna.

Sponsring i form av varor och tjanster far inte ske i strid med lagen om offentlig upphandling
(2007:1091) eller kommunens upphandlingspolicy.

Mottagande av varor eller tjanster fran sponsorer &r intakter och ska redovisas enligt géllande
principer.

6 Kommunen som sponsor

Sponsring ska vara ett led i att forverkliga kommunens malséttningar och bidra till att starka
dess varumaérke. Sponsring kan ske i form av kontanta medel, tjanster (personella resurser,
tillhandahallande av lokaler etc) och produkter. Forsiktighet ar pakallad nar det galler val av
sponsormottagare sa att handlingen inte ar i konflikt med kommunallagens bestammelser om
stod till enskilt foretag.

Motprestationen far inte besta av nagot annat &n det som bidrar till att starka kommunens
varumarke. Motprestationen kan besta i exponering av kommunens logo i tryckt eller digital
medium eller andra logotyper som tagits fram inom kommunens verksamhet. Andra exempel
pa motprestation ar att kommunen pé nagot satt (féredrag, evenemang, utstallningar,
seminarier m.m.) ges mojlighet att presentera kommunen eller kommunorganisationens
verksambhet.

7 Sponsring eller samverkan?

Det forekommer att kommunen deltar i olika former av samverkansprojekt tillsammans med
foretag, organisationer eller andra parter. Med samverkansprojekt avses i detta sammanhang
att flera parter som har ett gemensamt intresse av en fraga tillsammans genomfor ett projekt
tex en konferens, seminarium eller liknande.

Under forutsattning att alla parter bidar till projektet och att det inte ar frdga om att nagon part
far en motprestation i form av pengar, varor eller tjanster t ex i form av reklam, ifran nagon av
de andra parterna, ror det sig inte om sponsring.
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| vissa situationer kan det vara svart att avgora om det finns anslag av sponsring. Det
avgorande for beddmningen bér vara om nagon av de parter som bidrar till projektet kan
sagas fa en motprestation av nagon av de Gvriga parterna.

| en situation dar myndigheten utat star som huvudansvarig och de évriga parterna bidrar
genom att delvis finansiera projektet, kan det i vissa situationer vara att beddma som att
évriga parter far en motprestation i form av reklam och att en sponsringssituation darmed
foreligger.
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Beddmningen av om en motprestation lamnas &r till stor del beroende av hur projektet
marknadsfors utat. Om parterna gor tydligt att evenemanget ar ett samverkansprojekt mellan
flera parter och dessa gemensamt star for administration och finansiering torde det normalt
inte vara fraga om sponsring.

8 Uppfdljning

Kommunen ska folja upp att av kommunen avtalade erbjudanden verkligen levereras till
sponsor. Om motprestation inte levererats kan sponsor ur skattehanseende fa hantera
sponsringen som en icke avdragsgill gava.

Avtalande part inom kommunen ansvarar for att sponsringens effekt utvarderas tillsammans
med sponsor.

Bilaga
1. Underlag till sponsoravtal
2. Regelverk
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Bilaga 1

AVTAL OM SPONSRING - underlag

Under avsnitten i avtalet ges forslag pa skrivningar. Skrivningarna i avtalet maste dock
givetvis anpassas till det enskilda fallet.

1 Avtalsparter

Uppsala kommun, 212000-3005
753 75 Uppsala

Sponsor (organisationsnummer)
(nedan kallad Sponsorn)

Adress

Postadress

2 Bakgrund

| detta avsnitt ska en beskrivning ges av det som sponsringsavtalet avser och vad det har for
syfte.

3 Avtalsperiod

Avtalsperioden maste bestammas utifran behovet i varje enskilt fall. Om det finns
avtalsvillkor som géller aven efter evenemanget har avslutats bor avtalet galla fram till dess
att alla ataganden som regleras i avtalet, utom vad galler sekretess (se punkten x nedan), ar
avslutade.

Detta avtal galler fran och med att det undertecknats av bada parter till och med (dag manad
ar) och upphor att galla utan foregaende uppsagning.

4 Sponsorns atagande

Avsnittet ska innehalla en detaljerad beskrivning av vilken vara eller tjanst som sponsorn ska
tillhandahalla kommunen. Beroende pa vad avtalet avser bor foljande punkter regleras.

Specifikation av varan eller tjansten
Mangd eller omfattning
Leveranstidpunkt / utférandetidpunkt
Leveranssatt / utforandesatt

Ovriga kostnader som sponsorn star for
Ovriga villkor

ook owdE

Om sponsorns atagande innefattar tjanster bor féljande skrivning tas in i avtalet.
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Sponsorn ska utfdra de beskrivna tjansterna med omsorg.

5 Kommunens atagande
Avsnittet ska innehalla en beskrivning av kommunens ataganden.

Om kommunens atagande innebar att sponsorns namn ska exponeras bor avtalet reglera pa
vilket satt detta ska ske.

Exponering
Kommunen atar sig att i samband med (X-konferensen) upplysa om att sponsorn
tillhandahaller kommunen (varor/tjanster).

Upplysningen ska lamnas pa féljande satt.

Om sponsorn ska hanvisa till sponsringssamarbetet i sin egen marknadsforing bor avtalet
reglera pa vilket sétt och i vilken omfattning detta ska ske. Observera att sponsorn inte har
ratt att anvanda kommunens logotyp eller andra logotyper som tagits fram i kommunen.

Hanvisning till sponsringssamarbetet i sponsorns marknadsforing
Sponsorn far hanvisa till sponsringssamarbetet pa foljande sétt.

Om sponsorn ska fa ensamrétt att i samband med det som sponsringsavtalet avser sponsra
kommunen med den typ av vara eller tjanst som sponsorn tillhandahaller bor detta anges i
avtalet.

6 Ovriga villkor/Krav pa ..../...krav

Detta avsnitt kan tas med om det finns andra krav som kommunen stéller pa sponsorn. Det
kan t.ex. vara att sponsorn ska uppfylla vissa miljokrav nar sponsringen avser en konferens
om miljofragor. | avsnittet ska i sddant fall dessa krav anges.

7 Forsékringar

Om det &r nagon speciell forsakring som det ar angeléaget att sponsorn tecknar bor detta
anges sarskilt, se exempel nedan.

Sponsorn ska, innan atagandet paborjas, teckna och vidmakthalla (ange vad det ar for
forsakring/forsakringar).

Sponsorn &r skyldig att vid forfragan uppvisa gallande forsakringsbrev.

Om sponsorns atagande innefattar en tjanst bor foljande text finnas med i avtalet.

Sponsorn forbinder sig att se till att all hos sponsorn anstalld och anlitad personal &r forsakrad
mot skador under atagandets utférande.

Sponsorn ar skyldig att vid forfragan uppvisa gallande férsakringsbrev.
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8 Sekretess

Sponsorn far aldrig roja eller utnyttja uppgift som omfattas av sekretess enligt offentlighets-
och sekretesslagen (2009:400).
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9 Sponsorns upplysningsplikt

Sponsorn ska sa snart som mojligt underratta kommunen nér en risk for forsening av
sponsorns atagande foreligger, orsaken till detta och nar sponsorns atagande i stallet kan
berdknas slutforas. Sponsorn ska &ven underratta kommunen om det finns en risk for att
sponsorn inte kan fullgora sitt atagande och andra omstandigheter som &r av vikt for
kommunen att fa kdannedom om.

10 Ansvar

Sponsorn ansvarar for de fel eller forsummelser som ligger sponsorn till last vid dtagandets
utforande och ska ersatta kommunen for de direkta skador som &samkas kommunen eller den
mot vilken kommunen svarar.

Sponsorns ansvar omfattar inte indirekt skada savida inte sponsorn gjort sig skyldig till grov
vardsloshet.

11 Havning av avtalet

Part har ratt att séga upp avtalet till omedelbart upphérande om motparten asidosatter villkor i
avtalet som &r av vasentlig betydelse for parten.

Kommunen har vidare ratt att sdga upp avtalet till omedelbart upphérande om
1. sponsorn kommer i dréjsmal med betalning av skatter eller avgifter till staten, forsatts
i konkurs, inleder ackordsférhandlingar, trader i likvidation eller pa annat sétt kan
antas ha kommit pa obestand, eller
2. det pa grund av sponsorns agerande finns en risk for att kommunen anseende skadas.

Om en part haver avtalet & motparten skyldig att ersétta de direkta skador som parten lider till
foljd av havningen.

12 Avtalshandlingar

Detta avsnitt behdvs endast om det finns flera avtalshandlingar.

| avtalet ingar foljande handlingar:

Detta avtal

(Bilaga)

(Eventuella andra handlingar)

Avtalshandlingarna ska i forsta hand tolkas sa att de dverensstaimmer med varandra. Om det
trots sadan tolkning finns villkor i avtalshandlingarna som strider mot varandra galler de i
ovan ndmnd rangordning.
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13 Andringar och tillagg

Andringar och tillagg till detta avtal ska goras skriftligen och ska for att vara géllande
undertecknas av bada parter.
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14 Tvist

Parterna ar 6verens om att fragor som rér detta avtal i forsta hand ska forsoka losas i
samforstand mellan parterna.

Tvist angaende tillampningen eller tolkningen av detta avtal och darmed sammanhangande
rattsforhallanden, ska prévas och slutligt avgors av svensk allméan domstol med Uppsala
tingsratt som forsta instans.

15 Kontaktpersoner
Kontaktperson for det hér avtalet &r

for sponsorn: (ange namn och kontaktuppgifter)
for kommunen (ange namn och kontaktuppgifter)
Kontaktpersonen ar den som ska kontaktas vid fragor med anledning av avtalet.

Part ska skriftligen underréttas om ny kontaktperson utses.

Detta avtal har uppréttats i tva likalydande exemplar varav parterna tagit var sitt.

(Ort och datum) (Ort och datum)
UPPSALA KOMMUN X AB
(namn) (namn)

(titel) (titel



YSuUppsala
KOMMUN KOMMUNLEDNINGSKONTORET
10 (11)

Bilaga 2

Regelverk

Regeringsformen

Kommunerna &r bundna av objektivitetsprincipen som ar grundlagsfast i regeringsformen.
Kommunerna ska behandla alla lika infor lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet i sin
verksamhet. Av detta foljer att kommunen inte genom sponsring far utsétta sig for sadan
paverkan att objektiviteten kan ifragasattas. De villkor som sponsringen ar forknippad med far
alltsa inte innebara att kommunen kommer i konflikt med objektivitetsprincipen.

Kommunallagen (1991:900)

Av kommunallagen framgar att varje namnd har ett ansvar for sitt verksamhetsomrade.
Sponsringen far inte paverka eller inskranka det politiska handlingsutrymmet. Sponsringen far
alltsa inte forknippas med villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning
och kvalitet. Avgérande for om kommunen kan ta emot sponsring &r vilka villkor som
sponsringen &r forknippad med. Villkoren far inte medfora ett beroendeforhallande till
sponsorn. Villkoren far inte heller leda till inslag i verksamheten som inte ar kompetensenliga.
Vidare bor det rada en rimlig proportion mellan det som kommunen far och den motprestation
som kommunen erbjuder sponsorn. Samarbetet mellan kommunen och naringslivet far inte
innebara ett otillatet stod till ett enskilt foretag.

Lagen om offentlig upphandling (2007:1091)

Lagen om offentlig upphandling (LOU) reglerar upphandlingen i alla organisationer som
omfattas av begreppet upphandlande enhet i lagen, dvs. staten, kommuner, landsting, statliga
myndigheter och vissa av deras bolag, stiftelser m.fl. Ett avtal maste innehalla 6msesidigt
forpliktande ekonomiska villkor och avse en upphandlande enhets kdp, leasing, hyra eller
hyrkop for att omfattas av reglerna i LOU. For att fa klarhet i om ett avtal ska upphandlas
enligt LOU, maste saledes den upphandlande enheten i varje enskilt fall avgéra vilken typ av
avtal som faktiskt ar for handen. Upphandlande enheters forsaljning och rena gavor till
upphandlande enheter omfattas inte av reglerna i LOU.

Avtal om sponsring med varor eller tjanster ska i vissa fall upphandlas enligt LOU.
Upphandlingsskyldigheten intrader da sponsorn bidrar med varor eller tjanster till en
upphandlande enhet och i gengald av enheten far varor eller tjanster, s.k. barteravtal, eller
kontanta medel. Ett barteravtal sluts alltsa mellan tva eller flera parter och &r en form av
omsattning som innebér att man byter varor eller tjanster med varandra. Ett vanligt exempel &r
dagspress som erbjuder annonsplats gratis i utbyte mot reklamplats pa till exempel en arena.

Ar avtalet om leverans av varor eller tjanster utan forpliktelser for den upphandlande
enheten, utgor varorna eller tjansterna en gava, vilken inte omfattas av reglerna i LOU. Att en
upphandlande enhet endast atar sig att upplysa om att en leverantor sponsrat den
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upphandlande enheten med varor eller tjanster, innebar normalt inte att avtalet innehaller
forpliktelser for enheten.

Sponsring med endast kontanta medel kan aldrig omfattas av reglerna i LOU. Ar avtalet
utan forpliktelser for den upphandlande enheten utgor de kontanta medlen en gava. Avtal om
gavor behover inte upphandlas enligt LOU, eftersom sadana avtal inte innehaller msesidigt
forpliktande ekonomiska villkor. Med forpliktelser for den upphandlande enheten att
tillhandahalla varor eller tjanster innebar avtalet i juridisk mening en forsaljning fran den
upphandlande enheten, vilken inte omfattas av reglerna i LOU.

Marknadsféringslagen

Marknadsforingslagen géller om ett sponsringsavtal leder till kommersiell reklam. Enligt
marknadsforingslagen ska all marknadsforing utformas enligt god marknadsféringssed. En
viktig grundregel &r att reklam maste kunna identifieras som sadan. Detta ar sérskilt viktigt
nar man vander sig till barn och unga.

En annan grundprincip &r att reklam ska vara vederhéaftig och sann. Enligt Internationella
Handelskammarens (ICC) grundregel for reklam ska marknadsforing bl.a. utformas med
socialt ansvar och ta sarskild hansyn till barn och unga. Sammanfattningsvis sager ICC-
reglerna betraffande barn och unga att reklam inte far utnyttja barns och ungdomars naturliga
godtrogenhet och bristande erfarenhet, inte far innehalla framstallningar som kan medfora att
barn eller ungdomar utsétts for fysiska skadeverkningar eller paverkas negativt i psykiskt eller
moraliskt avseende och inte ge intryck av att sjalva innehavet eller anvandningen av viss
produkt ger ett Gvertag dver jamnariga eller att avsaknad av produkten kan fa motsatta foljder.
Reklam far inte heller std i strid med radande sociala véarderingar eller undergrava foréldrars
auktoritet eller innehalla direkta uppmaningar till barn eller ungdomar att 6vertala sina
foraldrar eller andra vuxna att kopa den utannonserade produkten at dem.



