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Kulturndmnden

Utvardering av KulturNatten 12 september 2009

" Kulturnatten som slog allarekord”, stod det pa Uppsala Nya Tidnings |6psedel sbndagen den 13
september. Arets upplaga av kulturnatten slog ménga rekord. Det var den storsta kulturnatten hittills
med Gver 600 programpunkter pa 153 platser under 20 timmar. 44 program var riktade direkt till barn.
Det var totalt 268 arrangdrer och tusentals medverkande som med gemensamma krafter slog rekord.
Publikantalet har tidigare uppskattats till runt 100 000 personer. | & har det inkommit flera rapporter
fran arrangorer som slog publikrekord. Ett exempel pa detta & Gustavianum som i ar hade 7131
bestkare. Det blev dessutom den lugnaste kulturnatten pa manga ar. Polisen omhandertog totalt 28
personer aoch socialjouren rapporterar att man hade totalt 12 ungdomsarenden som kan forknippas med
kulturnatten, sex flickor och sex pojkar i ddrarna 14-17 &r. Fem var fran Uppsala och resterande
ungdomar var fran andra kommuner.

Aretsinvigning dgde rum k1.14.00 i stora salen pa Uppsala Konsert & Kongress (UKK). Temat var
astronomi da det i & ar internationellt astronomiar. Det var runt 600 personer i publiken och
Barbershopkdren Harmony Heights inledde invigningen med en av dem specialkomponerad fanfar.
Invigningstalare var Sten Bernhardsson, ny direktor pa kulturkontoret, som holl ett uppskattat tal om
olika & och dess betydelse. Jan-Erik Wikstrom och Bo Osten Svensson frén kulturndmnden delade ut
&rets Gosta K nutsson-stipendium till Gerd Strandberg. Aven foreningsrédet delade ut stipendium.
Invigningen avslutades med en minikonsert av Harmony Heights.

Organisation

Kulturnatten 2009 har samordnats av Kulturkontoret med en kulturnattsgeneral anstalld pa ca 40%
fran mars-juni och pa 100 % juli till december. Kulturnattsgeneralen har varit placerad pa
kommuledningskontoret (KLK), enheten for néringsliv och marknad. Syftet med detta var att utveckla
ett ndrmare samarbete med marknadsenheten. Kulturnattsgeneralen ansvarar for Gvergripande
samordning, invigning, planering och samordning av scenframtradanden i Katedralskolan och pa
Norrlands nation, information till arrangdrer, sponsorsavtal, marknadsforing, press, ansvar for
webbinformation samt utvardering och planering infor kommande &r. Dértill har en timanstélld
assistent arbetat med programinformation, arrangorslista, marknadsféring och samordning pa halvtid
fran augusti och halva september.

Postadress: Uppsala kommun, Kulturkontoret, 753 75 Uppsaa
Bestksadress: Strandbodgatan 1 « Telefon: 018-727 00 00 (véxel) « Fax: 018-727 86 50
E-post: kulturkontoret@uppsala.se
www.uppsala.se
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Barn- och ungdomsndmnden (BUN) ansvarar for evenemang for ungdomar och 2009 arrangeradesi
Uppsala véard och bildnings regi arrangemang pa Grand. Dar hade man under kvallen 590 besokare pa
det drogfria ungdomsevenemanget Dancefloor@Grand. Grand hade dppet mellan kl. 19-24. Uppsala
Konsert & Kongress (UKK) ordnade ocksa ungdomsevenemang med konserter av bland andra Hajen
och Melody Club. Aven detta var drogfritt. UKK hade ca 800 bestkare pa sitt ungdomsevenemang.

Planeringen och arbetet med kulturnatten och dess arrangorer sker i samrad med polisen,
socialtjansten, brandforsvaret, miljokontoret, gatu- och trafikkontoret, fritids- och naturkontoret,
kommunledningskontoret samt Uplands lokaltrafik. Samarbetet fungerar bra och bygger pa mycket
erfarenhet och rutin. Utvardering och uppféljning sker alltid med ovan namnda aktorer efter
kulturnatten.

Volontarer

| &r efterlystes volontarer i ett tidigt skede. Ett samarbete med Kulturentreprenorsprogrammet pa
Uppsala universitet inleddes och flera av deras studenter stéllde upp som volontérer. Det blev totalt 17
volontarer som stéllde upp och arbetade med olika uppgifter bade infor och under kulturnatten.

Risk- och sarbarhetsanalys

| forra arets utvardering efterlyste davarande kulturnattsgeneralen Ellen Ferngren att ansvarsfragan
maste benas ut ordenligt. Kulturnattens upplagg &r inte alltid sa l&tt att forsta for arrangorer. Som
arrangor ansvarar man for sitt eget evenemang. Detta innebér att man som arrangér har ett
sakerhetsansvar géllande sitt eget evenemang. Ferngren menade att ett avtal maste skrivas med storre
arrangorer samt en kravspecifikation pavad som gédler. | samarbete med stadsjuristen Mats Sandmark
har det i ar tagits fram ett avtal som alla arrangorer maste godkannainnan de anmaler sitt evenemang.
(Se bilaga) Utover detta gor kulturnattsgeneralen en riskanalysi samverkan med berdrda kontor och
forvaltningar.

Arrangdrerna om kulturnatten

Enligt de utvarderingar som har inkommit frén arrangdrerna kan man konstatera att kulturnatten &r ett
uppskattat evenemang som har ett koncept som haller. Pa fragan om kulturnatten behdver forandras
och om det skulle vara bra att gora den till en kulturhelg ar asikterna delade. De flesta & positivatill
foréndringar, men en del varnar for att det blir for stort och att man tappar charmen med att alt hander
paen gang som det ser ut idag. | utvarderingen framhaler arrangérerna framférallt mojligheten att na
nya medlemmar/besdkare, mdta en publik samt att kulturnatten &r viktig ur marknadsforingssynpunki.
” Overvagande mycket positiva reaktioner. Vart enda problem var att temat upplevdes som vél
populért. Allasom sa 6nskade fick inte platsi planetariet.” sager en arrangdr om motet med publiken.

Déremot anser de flesta att kulturnatten inte bidrar till att skapa kontakter mellan kulturaktorer pa
kulturomradet. Det &r ocksa lite tveksamt om kulturnatten framjar den konstnérliga utvecklingen. Flera
papekar att man bor underlétta for icke-svensktalande besdkare. Kontakten med samordnaren har
fungerat bra och de flesta & ndjda med hur kulturnatten marknadsforts.

Anmérkningsvért i utvarderingen &r att endast 14 arrangorer anser att programbilagan borde innehalla
fler sidor for att fa plats med mer information samtidigt som flera arrangérer papekar i sina
kommentarer att det borde vara mer plats for bilder och mer information om de olika evenemangen.
En del pdpekar ocksa att deras information blivit forkortad. Detta gors pa grund av platsbrist. Det &r
fleraarrangtrer som vill att programmet sorteras pa ndgot annat satt an efter plats som det &r nu.
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Ménga & ndjda med den nya webbplatsen. En del pdpekar dock att man borde kunna sortera
programmet pa flera sétt. Detta gick att gora pawebben. Man kunde sortera efter tid, plats,
bokstavsordning och genre. Vi kanske maste bli annu tydligare med att denna funktion finns.

Marknadsforing, information och press

Programbilagan

Den viktigaste marknadsféringen for kulturnatten &r utan tvekan programbilagan som utkommer en
veckainnan evenemanget. | enlighet med LOU (Lagen om offentlig upphandling) gjordes en
upphandling av produktion, tryck och distribution av programbilagan i borjan av aret. Upphandlingen
genomfordes i samarbete med KLK, enheten for ndringsliv och marknad och upphandlingsenheten.
Upphandlingen var uppdelad i tva delar, produktion samt tryck och distribution. Uppsalatidningen
vann produktionen och Uppsala Nya Tidning tryck och distribution. Uppsalatidningen éverklagade
upphandlingen till Lansrétten och drog samtidigt tillbaka sitt bud. Uppdraget gick datill Inpress.
Lansratten domde till Uppsala kommuns fordel. Detta gjorde att arbetet med bilagan forsvarades och
kom igang senare &n vanligt. Bilagan kom till slut ut som planerat en vecka fore evenemanget.

Kulturnattens programbilaga trycktes i 175 000 exemplar. Overupplagan for i & hamnade pa 10 000
ex som del ades ut pa Stadsbiblioteket, UKK, Uppsala tourism, fredagsbilagan UNT city och
kommuninformationen. | & delades dven programtidningar ut av volontarer pa stan under
KulturNatten.

Uppsal atidningen gjorde en egen programbilaga. K ulturnattsgeneralen fick en timme pa sig att
korrekturlasa bilagan innan den gick till tryck. Flerafel papekades, bland annat att platserna skavara
sorterade i alfabetisk ordning samt att programpunkterna maste sta i tidsordning. Uppsal atidningen
hann inte genomfdra andringarnainnan tryck. Detta resulterade i ett stort merarbete for
kulturnattsgeneralen och informationsassistenten da de fick ta emot flera samtal fran besvikna
arrangorer vars program kapats for hart, forsvunnit helt eller var felsorterade. Uppsalatidningen gjorde
en artikel i nastkommande nummer dar de lyfte nagra av dessa program. Uppsal atidningen har efter
papekande fran kulturnattsgeneralen utrett vad som var problemet och de hanvisar till tidsbrist.

Kulturstaden

| & ingick kulturnatten i projektet Kulturstaden. Kulturstaden syftar till att stérka bilden av Uppsala
som ledande kulturstad genom att samordna marknadskommunikation, PR och de enskilda
arrangorernas kompetens och drivkrafter pa en dvergripande nivai linje med Varuméarke Uppsala.
Kulturstaden stérkte kulturnattens marknadsforing genom annonser i UNT, 18 minuter,

Uppsal atidningen och Stockholm City. Vi fick ocksatillgang till Eurosizeaffischer vid busshdllplatser
och efter végar.

Kulturnattsnytt

Nyhetsbrevet Kulturnattsnytt ar ett viktigt verktyg vad géller spridning av information. Under &ret har
arrangorerna fatt fyranummer av Kulturnattsnytt.

Sociala medier och webb

| & har en satsning pa marknadsféring genom sociala medier genomforts. Efter ett seminarium pa
omradet togs en plan fram for arbetet. Darefter skapades en facebookgrupp, KulturNatten i Uppsala,
samt ett twitterkonto, KulturNatten. En blogg skapadesi samarbete med evenemangs otsen och en
bevakning bestélldes pa bloggar som handlar om kulturnatten i Uppsala. Aven ett facebook-test
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skapadesi syfte att vackaintresse for kulturnatten. Nedan redogdrsi grova drag for tanken bakom
dessa satsningar samt utfallet av dem.

Facebook-grupp: Skulle fungera som forum for bade arrangorer och besokare. Férhoppningen var att
olika arrang6rer skulle anvanda den som marknadsféringskanal for sina evenemang, samt att ett forum
for diskussioner skulle erbjudas.

Resultat: 210 medlemmar. Innan kulturnatten var det farre. Manga gick med i gruppen efter
KulturNatten. Efterdt har det ocksa lagts upp bilder av en del av gruppens medlemmar.
Kulturnattsgeneralen har samlat lankar till tv-inslag, artiklar och youtube-klipp om och fran
kulturnatten i gruppen. Gruppen har inte riktigt fungerat som det var ténkt, den har istéllet haft ett
annat syfte, namligen att samlaihop intryck efter kulturnatten.

Twitter: Twitter & en typ av microblogg dar man kan skriva 140 tecken i ett inldgg. Kulturnattens
twitterkonto & kopplat till www.uppsala.se/kulturnatten, www.kulturnattenuppsala.se samt till
bloggen evenemangsstaden Uppsala. Det innebar att nér statusen uppdateras pa twitter sker det ocksa
pa de namnda sidorna. Man behover altsa inte ha ett eget twitterkonto for att |asa vad som skrivs om
kulturnatten. Syftet med twitter var att uppdatera intresserade om arbetet med kulturnatten samt att
tipsa om olika program.

Resultat: 89 followers, bland annat TV 4 Uppsala, Uppsala universitet, Goteborg kulturkalas,
Citybloggen, Uppsala Stadsteater och Moderna Dansteatern. Ett direkt resultat av ett twitterinlagg &
ett inslag och en intervju med kulturnattsgeneralen i TV4 Uppsalai juni. Twitter kan alltsa fungera
som komplement till pressmeddel anden.

Blogg Evenemangsstaden Uppsala: Tanken med bloggen var att evenemangsl otsen Kajsa Bergdahl,
kulturnattsgeneralen och négratill skulle blogga om olika evenemang i Uppsala. Kulturnattsgeneralen
skulle blogga om arbetet med kulturnatten, framgangar och motgangar.
Resultat: 645 enskilda besokare. Direkta kommentarer pa olikainl&gg.

Facebooktest: Allasom har facebook vet att det finns en uppsjo tester man kan gora. Dessa tester kan
hatitlar som ”Vad & din egentliga dder” och " Vilken karaktér i Vanner & du”. Vem som helst kan
skapa ett test och nar man gjort testet kan man vajaom man vill publiceradet i sin profil s att alla
ens vanner ser resultatet. Tanken med facebooktestet " Vad borde du gora pa KulturNatten den 12
september?’ var att nagra skulle borja goratestet och att det skulle spridasig. Det var ett seriost test
med en del humor. Resultaten pekade pa olika program under kulturnatten och de byggde pavara
klassiska fordomar; Tittar du pa Kulturnyheterna hellre an dokusapor? Da borde du besoka
evenemang med klassiskt musik eller konstvernissager.

Resultat: Osakert hur manga som gjort testet. For varje person som gjorde testet och publicerade
resultatet i sitt statusfalt nadde informationen uppskattningsvis mellan 50-150 personer, beroende pa
hur manga vanner de har samt om vannernaloggat in pa facebook samma dag. Kulturnattsgeneralen
tog emot flera uppskattande kommentarer om testet.

Hemsidan

Under slutet av 2008 hade forra kulturnattsgeneralen Ellen Ferngren paborjat arbetet med en ny
webbplats efter anslagna medel fran kulturnamnden. Arbetet dverlétstill nya kulturnattsgeneraleni ett
ganska tidigt skede och som i stor utstrackning var delaktig i sidans utformning och upplé&gg.
Ambitionen var att skapa en anvandarvanlig sidafor generalen, arrangdrerna och besokare. | april
lanserades sidan www.kulturnattenuppsala.se. Arrangorerna kunde anméa sig direkt pa sidan och sa
snart de gjort det kontrollerades anmalningarna och evenemangen publicerades pa webben. Alla
uppgifter sparadesi en databas varifran man sedan kunde hamta arrangorslistor, mejllistor,
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programlistor och andralistor. Funktionen har sparat mycket arbetstid for kulturnattsgeneralen och
informati onsassi stenten.

| augusti installerades en ny statistikfunktion for att faen bra 6versikt dver besoksstatistiken pa sidan.
Under perioden 14 augusti till 30 september var det 19 431 enskilda besdkare, 203 869 sidvisningar
och varje bestkare var pasidan i snitt 5 minuter och 30 sekunder. Bestkarna kom fran 42 olika lander,
framst Finland, USA, Danmark och Norge. For fullsténdig statistikrapport se bilaga.

Affischer

De affischer som tillhandahalls dar arrangtren kan skriva sitt eget program &r populéra. | & hade vi
1000 affischer tillgodo for arrangorerna. Dessa kunde hamtas pa Kommuninformationen och
Stadshiblioteket. Affischerna pa Stadsbiblioteket tog slut ett par dagar innan evenemanget.

Ovrig marknadsforing

Kulturnattens banderol| sattes upp pa Gagatan tva veckor innan evenemanget och veckan innan
annonserades kulturnatten i Uppsala tourisms skyltfonster. Temat i skyltfénstret var astronomi och
kultur, Med siktet installt pa KulturNatten. Annonsering skedde ocksa i Kulturhusetstidning i
Stockholm, Uppsala Pridefestival's programtidning samt Whats on Uppsala. En flyer togs fram och
var med till TUR-massan i Goteborg. Affischer sattes upp i kommuninformationens fonster mot
Kungsgatan.

Under véren togs trgjor och reflexer fram med syfte att bade markandsféra kulturnatten samt
eventuellt fa ett litet tillskott i budgeten. Uppsalatourism kdpte ett antal tréjor och reflexer och har sdlt
dessa under sommaren och pa kulturnatten. Aven kommuninformationen i stadshuset har slt trojor
och reflexer. Bade trojorna och reflexerna togs fram utan artal sa att 6verblivnafrani & dven kan
anvandas nasta &. Infor nasta ar & det braom man kan varalite mer offensiv i marknadsforingen
gallande detta &n vi varit i &r.

Informationsstand

Under kulturnatten hade vi tvainformationsstand i centrala Uppsala. Ett vid Celsiustorget och ett pa
Nybron. Dér kunde bestkare hdmta programmen, information om UL s trafikoml&ggningar,
programandringar samt kopa tréjor och reflexer. Informationsstéanden bemannades av framst
volontarer, men @ven Elise Rhodin kulturstrateg, Ulrika Nisser evenemangschef och Kajsa Bergdahl
evenemangslots hjalpte till att bemanna standen.

Press

Evenemanget var valbevakat av pressen. Bland annat gjorde bade TV 4 Uppsalaoch UNT flertalet
webbtvinslag infor samt under evenemanget. UNT City gjorde flera stdrre reportage om kulturnatten.
P4 UNTs webb 1&g hela programmet. Uppsal atidningen gjorde artiklar bade infor och efter
kulturnatten. TV4Uppsala gjorde en intervju med kulturnattsgeneralen i juni nér det var deadline for
anmalan av utomhusevenemang samt dagarnainnan kulturnatten. Radio Uppland gjorde en intervju
under varen med kulturnattsgeneralen som var veckans upplandska profil samt infor kulturnatten. De
hade ocksa reportrar pa plats under kvallen. P& deras webbplats fanns webbtvinslag fran dagen i
Stadsparken. SV Ts regionla nyheter gjorde ett kritiskt inslag om Vattenfalls medverkan i
evenemanget. Annars var det uteslutande positiv mediabevakning.
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Ordning- och sakerhet

Utvéarderingen med polisen, socialjouren, brandforsvaret, miljokontoret, fritids- och naturkontoret
samt gatukontoret anmarker pa valdigt fa brister. Det finns dock nagra saker som kommit upp. Sent pa
kulturnattskvallen pétalades problem med stok i hamnen vid restaurang Salt. | 6vrigt var det en lugn
kvall och natt. Polisen beskriver arets upplaga som en valorganiserad kulturnatt som var lugnare &n
vanligt. De hade forvantat sig mer stok. Man hade mycket personal, cyklande poliser, civilaoch
uniformerade poliser, i beredskap. Angaende stoket pa restaurang Salt sager Daniel Larsson pa
polisen:

"Tack vare att det var lugnt i 6vrigt och att vi hade mycket personal ute kunde vi vara
snabbt pa plats. Det var forortsungdomar som brakade med varandra, som &r kénda av oss
sedan tidigare. Krogaren pa Salt insdg allvaret och stéangde sjélv restaurangen tidigare.”

Polisen kommer till nasta ar att omvardera forvantningarnainfor kulturnatten. Man vagar inte dra ner
personalresurserna, men man likstéller inte 1angre kulturnatten med Valborg géllande fylla och brak.
Nattvandrarna hade det ocksa lugnt enligt rapport fran samordnaren Claes Tollinger. Han skriver i sin
utvardering:

" Som vanligt upplevdes kulturnatten som mycket positiv. Det alvarligaste
anmérkningsvéarda som intréffade var den enorma ungdomsansamlingen och kaoset vid
restaurang Salt vid Islandsfallet.”

Brandinspektor Lars Wahlgren pekar pa problem vid Internationella scenen pa Drottninggatan.
Bussarna passerade valdigt néara scenen nér det var barnforestallning pa eftermiddagen. Detta utgor en
farafor bestkarna. | storafolksamlingar &r det 14t att ndgon far en knuff och hamnar framfor
bussarna. Detta &r ett problem vi méaste se 6ver till nasta &r. Aven Per Odelmalm pa gatukontoret ser
ett problem pa Drottningatan:

" For stadstrafiken fungerade kulturnatten ganska bra, det som gav problem var framst
scenen vid Drottninggatan och framkomligheten dér.”

Busstrafiken dirigerades om och stora delar av centrala staden sténgdes av for trafik mellan kl.12-03.
Drottninggatan/Stora torget anvandes av kulturnattsbestkarna som en gégata. Drottninggatan stéangdes
av for all trafik forutom buss och taxi fran kl.12. Vid varje avsparrning fanns vakter som snabbt kunde
sl&ppa fram raddningstjansten, boende eller andra som maste fram av olika anledningar. Upplands
lokaltrafik hade i &r tagit fram informationsmaterial infor kulturnatten som vi hjalptes &t att sprida
bade innan och under kulturnatten.

Kulturnatten har genom &ren blivit en het marknad for forséljare av olika slag. Det har tidigare varit
problem med att fa en smidig |6sning med detta. En nyhet for i & var att aven forsdljare skulle anméla
sigi ett formuldr pa webben. Fasta taxor for forsaljningsplatser togs fram och tillstand skrevs ut till
dem som anmaélt sig korrekt. Detta gjorde att det var fler som faktiskt hade tillsténd for forsaljning
under kulturnatten och kulturnattsgeneralen hade béttre koll paforsdjarna. Tidigare & har man fétt in
ungefar 8000 kr paforsdljare, i ar fick vi in knappt 30 000 kr. Trots detta var det fleraforséljare ute pa
kulturnatten utan tillstand. Vi fick bland annat hjalp av polisen med The Phonehouse som stod pa
Stora Torget som sdl de mobiltel efonabbonemang utan tillstand. Tyvarr & det manga forséljare som
séljer olikaleksaker och annat krimskrams pa Gagatan som &r svéra att komma &. Joran Frohm fran
gatukontoret pekar pa detta problem i sin utvardering:
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” Kulturnatten uppléter offentliga platser (gator, torg, parker och gangbanor) till olika
medverkande aktorer. Nagra av dessa, forséljare av godis, korv m.m., har anmalt sitt
deltagande och far betala for sin medverkan. Problemet &r alla” olagligaforsdljare” som
plotsligt stéller upp sinaforsaljningsstand utan att ingai arrangemanget. Dessa forsdljare
& problem pasavis att de kan ta andras platser, de betalar inte for platsen, de forsvéarar
framkomligheten och de tar onddig tid och kraft i ansprak. Problemet &r inte nytt men det
bor anda funderas dver hur det kan |6sas. Polisen prioriterar inte detta vid sadana har
tillfallen. Att anlita ett vaktbolag &r kostsamt.”

Miljokontoret hade inget att anméarka pa géllande ljudnivaer.

Sponsorssamarbeten

| & har Kulturnatten samarbetat med UNT, Inpress, Hyrtaltet och Ramirent.

UNT: trycker och distribuerar programbilagan, ger annonser, 4 st halvsidor, samt halva priset pa évrig
annonsering utéver dessafyra. | gengéld far de exponering i annonsering, bilagan och pa webben. De
far tillgang till Parksnéckan for eget evenemang samt grundutbud av |jud och ljus.

Inpress: Producerar programbilagan. Far exponering i annonsering, i bilagan och pa webben. De
behdller fortjansten av annonseringen i bilagan.

Hyrtaltet: Mot exponering i annonser och pa stan ger de rabatt till alla Kulturnattens arrangérer patalt
och annan utrustning. De ger helservice med upp och nedmontering.

Ramirent: Drar alla elanslutningar och extra centraler sa att allakan fael. De bjuder pa material, men
tar betalt for arbetstiden (halva priset). Far exponering i annonsering och pa stan.
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Infér nasta ar
Mer personella resurser

Omstrukturering i arbetsséttet kravs datjansten ar for sirbar och utsatt. Generalen arbetar ensam under
tidsbrist. Férutom kulturnattsgeneral stjansten finns en befintlig assistenttjanst pa en manad heltid. Den
tjansten bor istéllet vara en projektmedarbetare som har egna ansvarsomraden och som samarbetar
med projektledaren/kulturnattsgeneralen i ett tidigare skede.

Tillgénglighet pa flera sprak

Oversittning av programmet samt delar av webben. | &r var det besdkare pa webben frén 42 olika
lander. Flera forfragningar om programmet pa engelska har inkommit till kulturnattsgeneralen. Infor
nasta ar bor en del av budgeten avsattas for Gverséttning av delar av programmet samt en 6vergripande
information. | &r har icke svensktalande bestkare hanvisats till Uppsalatourism.

Offentliga toaletter

Detta & en post som maste tas med i budgeten. | ar |6ste det sig sd att vi kunde placera ut tva extra
toaletter. Detta blev klart ndgra fa dagar innan kulturnatten och kan man fa det klart tidigare kan man
informera om toaletternas placering i programbilagan. N&r man arrangerar evenemang av den har
storleken &r det viktigt att kunnatillmétesga den publik evenemanget drar.

Belysning

Framforallt Slottsbacken och Stadstradgarden & morka under evenemanget. En plan for att soka
sakerhetspengar i kommunen skulle kunnatas fram. En idé &r att det kan gdras som uppgift for
studenter vid Kulturentreprendrsprogrammet vid Uppsala Universitet.

Sophantering

Arets kulturnatt bjod p& ménga bestkare och vackert véader. Denna kombination ger mycket sopor.
Alla soptunnor pastan var 6verfulla. Matférsaljarna sdlde valdigt bra och fick ocksa valdigt mycket
sopor. En forsdljare fick sd mycket sopor att han inte kunde ta med sig soporna fran platsen. En
centralt placerad container dar forsdljare och arrangorer kan slénga sina sopor pa natten behovs. Det
behtvs ocksa extra soptunnor i centrala Uppsala.

Forséljare utan tillstand -ordningsfragor

For att f& ordning pa forsaljarna som sdljer saker utan tillstand pa kulturnatten krévs resurser. Det
béasta & formodligen att anlita vakter som har koll pa dessa. En mgjlighet att skapa ordning &r att infor
nasta ar anvanda sig av flera volontérer som far ansvara for olika omraden. Man kan kanske kalla dem
for torgvardar. De finnstill hjalp for bade arrangorer, besokare och forsdljare som behover hjdp med
olika saker. Det kan handlaom allt fran att fixa elkablar till att prata med forséljare som inte har
tillstand. Om torgvardarnafar problem bor det ocksa finnas ordningsvakter i omradet som kan
tillkallas vid behov. Pa detta st skulle ocksa kulturnattsgeneralen fa avlastning under kvallen.



